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ــگفتار  پیش
در تاریــخ ارتباطــات بــرای كشــف زبــان، دورة زمانــی حــدود پنجاه‌هــزار ســال و از كشــف 
زبــان تــا كشــف صنعــت چــاپ حــدود پنــج هــزار ســال طــول می‌کشــد. از صنعــت چــاپ تا 
كشــف امــواج راديویــی حــدود پانصدســال و از امــواج راديويــي تــا رایانــه حــدود پنجاه ســال 
طــول كشــيده اســت. ايــن رونــد كاهــش زمــان محســوس در هــر یــک از تحــولات ارتباطــي، 

نشــانه‌ای از ســرعت تحــول ارتباطــي در عصــر كنونــي اســت.
     تولیــد محتــوای رادیویــی از دروس مهــم و کلیــدی در رشــته ارتباطــات اســت. ایــن رســانۀ 
ــه ترافیک‌هــای گســترده شــهری و برنامه‌هــای کاربــردی تحــت  ــا توجــه ب گــرم و فراگیــر ب
وب و موبایــل، به‌ویــژه در شــرایط رانندگــی و کار مخاطبیــن زیــادی دارد. شــناخت رادیــو و 

چگونگــی تولیــد محتــوا بــرای آن بــه بهبــود کیفــی ایــن نــوع محتــوا کمــک می‌کنــد.
ــواع  ــايت‌ها و ان ــل روي س ــا موبای ــده ب ــي ضبط‌ش ــاه صوت ــات كوت ــود قطع ــروزه وج     ام
ــه  ــاز ب ــد آورده اســت. گســترش نی رســانه‌های اجتماعــي، فضــاي رســانه‌اي خاصــي را پدي
یــک کتــاب کاربــردی در تولیــد محتــوای رادیویــی بــا زبانــی ســاده، مؤلــف را بــر آن داشــت 

تــا بــه نــگارش ایــن کتــاب بپــردازد.
ــا  ــوری ی ــد آمات ــه تولی ــل اول ب ــت. فص ــده اس ــل تنظیم‌ش ــج فص ــر در پن ــاب حاض       کت
غیرحرفــه‌ای برنامــه رادیویــی می‌پــردازد و فصــل دوم بــه معرفــی منابــع اداری و تجهیزاتــی در 
تولیــد محتــوای برنامــه رادیویــی اختصــاص دارد. فصــل ســوم دربــاره منابــع انســانی و فصــل 
چهــارم دربــاره منابــع اطلاعاتــی و فصــل پنجــم دربــاره الگوهــای انتشــار و ارزیابــی برنامــه 
ــوای  ــه محت ــری آغــاز و پــس از ارائ ــا اهــداف کلــی و یادگی ــی اســت.  هــر فصــل ب رادیوی
فصــل، در انتهــای فصــل، بــا بخش‌هــای خلاصــه، فعالیت‌هایــی بــرای یادگیــری و درنهایــت 

ــان می‌رســد. ــه پای ــرای ارزشــیابی ب ســؤالاتی ب
      اميــد مــي‌رود کــه کتــاب حاضــر زمینــه آشــنایی و کاربــرد هرچــه بیشــتر و بهتــر متصدیــان 
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ــوع،  ــی موض ــه به‌تازگ ــا توج ــد. ب ــم نمای ــی را فراه ــوای رادیوی ــد محت ــدان تولی و علاقه‌من
بی‌شــک کتــاب حاضــر، خالــی از نقــص نیســت، لــذا هرگونــه نظــرات تکمیلــی و اصلاحــی 

صاحب‌نظــران ایــن عرصــه مزیــد امتنــان خواهــد بــود.
ــان  ــم از همــکاران خــود ســرکار خانم‌هــا زهــرا صفائی ــر خــود فــرض می‌دان ــان ب      در پای
ــدادی در  ــد بغ ــی و محم ــدی خان ــر محم ــان اکب ــاب آقای ــی و جن ــادات کاش ــرف الس و اش
ارایــه مطالــب ارزشــمند و کمــک بــه تکمیــل ایــن مجموعــه قدردانــی نمایــم. ویرایش‌هــای 
تخصصــی و ارزشــمند مســعود نجــات به‌عنــوان کارشــناس موســیقی و برنامه‌ســاز حرفــه‌ای 
باعــث اصلاحــات ارزشــمندی بــه ویــژه در بخــش موســیقی بــود. همچنیــن از ســرکار خانــم 

لیــا ایزدپرســت بابــت بازخوانــی و ویراســتاری ادبــی کتــاب سپاســگزارم. 

حمید قاسمی )دانشیار دانشگاه پیام نور(
ghasemione@yahoo.com

پیشگفتار
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آماتوری تولید 
برنامه صوتی  

1

هدف کلی: آشنایی با فرایند تولید آماتوری برنامه صوتی
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مقدمه 
تولیــد محتــوای صوتــی و رادیویــی در گذشــته بــه امکانــات و تجهیــزات مفصلی برای شــروع 
نیــاز داشــت امــا امــروزه یکــی از ســاده‌ترین انــواع تولیــد محتــوا بــه تولیــد محتــوای صوتــی 
اختصــاص دارد. در ایــن فصــل بــه فراینــد تولیــد و انتشــار محتــوای صوتــی در شــکلی ســاده 

و بــرای افــراد مبتــدی و کارآمــوز اشــاره می‌شــود. 

1-1. تولید محتوای صوتی
ســاده‌ترین شــکل‌های تولیــد محتــوای صوتــی شــامل ضبــط صــدای مدرســان در کلاس‌هــا یــا 
ضبــط صــدای خودمــان بــرای ادای مطلــب یــا خوانــدن متنــی خــاص اســت. ایــن کارهــا ابتدا 
بــا یــک ضبــط صــوت مغناطیســی دســتی، بعدهــا بــا یــک واکمــن و ســپس بــا ویس‌رکــوردر 
ــیاری از  ــروزه بس ــود. ام ــام می‌ش ــل انج ــی موبای ــا گوش ــروزه ب ــدا( و ام ــده ص ــط کنن )ضب
ــا اســتفاده از موبایل‌هــای خــود و  دانشــجویان به‌جــای یادداشــت‌برداری در ســر کلاس‌هــا ب
پــس از هماهنگــی بــا اســتاد، صــدای او را ضبــط و در فرصــت مناســب گــوش می‌دهنــد یــا 
حتــی آن را بــا ســایر همکلاســی‌ها رد و بــدل می‌کننــد. در برخــی مــوارد برش‌هــای کوتاهــی 
از برخــی از ســخنان ایــن اســاتید بــه بســته صوتــی جذابــی تبدیــل ‌شــده کــه در شــبکه‌های 

اجتماعــی بیــن افــراد مختلــف منتشــر می‌شــود. 
     در گذشــته حتــی انتشــار محتــوای صوتــی بــر روی نوارهــا بــه ضبــط روی نوار مغناطیســی 
احتیــاج داشــت و بــرای انتشــار آن هــم بــه زمــان برابــر بــا ضبــط آن نیــاز بــود تــا ایــن محتــوا 
روی نــوار دیگــری ضبــط و توزیــع شــود. امــروزه و بــا دیجیتالی شــدن تجهیــزات الکترونیکی 
صوتــی، بــا یــک گزینــه می‌تــوان ضبــط صــدا را بــر روی موبایــل انجــام داد و بــه راحتــی در 
کوتاه‌تریــن زمــان آن را در شــبکه‌های اجتماعــی منتشــر کــرد. حتــی می‌تــوان تعــداد بازدیــد 
از آن محتــوای صوتــی را رصــد کــرد. وب مســترها و مدیــران وب ســایت‌ها انــواع محتــوای 
ــران مشــتاقانه آنهــا را  ــد و کارب ــد می‌کنن ــی آموزشــی، ســرگرمی و اطــاع رســانی تولی صوت
ــد تلگــرام و اینســتاگرام ایــن  ــا ظهــور شــبکه‌های اجتماعــی مانن ــد؛ امــروزه ب ــود می‌کنن دانل

امــر از تســهیلات بیشــتری بــرای کاربــران برخــوردار شــده اســت. 
    امــروز بــه جــرأت می‌تــوان هــر فــرد را بــه عنــوان یــک رســانه را معنــا کــرد. یعنــی هــر 
کســی بــا کمتریــن دانــش از نحــوه تولیــد رســانه می‌توانــد بــا گوشــی تلفــن خــود، رویدادهــا 
یــا موضوعــات مهــم خــود را بــا صــدای خــود یــا دیگــران ضبــط و منتشــر کنــد. هــر فــرد 



15

مبتــدی بــا انتخــاب یــک گزینــه روی موبایــل هوشــمند خــود، صــدا را ضبــط می‌کنــد و بــا 
ــا جمعــی )در گروه‌هــای اجتماعــی  ــرادی ی ــه صــورت انف ــراد خــاص ب ــرای اف انتشــار آن ب
یــا کانال‌هــای بــا مخاطــب( قــدرت توزیــع بالایــی دارد. دیگــر کســی نگرانــی جــدی بــرای  

»نحــوه ســاخت، توزیــع و انتشــار محتــوای صوتــی« نــدارد.

1-2. پادکست چیست؟
پادکســت نوعــی محتــوای صوتــی و کلامــی الکترونیکــی اســت کــه توســط افــراد و  با اســتفاده 
از نــرم افــزار و تجهیــزات مختلفــی از شــکل ســاده تــا حرفــه ای قابــل انجــام اســت. »پادکســت« 
ــن  ــرای انتشــار صــوت در فضــای اینترنــت معرفــی می‌شــود. ای ــاوری ب ــوان نوعــی فن ــه عن ب
فضــا می‌توانــد در قالــب یــک وبــاگ، وبســایت یــا یــک شــبکه اجتماعــی در موبایــل باشــد. از 
مهم‌تریــن تمایزهــای پادکســت بــا رادیــو در ایــن اســت کــه رادیوهای ســنتی بیشــتر بــا محتوای 
ــن روش، مصــرف  ــا در اي ــد، ام مشــخص خــود پیام‌هــا را منتشــر و مخاطــب دریافــت می‌کن
کننــده بــر اســاس تقاضــاي مشــخص خــود، بــه محتــواي وب دسترســي دارد و ماننــد راديــو، 
مطالــب بــه او تحويــل داده نمــي شــود بلکــه او آنهــا را بــر اســاس نيــاز خــود انتخــاب می‌کنــد 
و تحویــل می‌گیــرد. در ايــن روش، مصــرف کننــده محتــواي مــورد نظــر را توســط دســتگاه‌هاي 
ــه  ــه رایان ــه دسترســي ب ــازي ب ــان اســتفاده، ني ــد و در زم ــه اســتفاده مي‌کن ــر از رایان پخــش غي
نيســت. معمــولاً دســتگاه‌هاي اســتفاده از پادکســت‌ها بســيار کوچــک و قابــل حمــل اســت و 
کاربــر در هــر زمــان و مکانــي قــادر بــه اســتفاده از محتــواي صوتــي خواهــد بــود. محتــوا پس از 
دريافــت از اينترنــت، بــدون نيــاز بــه ارتبــاط بــا اينترنــت، قابل اســتفاده خواهــد بــود در حالي که 

در ســاير روش‌هــا، نيــاز بــه ارتبــاط اينترنتــي بــراي اســتفاده از محتــوا وجــود دارد.
ــردن آن، شــنيدن  ــو و عقــب ب ــوا، جل ــر بخــش از محت ــکان شــنيدن ه ــن روش، ام      در اي
محــدوده خــاص از محتــوا و ســاير کنترل‌هــا از طــرف کاربــر ممکــن اســت. کاربــر بــه هــر 
ــن  ــو، چني ــه در رادي ــد در حالي‌ک ــوش ده ــوا را گ ــد محت ــد مي‌توان ــه بخواه ــار ک ــداد ب تع

ــدارد. ــه خــودي خــود وجــود ن ــي ب امکان
    در ايــن روش، نيــازي بــه مراجعــه بــه وب ســايت‌هاي مختلــف بــراي دسترســي بــه انــواع 
محتويــات نيســت و بــا تنظيــم نــرم افــزار، کپــي محتــوا بــه دســتگاه پخــش آن به‌طور خــودکار 
انجــام شــده و کاربــر هميشــه آخريــن و جديــد تريــن اطلاعــات را در دســتگاه پخــش محتواي 

صوتــي خــود خواهد داشــت.

فصل1: تولید آماتوری برنامه صوتی
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1-3. دلایل تولید محتوای صوتی
      محتــوای صوتــی اغلــب بــرای پاســخ بــه نیــاز ارتبــاط بــا مخاطــب ایجــاد می‌شــود. برخــی 
از مهم‌تریــن اهــداف ارتباطــی بــرای تولیــد انــواع محتــوای صوتــی در جــدول 1-1 ارایــه شــده 

ست. ا
جدول 1-1. انواع دلایل تولید محتوای صوتی 

توضیحدلیلردیف

تأمین نیاز کاربران و افزایش آنها1
کاربــران می‌تواننــد همزمــان بــا گــوش دادن بــه محتــوای صوتــی 
شــما، بــه کارهــای دیگر هــم برســند: بــه جســتجوی وب بپردازند 

یــا حتــی مشــغول رانندگــی، ورزش یــا کارهــای منزل شــوند.

امکان برقراری ارتباط با مخاطب هدف رابطه نزدیک با شنوندگان2

برای شناخته و دیده شدن و برجسته‌سازی ویژگی‌های فردی  خودبرندسازی 3

ــه جــذب تبلیغات و درآمدزایی4 ــد زمین ــت لازم می‌توانن ــا محبوبی ــی ب ــوای صوت محت
تبلیغــات و درآمــد داشــته باشــند.

ــران پاسخ به بازخوردها5 ــای کارب ــا و واکنش‌ه ــه نگرانی‌ه شانســی جهــت پاســخ ب
و مشــتریان 

ایــن شــیوه صمیمانه‌تــر از نوشــتن ایمیــل یــا درج یــک پســت انتخاب الگوی ارتباط صمیمی6
در وبــاگ و وب‌ســایت اســت.

ــا دیگــر افزایش سرعت تولید محتوا7 ــوا در شــکل ســاده خــود از نوشــتن ی ــوع محت ایــن ن
ــت. ــریع‌تر اس ــا س الگوه

نسبت به دیگر روش‌ها با هزینه پائین‌تری قابل تولید است. ‌کاهش هزینه ارتباط 8

در حجم کم می‌توان فایل‌ها را ذخیره و به روز رسانی کرد. امکان ذخیره و به روزرسانی9

1-4. فرایند تولید محتوای صوتی آماتوری 
بــرای تولیــد محتــوای صوتــی در شــکلی ســاده و آماتــوری بــه یــک دســتگاه ضبــط کننــده 
ماننــد موبایــل هوشــمند و بــرای انتشــار، دسترســی بــه اینترنــت و شــبکه‌های اجتماعــی نیــاز 
ــه تدویــن و ویرایــش بایــد از نرم‌افزارهــای تدویــن هــم اســتفاده  ــاز ب اســت. در صــورت نی
شــود. نمــودار 1-1 شــکل ســاده‌ پنــج مرحلــه‌ای از فراینــد تولیــد یــک محتــوای صوتــی ســاده 

ــد.  ــان می‌ده ــوری را نش و آمات
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نمودار1-1. فرایند تولید محتوای صوتی به شکل ساده و آماتوری

1-5. انتخاب سوژه )دستمایه(
نخســتین گام بــرای شــروع تولیــد محتــوای صوتــی ایــن اســت کــه مشــخص کنیم چــه چیزی 
را و چــرا می‌خواهیــم ضبــط کنیــم. کســانی کــه می‌خواهنــد کار تولیــد محتــوای صوتــی را 
ــود. امــا  ــرای آنهــا خواهــد ب ــار شــروع کننــد، ایــن ســخت‌ترین مرحلــه ب ــرای نخســتین ب ب
ــر  ــد از ه ــه بتوان ــد ک ــی دســت می‌یاب ــت و مهارت ــه قابلی ــرد ب ــداوم کار، ف ــا ت ــج و ب به‌تدری
ــوژه را  ــا س ــتمایه ی ــک دس ــد ی ــاق می‌افت ــش اتف ــه در پیرامون ــی ک موضــوع جــذاب و جالب

شناســایی و قدم‌هــای خــود را بــرای شــروع تولیــد محتــوای صوتــی آغــاز کنــد. 
     بســیاری از افــرادی کــه در ایــن وادی گام می‌گذارنــد و در تولیــد محتــوای صوتــی تــداوم دارند، 
بــه مــرور بــه شــم ژورنالیســتی یــا شناســایی ســوژه‌ها و دســتمایه‌های موضوعــی دســت می‌یابند. 
بــه تعبیــری دیگــر بــه دلیــل بالارفتــن حساســیت‌های تولیــد محتــوا و برنامــه ســازی رادیویــی بــه 

مــرور چیزهایــی را مــی بیننــد و می‌شــنوند کــه ســایر افــراد کمتــر قــادر به آن هســتند. 
     شــما ممکــن اســت بخواهیــد نظــر دوســتانتان در خصــوص یــک موضــوع مهــم کلاســی 
را ضبــط کنیــد و در اختیــار مســئولین دانشــگاه قــرار دهیــد. گاهــی در یــک مجلــس فــردی 
ــوان آن را ضبــط و منتشــر کــرد. حتــی  خاطــره‌ای بســیار جــذاب تعریــف می‌کنــد کــه می‌ت
گاهــی ممکــن اســت کتابــی را کــه ‌خوانده‌ایــد یــا فیلمــی را کــه تماشــا کرده‌ایــد، بخواهیــد 
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ــددی  ــوارد متع ــد. م ــد کنی ــا نق ــف ی ــران تعری ــرای دیگ ــان آن را ب ــان خودت ــا زب ــاه و ب کوت
ــور رادیویــی باشــد.  ــه یــک برنامــه ســاز آمات ــد دســتمایه اولی می‌توان

1-6. هماهنگی برای ضبط صدا 
ایــن هماهنگــی می‌توانــد از آمــاده کــردن دســتگاه ضبــط صــدا تــا هماهنگــی با فــرد یــا افرادی 
باشــد کــه می‌خواهیــد صــدای آنهــا را ضبــط کنیــد. فرامــوش نکنیــد کــه ضبــط صــدای افــراد 
بــدون اجــازه و هماهنگــی بــا آنهــا هــم غیــر اخلاقــی و هــم در مــواردی غیرقانونــی اســت. 
ــد.  ــد اقدامــات و هماهنگــی هــای لازم را انجــام دهی پــس قبــل از شــروع ضبــط ســعی کنی
ــد  ــط می‌توانی ــاده ضب ــل آم ــا یــک موبای ــد و شــما ب ــه ســرعت می‌گذرن گاهــی فرصت‌هــا ب

صــدای خنــده جانانــه یــک کــودک را ضبــط کنیــد.

1-7. ضبط صدا 
ــا  ــما ب ــد. ش ــرده ان ــل ک ــکلات را ح ــه مش ــمند، هم ــای هوش ــال و موبایل‌ه ــت دیجیت صنع
ــل پخــش از  ــی قاب ــا کیفیت‌هــای حت ــی را ب ــد صداهای دســتگاه تلفــن همــراه خــود می‌توانی
رادیــوی حرفــه‌ای پخــش کنیــد. در هنــگام ضبــط صــدا بایــد مراقــب صداهــای اضافــی ماننــد 
بــوق ماشــین، فریــاد بچه‌هــای درون کوچــه و هــر نــوع صدایــی باشــید کــه در زیــر صــدای 
ضبــط شــده نامتناجــس باشــد. در هــر بــار ضبــط صــدا بــه فاصله‌هــا و کیفیــت ضبــط صــدا 
توجــه داشــته باشــید. در شــرایط معمــول در فاصلــه حــدود 10 تــا 15 ســانتی‌متری گوشــی 
تلفــن از دهــان بهتریــن کیفیــت ضبــط می‌شــود؛ امــا گاهــی شــما مجبوریــد گوشــی تلفــن 
را بــا فاصلــه بیشــتری از منبــع صــدا قــرار دهیــد. بایــد بدانیــد کــه ایــن فاصله‌هــا تــا کجــا 

ــد.  ــن می‌کن ــورد نظــر شــما را تأمی ــی م ــل کیفیــت صوت ــد حداق می‌توان

1-8. تدوین ساده صدا
    بــرای شــروع اصــاً نترســید، نــرم افزارهــای بســیار ســاده ای بــه بــازار آمــاده اســت کــه بــه 
شــما امــکان می‌دهــد کــه بــر روی موبایــل خــود، تدویــن ســاده ای ماننــد بــرش و حــذف 
 MP3 Cutter &« ــزار ــرم اف ــه ن ــرای نمون ــد. ب ــام دهی ــته را انج ــا ناخواس ــی ی ــای اضاف صداه
ــگ را  ــی قطعــه ای از  آهن ــه راحت ــا ب ــی دهــد ت ــه شــما م ــکان را ب ــن ام Ringtone Maker« ای

حــذف کــرده و آن را بــه عنــوان آهنــگ زنــگ و آهنــگ هشــدار قــرار دهیــد. ایــن برنامــه بــه 
صــورت کامــل از فرمــت هــای  MP3, WAV, AAC, AMR  پشــتیبانی می‌کنــد. بــرای اجــرا تنهــا 
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کافــی اســت موســیقی مــورد نظــر خــود را انتخــاب نمــوده و ســپس قســمتی از آن را بــرش 
دهیــد. رابــط کاربــری ایــن اپلیکیشــن ســاده طراحــی شــده اســت )شــکل 2-1(.

شکل 1-2. نمایی از نرم افزار ساده تدوین صوتی بر روی موبایل 

1-9. انتشار در فضای مجازی     
پــس از آمــاده ســازی محتــوای صوتــی می‌تــوان آن را بــه عنــوان یــک فایــل صوتــی در فضــای 
ــرای  ــرادی ب ــه صــورت انف ــا ب ــال اختصاصــی ی ــا کان ــا ی ــرام در گروه‌ه ــد تلگ مجــازی مانن
افــراد خــاص انتشــار داد. بازخوردهایــی کــه از فایل‌هــای منتشــر شــده دریافــت می‌کنیــد بــه 
شــما در تولیــدات بعــدی کمــک زیــادی خواهــد کــرد؛ بنابرایــن بــه ســادگی از کنــار هــر نــوع 

بازخــورد مثبــت یــا منفــی از فایل‌هــای منتشــر شــده خــود نگذریــد.

1-10. ساز و کار شنیدن صدا توسط انسان  
گــوش قــادر بــه شــنیدن نوســانات زیــر 20 ســیکل و بــالای 15 هــزار ســیکل نیســت. در زیــر 
ــه  ــنود، بلک ــی را نمی‌ش ــانات صوت ــان نوس ــیکل( انس ــر از 20 س ــنوایی )پائین‌ت ــدودة ش مح
ــتره  ــالای گس ــد. در ب ــنوایی« گوین ــانات را »فروش ــه نوس ــد. این‌گون ــاس می‌کن ــا را احس آنه
شــنوایی )بالاتــر از 15 هــزار ســیکل( نوســانات صوتــی از محــدوده درک گــوش انســان خارج 
ــه 20  ــن دامن ــان در ای ــوش انس ــه گ ــنوند. البت ــات آن را می‌ش ــی حیوان ــا برخ ــوند ام می‌ش
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ــا در  ــدارد. سیســتم شــنوایی م ــی ن ــز عملکــرد ثابت ــه نی ــا 15 هــزار ســیکل در ثانی ســیکل ت
حالــت مطلــوب در مقابــل نوســاناتی برابــر 3500 ســیکل واکنــش طبیعــی یــا حداکثــر واکنــش 
ــر  ــن ام ــد و ای ــش می‌یاب ــدد کاه ــن ع ــر از ای ــر و پائین‌ت ــیت آن در بالات را دارد و حساس
ــای  ــنوایی فرکانس‌ه ــری، ش ــان و پی ــه باگذشــت زم ــاط دارد. البت ــوش ارتب ــاختمان گ ــه س ب
بــالا کاهــش می‌یابــد. در مــورد صداهــای آرام، بــرش انتهــای بــالا و پائیــن منحنــی شــنوایی 
ــت.  ــان‌تر اس ــوش یکس ــش گ ــر واکن ــدت‌های بالات ــه در ش ــت، درحالی‌ک ــه اس قابل‌ملاحظ
بدیــن ترتیــب انســان می‌توانــد اختلافــات بیــن کیفیــت و رنگ‌آمیــزی یک‌صــدا را از فاصلــه 

دور و نزدیــک تشــخیص دهــد. 

1-11. کیفیت صدا برای انسان
ــرد.  ــیم ک ــیقیایی تقس ــر موس ــیقیایی و غی ــته موس ــه دو دس ــوان ب ــی را می‌ت ــای طبیع صداه
صداهــای موســیقی دارای هارمونــی یــا هماهنگــی خاصــی هســتند و فرکانــس آنهــا مضــرب 
ــر موســیقی از یک‌رشــته فرکانــس  ــا صــدای غی صحیحــی از فرکانــس اصلــی صداســت، ام

ــود. ــه ریاضــی تشــکیل می‌ش ــدون رابط ب
     کیفیــت صــدا بــه مختصــات آن بســتگی دارد. هنگامی‌کــه آلات مختلــف موســیقی یــک 
ــا آن  ــوان ب ــه می‌ت ــود دارد ک ــی وج ــر صدای ــی در ه ــزی خاص ــد، رنگ‌آمی ــت را می‌نوازن ن
صداهــا را از هــم تشــخیص داد. منابــع صوتــی کمــی وجــود دارنــد کــه تــک فرکانس‌هــای 
خالــص تولیــد می‌کننــد، در ســایر مــوارد یک‌صــدا )نــت( از یــک فرکانــس اصلــی کــه همــراه 
بــا تــک فرکانس‌هــای مصنوعــی )ســاختگی( تشــکیل می‌شــود کــه بــا آن همــراه اســت. ایــن 
صداهــای فرعــی یــا هارمونیک‌هــا در نســبت‌های متغیــر وجــود دارنــد و بســتگی بــه نــوع و 

ســاخت آلــت موســیقی دارنــد.
     سیســتم صوتــی نقــش مهمــی در انتقــال صوتــی دارد. ازنظــر فنــی دامنــه پویایــی یــا دامنــه 
بلنــدی بــه محــدوده کمتریــن و بیشــترین شــدت صوتی اطــاق می‌شــود که در سیســتم صوتی 
قــادر بــه انتقــال آن اســت. دامنــه پویایــی بــرای یک سیســتم صوتــی محــدود اســت. صداهایی 
کــه خیلــی بلنــد باشــند باعــث اضافه‌بــار سیســتم  و اخــال در سیســتم می‌شــوند. چنانچــه 
صداهــا بســیار آرام باشــند، بــا صداهــای زمینــه در شــدت مشــابه ادغــام می‌شــوند؛ بنابرایــن 
ــون  ــه میکروف ــار ب ــا لازم اســت اضافه‌ب ــن محدوده‌ه ــری از تجــاوز صــدا از ای ــرای جلوگی ب
وارد نشــود؛ یعنــی میکروفــون یــا موبایــل بیش‌ازحــد بــه منبــع صــدای بلنــد نزدیــک نشــود. 
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ــرل  ــون کنت ــه میکروف ــا فاصل ــدا ی ــت ص ــم تقوی ــا تنظی ــوان ب را می‌ت بنابراین بلندی صدا	
ــی از  ــف بخش‌های ــت و تضعی ــا تقوی ــوان ب ــم می‌ت ــدا را ه ــزی ص ــت رنگ‌آمی ــرد. کیفی ک
طیــف صوتــی تغییــر داد. بــرای کنتــرل بازتــاب صداهــا هــم می‌تــوان از تدابیــر آکوســتیکی و 

انتخــاب موقعیت‌هــای مناســب اســتفاده کــرد.

1-12. ساز و کار تولید صدای انسان 
ــدازه  ــا نمــودار صــدا امــروزه از طریــق نرم‌افزارهــای صوتــی قابل‌دیــدن اســت. ان آواســنجی ی
ــا  ــدا ب ــاس یک‌ص ــن مقی ــود. در ای ــری می‌ش ــی‌بل اندازه‌گی ــب دس ــا برحس ــدی صداه و بلن
ملایم‌تریــن صدایــی کــه اغلــب مــردم قــادر بــه شــنیدن هســتند، تحــت عنــوان آســتانه شــنوایی 
ســنجیده می‌شــود. البتــه تــراز صــدا را می‌تــوان بــه کمــک دســتگاه ضبــط صــدا تقویــت کــرد اما 
بــا ایــن حــال در تولیــد برنامــه صوتــی بایــد ایــن تــراز را شــناخت و بــر اســاس آن اقــدام نمــود. 
     صــدا می‌توانــد از هــر محیــط و مــاده‌ای عبــور کنــد و فقــط خــأ کامــل می‌توانــد صــدا 
را متوقــف کنــد )معینــی، 1391(. در يــک تقســيم‌بندي صــدای انســان را بــه ســه دســته بــه 

ــد. ــیم‌بندی کرده‌ان ــدول 1-2 تقس ــرح ج ش
جدول1-2.  انواع نمونه‌گیری در تحلیل محتوا

محل ایجادانواعردیف

در سینه با به لرزه در آمدن دیافراگمصدای سینه1

بیشتر در حفره بینیصدای سر )غنه‌ای(2

در گلوصدای گلو3

      صــداي انســان، طــي مراحــل و نظــام پيچيــده‌اي بــا خــروج هــوا از ريه‌هــا شــکل مي‌گيــرد. 
ــه داخــل ريه‌هــا( نمي‌تــوان ســخن  ــه همیــن دليــل اســت کــه در عمــل دم )کشــيدن هــوا ب ب
گفــت. هــواي بــازدم از حنجــره يــا جعبــه صــدا عبــور و بــا برخــورد با تارهــاي صوتــي، مرتعش 
و ســپس بــا عبــور از ســه حفــرة گلــو، دهــان و بينــي تقويــت، طنيــن و حجــم پيــدا مي‌کنــد و 
ســرانجام در برخــورد بــا زبــان، دندان‌هــا، کام و لب‌هــا، حــروف شــنيده مي‌شــوند. بــا ترکيــب 
حــروف، کلمــه و بــا ترکيــب کلمــات، جمله‌هــا شــکل مي‌گيرنــد. درواقــع هــواي بازدمــي، در 
ــروع  ــا ازاینجــا ش ــاوت صداه ــود و تف ــاي، وارد حنجــره مي‌ش ــير خــروج از شــش‌ها و ن مس
مي‌شــود. هــوا بــه تارهــاي صوتــي برخــورد و بــا ارتعــاش آنهــا، صداهــاي خــام اوليــه‌اي توليــد 
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مي‌کنــد و بــه بالاتــر مي‌فرســتد. در مســيرهاي بالاتــر ســه حفــرة »حلــق يــا گلــو، دهــان و بينــي« 
بــا تغييــرات شــکل خــود ايــن صداهــاي خــام را بــه انــواع اصــوات گفتــاري تبديــل مي‌کننــد. 
انــدازه، شــکل و ويژگي‌هــاي فــردي ايــن ســه حــوزه، در نــوع صــداي فــرد، تأثيــر مســتقيم دارد. 
درعین‌حــال تارهــاي صوتــي افــراد مختلــف هــم مثــل ناخــن و مــو، تفاوت‌هايــي را بــا يکديگــر 

دارنــد و بــه هميــن دليــل هم‌صداهــا باهــم فــرق مي‌کننــد )قاســمی، 1384(. 

خلاصه فصل اول
امــروز بــه جــرأت می‌تــوان هــر فــرد بــه عنــوان یــک رســانه را معنــا کــرد. یعنــی هــر کســی 
ــا گوشــی تلفــن خــود، رویدادهــا یــا  ــا کمتریــن دانــش از نحــوه تولیــد رســانه می‌توانــد ب ب
ــد. پادکســت  ــط و منتشــر کن ــا دیگــران ضب ــا صــدای خــود ی ــم خــود را ب ــات مه موضوع
نوعــی محتــوای صوتــی و کلامــی الکترونیکــی اســت کــه توســط افــراد و  بــا اســتفاده از نــرم 
افــزار و تجهیــزات مختلفــی از شــکل ســاده تــا حرفــه ای قابــل انجــام اســت. »پادکســت« بــه 
عنــوان نوعــی فنــاوری بــرای انتشــار صــوت در فضــای اینترنــت معرفــی می‌شــود. در ايــن 
روش، امــکان شــنيدن هــر بخــش از محتــوا، جلــو و عقــب بــردن آن، شــنيدن محــدوده خــاص 
ــار کــه  ــه هــر تعــداد ب ــر ب ــر ممکــن اســت. کارب ــوا و ســاير کنترل‌هــا از طــرف کارب از محت
بخواهــد مي‌توانــد محتــوا را گــوش دهــد در حالــي کــه در راديــو، چنيــن امکانــي بــه خــودي 

خــود وجــود نــدارد.
    از انــواع دلایــل تولیــد محتــوای صوتــی می‌تــوان بــه تأمیــن نیــاز کاربــران و افزایــش آنهــا، 
رابطــه نزدیــک بــا شــنوندگان، امــکان برقــراری ارتبــاط بــا مخاطــب هــدف، خودبرندســازی،  

ــرد.  ــال آن صــورت می‌گی درآمدزایــی و امث
    فراینــد تولیــد محتــوای صوتــی آماتــوری یــا غیــر حرفــه‌ای را می‌تــوان بــه شــکلی ســاده بــه 
5 مرحلــه انتخــاب ســوژه، هماهنگــی ضبــط صــدا، ضبــط صــدا، تدوین و انتشــار تقســیم کرد. 
نخســتین گام بــرای شــروع تولیــد محتــوای صوتــی ایــن اســت کــه مشــخص کنیم چــه چیزی 
ــاده  ــی از آم ــط صــدا یعن ــرای ضب ــم. گام دوم هماهنگــی ب ــط کنی ــم ضب را و چــرا می‌خواهی
کــردن دســتگاه ضبــط صــدا تــا هماهنگــی بــا فــرد یــا افــرادی اســت کــه می‌خواهیــم صــدای 
آنهــا را ضبــط کنیــم. گام ســوم یــا ضبــط صــدا اقــدام بــه ضبــط با دســتگاه تلفــن همراه اســت. 
گام چهــارم اســتفاده از نــرم افزارهــای بســیار ســاده تدویــن و نهایــی کــردن محتــوای صوتــی 
اســت. گام پنجــم و نهایــی انتشــار محتــوای صوتــی بــه عنــوان یــک فایــل صوتــی در فضــای 
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مجــازی ماننــد تلگرام اســت. 
     سیســتم شــنوایی مــا در حالــت مطلــوب در مقابــل نوســاناتی برابــر 3500 ســیکل واکنــش 
طبیعــی یــا حداکثــر واکنــش را دارد و حساســیت آن در بالاتــر و پائین‌تــر از ایــن عــدد کاهــش 
ــه  ــوان ب ــی را می‌ت ــای طبیع ــاط دارد. صداه ــوش ارتب ــاختمان گ ــه س ــر ب ــن ام ــد و ای می‌یاب
دو دســته موســیقیایی و غیــر موســیقیایی تقســیم کــرد. صــداي انســان، طــي مراحــل و نظــام 

ــرد.  ــا شــکل مي‌گي ــوا از ريه‌ه ــا خــروج ه ــده‌اي ب پيچي

فعالیت‌‌‌هایی برای یادگیری
ــدن یــک متــن ســاده شــروع •• ــان و خوان ــی از خودت ــوای صوت ــد یــک محت ــا تولی ب

ــد.  ــد و از آنهــا بازخــورد بگیری ــه دیگــران هــم بدهی ــد. آن را ب کنی
ــا انتخــاب بخش‌هــای منتخــب ســعی •• صــدای اســتاد را در کلاس ضبــط کنیــد و ب

ــود  ــی‌های خ ــرای همکلاس ــدا و ب ــده را ج ــای برگزی ــاده بخش‌ه ــای س ــا برش‌ه ــد ب کنی
بفرســتید و بازخــورد بگیریــد. 

یک مصاحبه کوتاه انجام دهید و آن را آماده و منتشر کنید. ••

 ارزشیابی فصل اول
1. کــدام یــک از مــوارد زیــر را می‌تــوان بــه عنــوان دلیلــی بــرای تولیــد محتــوای صوتــی بــه 

منظــور شــناخته و دیــده شــدن و برجســته ســازی ویژگی‌هــای فــردی در نظــر گرفــت؟ 
الف( تبلیغات و درآمدزایی                   ب( خودبرندسازی

ج( پاسخ به بازخوردها                        د( انتخاب الگوی ارتباط صمیمی 

2. کدام یک از موارد زیر شامل مراحل تولید محتوای صوتی آماتوری است؟ 
الف( دستمایه، هماهنگی برای ضبط صدا، ضبط صدا، تدوین ساده، تدوین نهایی 	

ب( دستمایه، ضبط صدا، تدوین ساده، انتشار در فضای مجازی، بازخورد 	
ج( دستمایه، هماهنگی برای ضبط صدا، ضبط صدا، تدوین ساده، انتشار در فضای مجازی 	
د( انتخاب سوژه، هماهنگی برای ضبط صدا، ضبط صدا، انتشار در فضای مجازی، بازخورد 	

3. کدام‌یک از موارد زیر در خصوص ساز و کار شنیدن صدا توسط انسان صحیح است؟ 
الف( گوش قادر به شنیدن نوسانات زیر 20 هزار سیکل نیست.  	
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ب( گوش قادر به شنیدن نوسانات بالای 15 هزار سیکل است.  	
ج( سیستم شنوایی انسان در حالت مطلوب در مقابل نوساناتی برابر 3500 سیکل واکنش  	

طبیعی دارد.
د( گوش انسان در نوسانات بالای 3500 سیکل حساسیت بالاتری دارد.  	

     
4. صدایــی کــه بیشــتر در حفــره بینــی تولیــد می‌شــود جــز کــدام یــک از انــواع صــدای تولیــد 

شــده توســط انســان محســوب  می‌شــود؟ 
الف( صدای سینه         ب( صدای غنه ای           ج( صدای گلو         د( صدای حلق

     
5. منظور از آستانه شنوایی چیست؟   

الف( ملایم‌ترین صدایی که اغلب مردم قادر به شنیدن آن هستند.  	
ب( بلند‌ترین صدایی که اغلب مردم قادر به شنیدن آن هستند.  	

ج( صدایی که تراز آن توسط دستگاه ضبط صدا تقویت شده باشد.  	
د( صدایی که در خلاء تولید شده باشد. 	



تولید منابع 
رادیویی برنامه   

2

هدف کلی: آشنایی با منابع تولید در برنامه رادیویی
اهداف یادگیری:

شناخت انواع منابع اطلاعاتی در تولید برنامه رادیویی••
شناخت انواع منابع انسانی در تولید برنامه رادیویی••
شناخت انواع منابع اداری در تولید برنامه رادیویی••
شناخت انواع منابع مالی در تولید برنامه رادیویی••
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مقدمه
هرچنــد بــا امکانــات امــروزی یــک نفــر بــا ابــزار روزمــره‌ای ماننــد موبایــل می‌توانــد به‌راحتــی 
یــک محتــوای صوتــی را تولیــد و از طریــق شــبکه‌های اجتماعــی منتشــر کنــد امــا بــا بزرگ‌تــر 
شــدن ســازمان‌های تولیــد محتــوای صوتــی طبیعــی اســت کــه بــه منابــع بیشــتر و حرفه‌ای‌تــری 
نیــاز اســت. بــرای تولیــد یــک برنامــه رادیویــی حرفــه‌ای ماننــد تولید هــر چیــز دیگر بــه منابع و 
مدیریــت آن منابــع نیــاز اســت. در مدیریــت منابع به 4 دســته اصلــی منابع »انســانی، مالــی، اداری 
و اطلاعاتــی« اشاره‌شــده اســت. در ایــن فصــل نیــز بــرای مدیریــت و تولیــد محتــوای رادیویــی، 

ایــن منابــع به‌تناســب نــوع برنامه‌هــا معرفــی خواهنــد شــد. 

2-1. انواع منابع در تولید برنامه رادیویی
امــروزه هــر فــردی به‌عنــوان یــک منبــع انســانی می‌توانــد بــا موبایــل شــخصی )منبــع اداری 
و تجهیزاتــی( و زاویــه نــگاه خــاص خــود )منبــع اطلاعاتــی( بــا کمتریــن هزینــه )منبــع مالــی( 
یــک محتــوای صوتــی را تولیــد و از طریــق شــبکه‌های اجتماعــی منتشــر کنــد؛ امــا کار تولیــد 
محتــوای صوتــی وقتــی بــرای ســازمانی حرفــه‌ای و اشــکال مختلــف برنامه‌ســازی موردتوجــه 
ــع  ــواع مناب ــایی ان ــن و شناس ــرای تعیی ــود. ب ــاوت می‌ش ــرایط متف ــن ش ــرد، ای ــرار می‌گی ق
ــد برنامه‌هــای  ــة اساســی در تولی ــه ســه مرحل ــد ب ــی بای ــوای رادیوی ــد محت ــاز در تولی موردنی

رادیویــی بــه شــرح جــدول 2-1 توجــه داشــت. 
  جدول 2-1. سه مرحلة اساسی در فرایند تولید برنامه‌های رادیویی

توضیحمراحلردیف

اقداماتــی ماننــد ســوژه یابــی یــا ایــده پــردازی، نوشــتن طــرح برنامــه و پیش از تولید1
بــرآورد منابــع موردنیــاز، نوشــتن متــن

به‌کارگیری منابع در جهت تهیه و تولید برنامهتولید2

اقدامات پس از تولید مانند تدوین، پخش و ارزیابیپس از تولید3

البتــه نــوع برنامــه بــرای تولیــد هــم بــر روی ایــن مراحــل و منابــع لازم در تولیــد محتــوای 
ــای  ــر از برنامه‌ه ــیم‌بندی‌های مؤث ــی از تقس ــور یک ــن منظ ــه همی ــر دارد. ب ــی تأثی رادیوی

ــود. ــد ب ــرح جــدول 2-2 خواه ــه ش ــی ب رادیوی
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جدول 2-2. انواع برنامه‌های رادیویی

توضیحانواعردیف

پخش هم‌زمان با تولید از رسانه مانند گفت‌وگوها یا پخش زندة مسابقات ورزشیزنده1

برنامه‌ ابتدا ضبط و سپس یا به همان صورت یا با تدوین و اعمال تغییرات پخش می‌شود.تولیدی2

برنامــه‌ای بــدون برنامه‌ریــزی و بــر اســاس ذوق لحظــه‌ای ماننــد ضبــط صــدای کــودک بداهه3
و پخــش در فضــای مجــازی

ــه ممکــن اســت یکــی از خبری4 ــی ک ــت تازگ ــانی و محوری ــا رویکــرد اطلاع‌رس ــه‌ای ب برنام
ــوق را داشــته باشــد. حــالات ف

     بدیهــی اســت کــه هــر یــک از مــوارد مــورد اشــاره می‌توانــد در مراحــل و منابــع اختصاصی 
ــرح  ــه ش ــوان ب ــی را می‌ت ــوای رادیوی ــد محت ــرای تولی ــع لازم ب ــند. مناب ــته باش ــاوت داش تف

ــرد. ــته‌بندی ک جــدول 2-3 دس
جدول 2-3. انواع منابع برای تولید محتوای رادیویی

توضیحانواعردیف

مانند گوینده، صدابردار، تدوینگر، تهیه‌کننده، نویسنده، گزارشگر و امثال آنانسانی1

میکروفون، دستگاه ضبط صدا، میز صدا، استودیو و امثال آناداری2

برآورد و تأمین هزینه‌های مالی موردنیاز برای تولید یک محتوای رادیوییمالی3

طرح برنامه، موسیقی، جدول برنامه، جدول پخش و امثال آناطلاعاتی4

ــوند.  ــب تقســیم می‌ش ــاده و مرکّ ــة س ــه دو گون ــی ب ــای رادیوی ــر برنامه‌ه ــدی دیگ      از بع
ــا  ــرم ی ــا دو ف ــک ی ــه متشــكّل از ی ــود ک ــه می‌ش ــه‌ای گفت ــه برنام ــی ب ــادة رادیوی ــة س برنام
گونــة رادیویــی اســت. برنامه‌هــای ســادة رادیویــی اغلــب متنــی دارنــد کــه كســي آن را اجــرا 
ــرد،  ــخنرانی، میزگ ــار، س ــواع گفت ــه ان ــی ب ــادة رادیوی ــای س ــن برنامه‌ه ــد. عمده‌تری میك‌ن
مصاحبــه، رپرتــاژ و گــزارش تقســیم می‌شــوند. برنامه‌هــای مرکّــب رادیویــی مجموعــه‌ای از 
ــک  ــد ی ــا مانن ــن برنامه‌ه ــد. اي ــک کل عرضــه می‌کنن ــی را به‌تناســب و در ی ــای رادیوی فرم‌ه
مجلــه مطالــب مختلفــی را عرضــه می‌کننــد. برنامه‌هــای مرکّــب را بــه نســبتِ تعــدد اســتفاده 
ــد  ــب« تقســیم ميك‌نن ــه‌ای »ســاده و مرکّ ــای مجل ــه دودســته برنامه‌ه ــی ب ــای رادیوی از فرم‌ه

ــوردار، 1381: 6(. )برخ

فصل2: منابع تولید برنامه رادیویی
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2-2. منابع اطلاعاتی
بــا توجــه بــه اهمیــت منابــع اطلاعاتــی از ابعــاد برنامه‌ریــزی و راهنمــای عمــل در تولیــد محتوا 

بــه برخــی از مــوارد مهــم آن در جــدول 2-4 پرداختــه می‌شــود. 
جدول 2-4. انواع رویکردها در تحلیل داده‌‌‌های تحلیل محتوا 

توضیحانواعردیف

یا کنداکتور برنامه که فهرست آیتم‌های برنامه همراه با زمان‌بندی آن را مشخص می‌کند.جدول سین برنامه1

جدول پخش 2
برنامه‌ها

یــا کنداکتــور شــبکه کــه فهرســت برنامــه و زمــان پخــش آن در طــول روز و 
ــد. ــاه را مشــخص می‌کن م

ــا پیش‌بینــی منابــع لازم بــرای تولیــد برنامــه به‌منظــور طرح برنامه3 برنامه‌ریــزی همــراه ب
عرضــه بــرای تصمیم‌گیــری مدیــران

از عناصر اصلی انتقال پیام در رادیو و باید با دستور زبان مورداستفاده در آن به‌خوبی آشنا بود.زبان4

موسیقی5
ــا زبــان تخصصــی آن  از عناصــر مهــم در انتقــال پیــام در رادیــو کــه بایــد ب

)نــت و انــواع موســیقی( آشــنا بــود.

زبــان اشــاره اختصاصــی در رادیــو و به‌ویــژه بــرای ارتبــاط عوامــل علائم قراردادی6
بــا گوینــده و مجریــان پشــت‌صحنه 

نظامــی بــرای جمــع‌آوری داده‌هــا و پــردازش آنهــا به‌منظــور کســب اطلاعات تحقیق7
و دانــش لازم بــرای تولید

ــک برنامه‌ریزی8 ــا در ی ــواع برنامه‌ه ــد ان ــا تولی ــه ب ــع ک ــداف و مناب ــردن اه مشــخص ک
ــه آن رســید. ــد ب ســازمان رســانه‌ای بای

نظام بررسی تولید و دریافت اطلاعاتی که به بهبود آن کمک کند.ارزیابی و بازخورد9

منابع صوتی از پیش موجود که می‌تواند در کار تولید مورداستفاده قرار گیرد.آرشیو10

قوانین و ضوابطی که برنامه می‌تواند در چارچوب آن ساخته شود.قوانین و مقررات11

فرم‌هايی براي واحدهاي مختلف پشــتيباني برای تخصيص تجهيزات و منابع انساني آفیش12
موجــود در بــرآورد یا برگه اجــازه ورود، اجازه اســتفاده از تجهيزات و امكانات اســت.

پیش‌بینــی منابــع مالــي، نيــروي انســاني و تجهيــزات لازم بــراي يــك برنامــه برآورد13
کــه بــراي هــر عنــوان برنامــه راديويــي يــك بــرگ بــرآورد تنظيــم مي‌شــود.

2-2-1. طرح‌برنامه در رادیو
    طــرح برنامــه، نقشــه طــراح بــرای رســیدن بــه هــدف اســت و معــرف چگونگــی ســاخت 
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برنامــه اســت. هرگــز بــدون نقشــه موفــق بــه ســاخت هنرمندانــه یــک اثــر نخواهیم شــد. طرح 
نوعــی تمریــن ذهنــی بــرای خلــق اثــری برآمــده از یــک ایــده اســت. در ایــن تمریــن معلــوم 
می‌شــود چقــدر آمادگــی و امــکان تولیــد اثــر وجــود دارد. هــر رســانه الگوهــا یــا فرم‌هــای 
ــه  ــرح برنام ــگارش ط ــرای ن ــن ب ــن عناوی ــا مهم‌تری ــود را دارد ام ــاص خ ــی خ ــرح نویس ط

ــی در جــدول 2-5 معرفی‌شــده اســت. رادیوی
جدول 2-5. انواع رویکردها در تحلیل داده‌‌‌های تحلیل محتوا 

توضیحعنوانردیف

باید دارای ویژگی‌های استاندارد و بازتاب‌دهنده محتوای برنامه رادیویی باشد.عنوان یا نام برنامه1

این‌کــه چــه کســی بــا چــه ســابقه‌ای یــک طــرح رادیویــی ارائــه می‌دهــد، ارائه‌دهنده طرح2
بــرای اغلــب شــبکه‌ها مهــم اســت.

هر طرح باید به‌تناسب ماهیت شبکه باشد.عنوان شبکه3

اگر شبکه‌ها گروه‌های تخصصی دارند، باید طرح به‌تناسب گروه باشد. ‌عنوان گروه4

باید موضوع برنامه را مشخص کرد.موضوعات5

بایــد مشــخص کــرد کــه موضــوع و هــدف برنامــه در چــه تعــداد و بــا چــه تعداد قسمت6
زمانــی قابــل تحقــق اســت؟

باید شکل زنده یا تولیدی بودن برنامه مشخص شود.نحوه تولید )ارائه(7

در هــر برنامــه‌ زنــده یــا تولیــدی از کــدام شــکل از الگوهــای برنامه‌ســازی شکل کار8
ــتفاده می‌شــود. ــی اس رادیوی

برآورد هزینه تولید برنامه و نحوة تأمین آن مشخص شود.منابع مالی9

به‌تناسب برنامه روز و ساعت پخش برنامه پیشنهاد شود.روز و ساعت پخش10

اهــداف شــناختی )افزایــش آگاهــی(، نگرشــی )ایجــاد یــا تغییــر نگــرش( و هدف طرح11
ــان شــود. ــاری به‌تناســب بی رفت

مشــخص شــود کــه ایــن برنامــه و پیام‌هــای آن بــرای چــه گــروه مخاطــب مخاطب هدف12
هدفــی خواهــد بــود.

چرا این طرح با موضوع و هدف پیشنهادی برای پخش از آن شبکه لازم و اهمیت طرح13
مهم است؟

بایــد اجــزای برنامــه از شــروع تــا پایان مشــخص شــود؛ یعنــی برنامــه از چه آیتم‌های برنامه14
آیتم‌هایــی تشــکیل می‌شــود؟

فصل2: منابع تولید برنامه رادیویی
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      در نــگارش طــرح برنامــه بایــد از تکلــف و دشوارنویســی پرهیــز کــرد و در تمــام اجزای آن 
بــه مخاطبــی فکــر کــرد کــه طــرح بــرای او ‌نوشــته می‌شــود. در پایــان نــگارش بایــد از خــود 
پرســید: »آیــا مــوارد موردنظــر در قالــب برنامــه آن‌قــدر شــفاف هســتند کــه بــدون توضیــح 

شــفاهی ازنظــر داوران قابل‌پذیــرش باشــد؟«
      البتــه ایــن نــوع طــرح نویســی بــرای برنامه‌هــای غیــر خبــری اســت. در برنامه‌هــای خبــری 
ــه را  ــن نکت ــرد. ای ــوان اســتفاده ک ــا شــکل‌های ســاده‌تر آن می‌ت ــن الگــو ی ــز به‌تناســب از ای نی
هــم بایــد مدنظــر داشــت کــه در مــوارد رویدادهــای غیرقابل‌پیش‌بینــی ماننــد یــک آتش‌ســوزی 
یــا بمب‌گــذاری یــا حتــی اتفاقــات غیرمنتظــره در مســیر کار یــا خانــه، نمی‌تــوان بــرای تولیــد 
محتــوا همه‌چیــز را از قبــل برنامه‌ریــزی کــرد. بااین‌وجــود، داشــتن یــک ذهــن برنامه‌ریزی‌شــده 

می‌توانــد فــرد را در شــکار لحظه‌هــا و تولیــد برنامه‌هــای خــاص یــاری کنــد.

2-2-2. برگ برآورد
در آن تعــداد برنامــه در ســال، ســاعت پخــش، قالــب برنامــه، مــدت هــر قالــب، ســاختار برنامه 
و ... بــه همــراه عوامــل موردنیــاز، حق‌الزحمــه، نــرخ دقیقــه‌ای، مبلــغ يــك برنامــه و مبلــغ كل 
برنامــه مشــخص مي‌شــود و پــس از تائیــد اعضــاء كميتــه بــرآورد ضمانــت اجرايــي می‌یابــد 
ــد.  ــد می‌نمای ــه را تولي ــه و برنام ــه كار گرفت ــاز را ب ــل برنامه‌س ــق آن عوام ــده مطاب و تهیه‌کنن
نــام عوامــل بــراي پرداخــت دســتمزد در برگه‌هایــی - كــه مجــوز قطعــي نــام دارد - منظــور 

می‌شــود تــا بــا تائیــد واحدهــاي ذي‌ربــط توســط واحــد مالــي، پرداخــت گــردد.

2-2-3. عنصر زبان در تولید محتوای رادیویی
روش اســتفاده فــرد از زبــان، تحــت تأثیــر دامنــه لغــات موجــود و کاربردهــای زبــان اســت. این 

کاربردهــا بــه پنــج دســته به شــرح جــدول 2-6 تقســیم می‌شــوند )قاســمی، 1395(.
جدول 2-6. کاربردهای زبان

توضیحکاربردهاردیف

بــرای بیــان »احســاس، دیــدگاه، عاطفــه و هیجــان« و بیشــتر بــا اســتفاده از عاطفی1
کلمــات تلویحــی ماننــد چــه قشــنگه!

ــد سازنده2 ــة ارتباطــی مانن ــل در یــک مبادل ــا طــرف مقاب ــط ب جهــت تقویــت رواب
ــظ، حــال شــما چطــوره؟ ســام، خداحاف

به‌منظور انتقال اطلاعات مانند انواع تعریف از ارتباطات یا گویندهادراکی3
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اثــر بــر فکــر و رفتــار بــا واژه‌هــای تلویحــی و غیرصریــح تحریــک کننــدة معنایی4
ــی ــای بازرگان ــد آگهی‌ه ــات مانن احساس

تمرکز بر نامیدن اشیاء و افراد مانند علی رفت؛ جوراب را بده و...مشخص‌گر5

     گوینــده و نویســنده متــن بایــد از زبــان و کلماتــی اســتفاده کنــد کــه تحریــف و ابهامــی 
نداشــته باشــد. زبــان ماننــد یــک ترکیــب شــیمیایی دارای ســاختار اســت. مجموعــه‌ای محدود 
از حــروف )بی‌صــدا و صــدادار( ترکیــب می‌شــوند تــا کلمــات را درســت کننــد؛ کلمــات نیــز 
ــا  ــن زبان‌ه ــدی بی ــاختاری و قانونمن ــای س ــازند. تفاوت‌ه ــت می‌س ــات را درس ــود جم خ
وجــود دارد. هــر زبــان مجموعــه‌ای از لهجه‌1هــای مشــابه اســت. لهجه‌هــا یــا تلفــظ و آهنــگ 
ــان و قواعــد  ــه لغــات، دســتور زب ــد زبان‌هــا ازلحــاظ تلفــظ، دامن ــز مانن صــدای شــخص نی
ــا  ــف در برخــی زبان‌ه ــای مختل ــا لهجه‌ه ــراد ب ــاط اف ــاوت هســتند. اگرچــه ارتب ــی متف آوای
ــو و  ــروز مشــکلاتی در درک مقصــود می‌شــود )برک ــا گاهــی موجــب ب ــر اســت ام راحت‌ت
همــکاران، 1991(. در همــه زبان‌هــا ازجملــه فارســی، تنــوع لهجــة زیــادی وجــود دارد. اشــتباه 
رایجــی اســت کــه یــک لهجــه برتــر از دیگــر لهجه‌هــا معرفــی شــود. هرچنــد در هــر زبانــی 
ــر  ــای محبوب‌ت ــن، گویش‌ه ــد؛ بنابرای ــه ترن ــر پذیرفت ــای دیگ ــا از گویش‌ه بعضــی گویش‌ه
به‌عنــوان گویش‌هــای معیــار2 )اســتاندارد( و دیگــر گویش‌هــا غیراســتاندارد تلقــی می‌شــوند.
      در جوامــع گســترده امــروزی، در کنــار زبــان گفتــار و نوشــتار، گونه‌هــای ادبــی، علمــی، 
ــان  ــه زب ــاز ب ــی، نی ــن جوامع ــود. در چنی ــده می‌ش ــم دی ــری ه ــی و هن ــی، تخصص اجتماع
مشــترک رســمی به‌طــور کامــل حــس می‌شــود. زبــان فارســی دری در صدســال گذشــته در 
روزنامه‌هــا، کتاب‌هــای درســی، نوشــته‌های علمــی، مذهبــی و غیــر آن کاربــرد داشــته و دارد 
و اکنــون زبــان رســانه‌ها و ازجملــه رادیــو و تلویزیــون نیــز هســت. ایــن زبــان همــان زبــان 

رســمی و معیــار اســت )امیرنــوری، 1384(.
ایــن زبــان معیــار بیشــتر زبــان نوشــتار بــوده و شــامل زبــان علمــی و تخصصــی، زبــان ادبــی و 

هنــری )اعــم از شــعر و نثــر( و زبــان وســایل ارتباط‌جمعــی اســت.
      بایــد تفــاوت بیــن زبــان گفتــار و نوشــتار موردتوجــه قــرار گیرد. برخی نوشــته‌ها يــا واژه‌ها 
يــا جمله‌هايــي وجــود دارد کــه مي‌تــوان نوشــت، امــا نمي‌تــوان خوانــد. مثــاً در اجــرای رادیــو 
و تلویزیونــی کلمــات يــا عباراتــي مثــل »مــوارد فوق‌الذکــر«، »مســائلي کــه در بــالا عنوان شــد«، 
»مطالــب مذبــور« و امثــال آن جایــی نــدارد. این‌گونــه مــوارد در نوشــتار جايــز اســت نــه گفتار!

1. Accent		 2. Standard dialects	

فصل2: منابع تولید برنامه رادیویی
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2-2-4. علائم قراردادی
برخــی از مهم‌تریــن علائــم قــراردادی بیــن تهیه‌کننــده در اتــاق فرمــان و گوینــده در اســتودیو 

و از پشــت شیشــه در جــدول  2-7 معرفی‌شــده اســت.
جدول 2-7. علائم قراردادی به‌منظور برقراری ارتباط با گوینده

علامتتوضیحردیف

ادامه دهید!1

 

بحث را کش دهید!2

 

تکرار کنید!3

 

بحث را تمام کنید!4

 

وقت باقی‌مانده به ترتیب: 2 دقیقه و یک دقیقه 5

    

2-2-5. آرشیو
محــل نگهــداري منابــع ديــداري و شــنيداري )فيلــم، نــوار صــدا، صفحــه، لــوح فشــرده و...( 
به‌طــور ســازمان‌یافته و نيمه‌ســازمان‌یافته به‌منظــور گــردآوري، ســازمان‌دهی، حفــظ و 
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ــاد  ــوان از ابع ــیو را می‌ت ــی، 1388(. آرش ــات اســت )میرزای ــع اطلاع ــريع و به‌موق ــي س بازياب
ــود. ــه شــرح جــدول 2-8 دســته‌بندی نم ــف ب مختل

جدول 2-8. انواع دسته‌بندی از آرشیو رادیویی و تلویزیونی

توضیحانواعانواع دسته‌بندیردیف

محل استقرار در 1
پخش

جاری
محلــي نزديــك اســتوديوي پخــش، كــه نوارهــا و يــا لوح‌هــای 
فشــرده برنامه‌هایــی از قبيــل موســيقي، اذان، قــرآن، آنونــس و... به 

دليــل اســتفاده مــداوم و مســتمر در آنجــا قــرار می‌گیــرد.

کوچک
محلــي در داخــل اســتوديوي پخــش كــه منابــع صوتی حــاوي ميان 
برنامــه و دیگــر مــوارد قابــل پخــش روزانــه در آنجــا قــرار می‌گیرد.

ازنظر مدت2

ــا میان‌مدت ــاط ب ــكان ارتب ــا ام ــدا ب ــیگنال‌های ص ــداري س ــراي نگه ب
ــبكه ــق ش ــش از طري ــتوديوها و پخ اس

بلندمدت
ــوح فشــرده به‌منظــور  ــا ل ــوار ي ــب ن ــدات در قال مجموعــه تولي
نگهــداري و بهره‌بــرداری مجــدد در ســال‌هاي مختلــف آرشــيو 

ــزرگ. ــوار صــدای شــخصیت‌های ب ــد ن ــود؛ مانن می‌ش

نوع ذخیره3
دیجیتال

ــر روي  ــتاري( ب ــنيداري، نوش ــداري، ش ــي )دي ــع اطلاعات مناب
ــره و  ــال ذخی ــورت دیجیت ــه‌ای به‌ص ــي رایان ــانه الكترونكي رس

بازيافــت می‌شــود.

نگهداری منابع اطلاعاتی به‌صورت غیر دیجیتالغیر دیجیتال

2-3. منابع انسانی 
منابــع انســانی در رادیــو بــا توجــه به‌نــوع ایســتگاه و مجموعــه فعالیت‌هــای آن ایســتگاه می‌توانــد 
متغیــر و متفــاوت باشــد. بــرای نمونــه در ســازمان‌های رادیویــی کــه فعالیت‌هــای ارســال امــواج 
بــه واحدهــای گیرنــده عمومــی صــورت می‌گیــرد، عوامــل فنــی متعــددی ممکــن اســت مطــرح 
شــود؛ بنابرایــن در ایــن بخــش تنهــا بــه عوامــل مهــم و شناخته‌شــده در تولیــد محتوای یــک برنامه 
رادیویــی پرداختــه می‌شــود. ازجملــه شــخصیت‌های مهــم به‌عنــوان منابــع انســانی در تولیــد برنامه 

رادیویــی می‌تــوان بــه مــواردی بــه شــرح جــدول 2-9 اشــاره کــرد. 

فصل2: منابع تولید برنامه رادیویی
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جدول 2-9. برخی از موارد منابع انسانی برای تولید برنامه رادیویی 

توضیحمواردردیف

فردي كه توانايي مجموعه‌سازي، انجام خدمات فني و اداره آرشيو و كتابخانه، آرشیویست-کتابدار1
مطابق با اصول و استانداردهاي علمي تعیین‌شده را داشته باشد.

كنتــرل و اصــاح محتــوای توليــدي بــا اســتفاده از برش‌هــا زيــر نظــر تهیه‌کننده ادیتور/ تدوینگر2
)بــا حــذف نــوار مغناطیســی ایــن کار توســط تهیه‌کننــده انجام می‌شــود(.

ارزشیاب برنامه3
عهــده‌دار تعييــن ارزش يــا شايســتگي برنامــه راديويــي در مراحــل طراحــی، 
توليــد و پخــش از جنبه‌هــاي طــرح، اهــداف در برنامــه و انتقــال پيــام برنامه، 

بــا اســتفاده از روش‌هــای علمــي اســت.

ارزیاب پخش4
بــا آگاهــي از شــرايط سياســي، اجتماعــي، اقتصــادي و فرهنگــي جامعــه و 
ــش  ــت پخ ــا، صلاحي ــي برنامه‌ه ــي و اجراي ــائل محتواي ــي درك مس تواناي

ــد. ــخيص می‌ده ــازمان تش ــت‌های س ــتاي سیاس ــا را در راس برنامه‌ه

گوینده/مجری5
بــه مجموعــه افــرادی گفتــه می‌شــود کــه در مقابــل میکروفــون بــا 

اقــدام بــه اجــرا می‌کننــد. هویت‌هــای مختلفــی 

بازیگر رادیو6
بابیــان و صــداي مناســب و بــه كمك نمودهــاي عاطفــي /احساســي، توانايي 
تجســم حــالات و خصايــص يــك شــخصيت يــا يــك موقعيــت را در ذهــن 

دارد. شنونده 
فردی که برای اجرا در برنامه رادیویی مطلب می‌نویسد.نویسنده7

تهیه‌کننده8

بتوانــد انــواع برنامــه راديويــي را در كليــه مراحــل ســاخت )از مرحلــه فكــر 
تــا پخــش( تــدارك و اداره كنــد. مســئوليت كامــل تهيــه يــك برنامــه را بــر 
عهــده دارد، يعنــي سلســله عمليــات برنامه‌ریــزی، پيگيــري، ايجــاد هماهنگي 

بيــن افــراد و عوامــل مختلــف را بــراي تهيــه يــك برنامــه انجــام می‌دهــد.

فــردي كــه بــا شــناخت اصــول اوليــه كار خبــري و اســتفاده از منابــع خبري، خبرنگار9
وظيفــه تهيــه گــزارش )مكتــوب / صوتــي / تصويــري( كامــل، جامــع و قابل 

پخــش را از يــك واقعــه بــه عهــده دارد.

تهیه‌کننــده‌ای كــه در ابتــداي فعاليــت خــود در كنــار تهیه‌کننــده اصلــي اقــدام دستیار تهیه‌کننده10
بــه فعاليــت نمــوده و آموزش‌هــای لازم را در عمــل فرامی‌گیــرد. در برخــي 
ــه  ــودن برنام ــل ســنگين ب ــه دلی ــي و ب از برنامه‌هــای بســيار خــاص راديوي
ــا عنــوان دســتيار  ــا عنــوان تهیه‌کننــده و ديگــري ب از دو تهیه‌کننــده كيــي ب

ــود. ــتفاده مي‌ش ــده - اس ــغلي تهیه‌کنن ــر از رده ش ــده - صرف‌نظ تهیه‌کنن

فــردي مطلــع كــه بــا شــناخت رســانه و دانــش خــود ضمــن مشــورت بــا سردبیر11
تهیه‌کننــده، وظیفــة طراحــي و تــدارك محتــواي برنامــه راديويــي را به‌عهــده 
دارد ولــي ازنظــر ســازماني چنيــن فعاليتــي جــزء وظايــف تهیه‌کننــده اســت.
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صدابردار12
فــردي كــه بــا شــناخت يكفيــت فنــي - هنــري صــدا و تجهيــزات فنــي و 
ــا به‌کارگیــری آنهــا، توانايــي دريافــت و تريكــب منابــع صوتــي به‌منظــور  ب

توليــد انــواع برنامه‌هــا را بــا مطلوبيــت بــالا داشــته باشــد.

ــه محقق13 ــا تأليــف درزمین ــا اســتفاده از روش‌هــای علمــي، تحقيــق، ترجمــه و ي ب
ــا مي‌بخشــد. ــه برنامه‌هــاي ســازمان غن و موضوعــات موردنظــر ســازمان ب

پيــام مخاطبــان را از طــرق مختلــف دريافــت، ضبــط و ثبــت كــرده و بــراي متصدی ارتباطات14
ــد. ــرار مي‌ده ــده ق ــار تهیه‌کنن ــه در اختي اســتفاده در برنام

افکتور15
ــا  ــد ب ــاوت آن، می‌توان ــت متف ــر يكفي ــناخت صــدا و تأثي ــه ش ــا توجــه ب ب
ــاي  ــاد صداه ــق و ايج ــا خل ــی و ب ــي و غیرطبیع ــل طبيع ــتفاده از عوام اس

ــق بخشــد. ــك فضــا را تحق ــون، تجســم ي گوناگ

 2-3-1. گوینده
یکــی از مشــاغل بســیار مهــم و بــه تعبیــری ویتریــن برنامه‌هــای رادیویــی، فعالیــت گوینــده 
ــت.  ــام اس ــال‌کننده پی ــواردی ارس ــام و در م ــده پی ــواردی منعکس‌کنن ــده در م ــت. گوین اس
هرچنــد فعالیــت بــا اســامی محــدود یــا خاصــی ماننــد گوینــده، خبرنــگار و گزارشــگر مطــرح 
ــا نیازهــای خاصــی در آن مطــرح اســت. واژه گويندگــي1  ــواع تخصص‌هــا ب ــا ان می‌شــود ام
ــرد.  ــو در برمی‌گی ــه رادي ــي را در مجموع ــاد و متنوع ــای زي ــام خــود، فعاليت‌ه ــوم ع ــا مفه ب
ــي،  ــاي راديوي ــراي گفت‌وگوه ــر، اج ــي خب ــه گويندگ ــوان ب ــا مي‌ت ــن فعاليت‌ه ــه اي ازجمل
اجــرای مســابقات راديويــي، اعــام برنامــه، مصاحبــه، مجــري کارشناســي و دیگر موارد اشــاره 
کــرد. در اغلــب حوزه‌هــاي یادشــده شــاخص‌هاي خاصــی مــورد تأکیــد اســت. بــرای نمونــه 
ــد.  ــا يــک مجــري مســابقه‌های تفريحــي تفاوت‌هــاي محسوســي دارن ــر ب ــده خب يــک گوين
معمــولاً گوینــدگان در رادیــو بــا اســامی مختلفــی بــه شــرح جــدول 2-10 معرفــی می‌شــوند.

1. Announcing

فصل2: منابع تولید برنامه رادیویی



تولید پیام و محتوای رادیویی 36

جدول 2-10. انواع جایگاه‌ها در اجرای رادیویی

توضیحکاربردهاردیف

ــن1« گوینده1 ــاً از روی »مت ــردازد و صرف ــی می‌پ ــه رادیوی ــرای برنام ــه اج ــه ب ــردی ک ف
ــای  ــه فعالیت‌ه ــرای مجموع ــام و ب ــوم ع ــا مفه ــب ب ــده« اغل ــد. »گوین می‌خوان

ــی‌رود. ــه کار م ــم ب ــگری ه ــواع گزارش ــری و ان مجری‌گ

فردی باقابلیت بداهه‌گویی که با ظرفیت‌های شخصی به اداره و اجرای برنامه می‌پردازد.مجری2

گزارشگر 3
میدانی

فــردی کــه بــا حضــور در محــل رویــداد یــا فضاهــای مرتبــط از محــل رویــداد یــا 
صحنــه انتخاب‌شــده اقــدام بــه ارســال گــزارش یــا مصاحبه‌هــای میدانــی می‌کنــد.

گزارشگر 4
لحظه‌به‌لحظه

فــردی کــه بــا حضــور در رویدادهــای ورزشــی مثــل فوتبــال و والیبــال به‌صــورت 
لحظه‌به‌لحظــه رویــداد را بــرای مخاطبــان گــزارش می‌کنــد. در مــواردی 
ــزارش  ــه گ ــدام ب ــور اق ــوع گزارشــگر از داخــل اســتودیو و از روی مونیت ــن ن ای

می‌کنــد. رویــداد  لحظه‌به‌لحظــه 

روزنامه‌نگار/ 5
خبرنگار

فــردی کــه بــه دلیــل توانایــی پیگیــری امــور اخبــار و رویدادهــا می‌توانــد به‌عنــوان 
منبعــی بــرای خبــر یــا رویــدادی تعقیبــی، خبــر و تاریخچــه و بحث‌هــای مرتبــط 

مــورد اســتناد و مصاحبــه قــرار گیرد.

مفسر/ 6
تحلیلگر

ــه تفســیر و  ــد ب ــی می‌توان ــای عمل ــات و تجربه‌ه ــل تحصی ــه دلی ــه ب ــردی ک ف
تحلیــل رویدادهــا بپــردازد.

اخبار مختلف و متنوع راديو را مي‌خواند.گوينده خبر7

گوينده آگهي 8
متن آگهي‌هاي بازرگاني را مي‌خواند.بازرگاني

         در برخــی انــواع گویندگــی بداهــه گويــي2 یــا حــرف زدن بــدون متــن و بــه کمــک ذهــن 
اهمیــت زیــادی دارد. درمــواردي کــه گوينــده از متــن مکتــوب جــدا می‌شــود و بــا مخاطــب 
ســخن مي‌گويــد درواقــع کلمــات و جمــات او در ايــن حالــت برگرفتــه از دانــش و ســواد 
زبانــي اوســت. آنچــه او در برابــر میکروفــون مي‌گويــد، در متــن نيســت و برايــش ننوشــته‌اند، 
ــار  ــژه در گفت ــاي وي ــي از مهارت‌ه ــن مواقع ــراي چني ــد ب ــد. او باي ــه بگوي ــا لازم اســت ک ام
برخــوردار باشــد. ايــن مهــارت را بداهــه گويــي مي‌نامنــد؛ بــراي تقويــت ايــن ويژگــي بايــد 

بامطالعــه مســتمر و جامــع گنجينــه واژگان را تقويــت کــرد.
      برخــی کارشناســان اعتقــاد دارنــد که مهارت ســکوت، غالباً بیشــتر از مهارت حــرف زدن، ارزش 

1.   تکست یا متن، مطالبی است که توسط نویسنده برای اجرای گوینده تنظیم می شود.
2. Adlibbing
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اثرگــذاری دارد، به‌قول‌معــروف: »کــم گــوی و گزیــده گــوی چــون دُر«. ســکوت به‌جــا اوج تکلــم 
اســت. بــا ســکوت می‌توان پیــام خود را به دیگــران منتقل کرد )ناصحــی، 1389(. البتــه این حکم در 
رادیــو ملاحظــات خــاص خود را دارد تا جائیکه از ســکوت نابه‌جــا و بیش از حــد در رادیو به‌عنوان 
»مــرگ« یــاد می‌شــود. لــذا ســکوت‌ها در رادیــو نمی‌توانــد از حــد مشــخصی طولانی‌تــر باشــد.
      اکثــر صداهــاي خــوب در راديــو و تلويزيــون حاصــل ویژگی‌های ذاتی در کنــار تمرین و تجربه 
هســتند. درواقــع بــا يک ســطح اوليــه لازم يا حداقل‌هايــي در اندام گفتاري ســالم با صدايي مناســب 
مي‌تــوان گوینــده تربیــت کــرد. در »صداوســیما«، کيفيــت صــدا، از نخســتين چيزهايــي اســت کــه 
مــردم بــا آن دربــارة گوينــده قضــاوت مي‌کننــد و در راديــو، تقریبــاً مهم‌تریــن چيــز اســت. ازجمله 
ویژگی‌هــای مهــم بــرای اغلب انــواع گویندگی رادیویی می‌تــوان به موارد جــدول 2-11 اشــاره کرد.  

   جدول 2-11. ویژگی‌های مهم برای انواع گویندگی رادیویی  
توضیحویژگی‌هاردیف

به شــکلی باشــد که با مخاطب ارتباط برقرار کند.طرز بیان1

صداي گوينده احساس یا هیجان را بدون اغراق منتقل کند.ایجاد هیجان مطلوب2

هر گوینده‌ای باید سبک خاص خود را داشته باشد. سبک داشتن3

داشتن آهنگ صداي مناسبآهنگ صدا4

برجسته خواني یعنی توجه به لغات کليدي، مهم و برجستهزیروبمی مناسب5

ــا تلفــظ اشــتباه خوانــده شــود )به‌ویــژه لغــات و تلفظ مناسب6 لغــات و نام‌هــا نبايــد ب
ــده( ــامی شناخته‌ش اس

توانایــی طــرح ســؤالات خــوب و مؤثــر به‌نحوی‌کــه مخاطــب احســاس سؤال خوب7
کنــد بــه ســؤالات او پاســخ داده شــد.

ــه علامت‌گذاری متن8 ــات ب ــاري کلم ــط گفت ــا و رواب ــا صداه ــن ت ــانه‌گذاری روي مت نش
ــام باشــد. ــق باهــدف پي ــوب و منطب نحــو مطل

در صورت هر نوع اشتباه در خواندن یا اعلام نظر باید عذرخواهي کرد.شهامت عذرخواهی9

براي گوينده، تحقيق امري مهم است.جستجو و تحقیق10

هر گوينده تازه‌کاری بايد در ابتدا، مدت زيادي را صرف گوش دادن کند.گوش دادن مؤثر11

بهداشت دهان و دندان در اجرا اثر دارد.رعایت بهداشت دهان12

فصل2: منابع تولید برنامه رادیویی
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    از مهم‌تریــن ویژگی‌هــای گوینــده رادیــو داشــتن ســبک اســت. منظــور از ســبک، روش ارائــه 
اســت. در ایــن راســتا برخــي از ســبک‌هاي ارائــه گوينــدگان در جــدول 2-12 ارائه‌شــده اســت.

جدول 2-12. برخی از انواع سبک‌های گویندگی  

توضیحانواعردیف

عالمانه یا 1
موشکافانه

گويندگان اين سبک، باهوش، بافرهنگ، خوش‌سلیقه در ظاهر، رفتار و 
گفتار به نظر مي‌رسند.

معمولاً در برنامه‌ها با اطلاع و مقتدر ظاهر مي‌شوند.مقتدر یا مطلع2

برای شرايط ويژه و خاص مانند تبلیغ‌کنندگان و آگهی‌دهندگانعجیب‌وغریب3

گويندگان اين سبک، اعتماد زيادي جلب مي‌کنند.عامه‌پسند4

تجزیه‌وتحلیل رويداد را به نحوي کوتاه و عالي انجام مي‌دهد.آگاه5

پرخاشگر و 6
انتقال حس انرژي و اضطرارسخت‌گیر

بی غل و غش یا 7
صادقانه

صادق و به‌دوراز هرگونه تلاش برای انحراف ذهن مخاطب

ارائه ويژگي‌هايي بی‌سابقه در اجرا برای مخاطبتازه یا بدیع8

به‌عنوان پرسشگر سؤالات مخاطب را می‌پرسد یا با سؤالاتی ذهن مخاطب را پرسشگر9
به چالش می‌کشد.

ــا شــرايط و نيازهايــي  ــد متناســب ب     گوينــدگان موفــق کســاني هســتند کــه ســعي می‌کنن
رســانه و مخاطــب، ســبک‌ها را ترکيــب کــرده و بــه بهتريــن سبک‌دســت يابنــد. در ادامــه بــه 
ــن  ــی از مهم‌تری ــوان یک ــا به‌عن ــدی‌ آنه ــا و نیازمن ــواع گویندگی‌ه ــی از ان ــای برخ ویژگی‌ه

ــی اشــاره می‌شــود. ــد رادیوی ــع انســانی در تولی مناب
ــم  ــیار مه ــده1 بس ــه زن ــي اداره مصاحب ــور: تواناي ــای گفت‌وگومح ــری‌ برنامه‌ه ــف( مج ال
اســت. در مــواردی گوينــده بايــد متناســب بــا يــک رويــداد مهــم، باشــخصیت‌ها، کارشناســان يا 
خبرنــگاران »ســؤال و جــواب« و »گفت‌وگــو« کنــد. لــذا گوينــده بايــد توانايــي مصاحبــه داشــته 

باشــد. ازجملــه نکاتــي بــرای بهبــود توانايــي مصاحبــه در جــدول 2-13 ارائه‌شــده اســت.

1. Live interview
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جدول 2-13. نکات مهم برای گوینده مصاحبه‌کننده  

نکاتردیف

ميهمان را به‌خوبی بشناسد.1

سؤالات را از قبل آماده کند.2

پاسخ‌ها را گوش دهد و آماده طرح سؤالات بعدي باشد.3

در لحظه تازه کردن نفس مصاحبه‌شونده يا در خلال مکث‌هاي معمول سخنش را قطع کند.4

مصاحبه‌شونده را در محدوده موردبحث نگه دارد.5

ــد و 6 ــاده‌روی نکن ــورد زی ــن م ــي در اي ــورزد ول ــرار ب ــي اص ــش‌هاي منطق ــه پرس ــخ ب ــرای پاس ب
ــد. ــته باش ــه داش ــت توج به‌وق

مصاحبه‌شونده ناآرام را آرام کند.7
در طول مصاحبه به اتاق فرمان هم توجه داشته باشد.8

بداند در پاسخ‌هاي طرف مقابل به دنبال چيست.9

سؤالات او براي مصاحبه‌شونده، کاملًا واضح و مشخص باشد.10

سؤالات او براي مخاطب رادیویی قابل‌فهم و مشخص باشد.11

با دقت به حرف‌ها و پاسخ‌ها گوش دهد و برای پاسخ ارائه‌شده سؤال تکراری نپرسد.12

به سخنان مصاحبه شونده و مخاطبان احترام بگذارد و محترمانه برخورد کند. 13

ــر  ــو، ويژگي‌هــاي خــاص خــود را دارد عــاوه ب ــر2 رادي ــر: گویندگــی خب ــده خب ب( گوین
برخــورداری از صــدای خــوب بایــد ســاختار تحریریــه یــا تولیــد خبــر را خــوب بشناســد. 
ــر- ــو، دبی ــر رادی ــرف خب ــده ص ــک گوین ــای ی ــد به‌ج ــح می‌دهن ــا ترجی ــروزه تحریریه‌ه ام

گوینــده داشــته باشــند؛ یعنــی گوینــده‌ای که خــود در تولیــد محتوا یا تهیــه خبر مشــارکت کند. 
دبيــران، تهیه‌کننــدگان و صدابــرداران ســاير عواملــي هســتند کــه گوينــده خبــر بــراي موفقيــت 
ــه گزارش‌هــای  ــد در تهی ــر می‌توان ــده خب ــد اســت. گوین ــا نيازمن ــا آنه ــل مناســب ب ــه تعام ب
ــق نرم‌افزارهــای  ــی از طری ــروزه تدوین‌هــای صوت ــز مشــارکت داشــته باشــد. ام ــی نی رادیوی
رایانــه‌ای کاری ســاده و قابل‌اجــرا بــرای بســیاری از گوینــدگان شــده اســت. لــذا بهتــر اســت 

کــه گوينــدگان روش‌هــاي تدويــن و تهيــه انــواع گــزارش را يــاد بگيرنــد.

1. Anchoring
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ــا ام ســی: مجلــس گــردان یــا ام ســی1 بــه کســی اطــاق   ج( مجــری مجلــس گــردان ی
می‌شــود کــه مســئولیت اداره و گردانــدن یــک برنامــه چندبعــدی را دارد. یــک مجلــس گــردان 
اغلــب نقــش میزبــان برنامــه را ایفــا می‌نمایــد و ضمــن اعــام برنامه‌هــا، بــا حضــار صحبــت 
می‌کنــد و یــا اقــدام بــه بحــث و گفت‌وگــو می‌کنــد. هرچنــد ایــن واژه بیشــتر تلویزیونــی و در 
مراســم روی صحنــه اســت، امــا در رادیــو هــم بــا مختصــات خــود کاربــرد پیداکرده اســت. در 
رویکــردی مخفــف كلمــه »کنترل‌کننــده اصلــي« و بــه مفهــوم »گوينــده در حــال اجــرا« اســت 
كــه گوينــده نقــش هدایت‌کننــده در قالــب مدلــي متناســب بــا نيازهــا و مأموریت‌هــای شــبكه 
را بــر عهــده دارد. مفهــوم اجرايــي تحــت نظــارت يــك سيســتم فكــري اجرایــی، برنامه‌هــاي 

زنــده شــبكه را بــه ســمت اهــداف از پيــش تعیین‌شــده هدايــت می‌کنــد.
     در ام ســي، قطعــات مختلــف تولیدشــده بــا هدايــت يــك تهیه‌کننــده و اجــراي گوينــده 
ــان  ــي مي ــه انســجام و هماهنگ ــود ك ــاط داده می‌ش ــم ارتب ــه ه ــه‌ای ب ــده به‌گون ــه زن در برنام
بخش‌هــای توليــد، خبــر و پخــش و وحــدت موضوعــي بيــن قطعــات برنامه‌هــا ايجــاد شــود.
 د( گزارشــگر میدانــی: گزارشــگر میدانــی2 کســی اســت کــه در خــارج از ايســتگاه رادیــو 
ــگر  ــاده‌تر، گزارش ــور س ــا به‌ط ــي3« ي ــگران عموم ــا »گزارش ــه آنه ــد. ب ــه مي‌کن ــزارش تهي گ
هــم می‌گوینــد. در مــواردی گزارشــگران اعزامــی بــرای تهیــه خبــر در خــارج از ايســتگاه را 
ــد،  ــه مي‌کنن ــا ارائ ــی را از محــل رويداده ــه گزارش‌هاي ــد. گزارشــگراني ک ــگار می‌گوین خبرن
نقــش برجســته‌اي در تمايــز برنامــه خواهنــد داشــت. در بســياري از شــبکه‌ها گوينــدگان در 
کنــار کار گويندگــي، کار گزارشــگری میدانــی هــم انجــام مي‌دهنــد امــا بــراي ايــن شــغل بــه 
افــرادي زبــده در امــر جمــع‌آوری ســريع اخبــار دارای ارزش خبــری در موقعيت‌هــاي مختلــف 
و تهيــه گــزارش در ســريع‌ترين زمــان ممکــن نيــاز اســت. گزارشــگر بايــد بــراي تهيــه گزارش 
ــته و کار  ــن را نوش ــع‌آوری، مت ــي لازم را جم ــه عناصــر صوت ــد و هم ــزی کن ــود برنامه‌ری خ
مقابــل میکروفــون را انجــام دهــد. گاهــي يــک گزارشــگر زبده، چنديــن بــار در روز ايــن کار را 
انجــام مي‌دهــد. حتــي در مــوارد بســياري او بايــد به‌طــور زنــده و حتــي بعضــاً بــراي خبرهــاي 

فــوري و اضطــراري گــزارش بدهــد.
ــد  ــته ورزشــی مانن ــه به‌صــورت تخصصــی یک‌رش ــردی ک ــه: ف ــگر لحظه‌به‌لحظ  ه( گزارش
فوتبــال، کشــتی، والیبــال یــا بســکتبال را بــا کلمــات خود تصویرســازی می‌کنــد. ازجمله شــرایط 

1. MC (Master of Ceremony/ Master of Control)		  2. Field reporter			 
3. General assignment reporter	
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چنیــن فــردی ایــن اســت کــه بــا رشــته آشــنا بــوده و بتوانــد اتفاقــات درون رویــداد را بــا کلمات 
و جمــات قابــل‌درک و حامــل هیجانــات واقعــی را هم‌زمــان بــا رویــداد ارســال کنــد؛ بنابرایــن 
ــد اســتعداد لازم در توصیــف ماجــرا و توانایــی نقــد عملکــرد تیم‌هــا و تاکتیک‌هــا را  آنهــا بای
داشــته باشــند. در رادیــو نبایــد ســکوت کــرد، چراکــه شــنونده فکــر می‌کنــد ارتبــاط قطع‌شــده 

اســت، بنابرایــن هنــگام توقــف بــازی بایــد از اطلاعــات تکمیلــی اســتفاده کــرد. 

 2-3-2. نویسنده
نویســنده بایــد بــرای گفتــن و نــه خوانــدن بنویســد. میــان حــرف زدن و خوانــدن یــک مطلــب، 
فاصلــه بســیار اســت. یــک نویســندة رادیویــی، باید رادیــو را رســانه‌ای بــرای ارائه شــکل خاصی 
ــام در  ــال پی ــد و انتق ــای تولی ــد نوشــتن و نویســندگی، اســاس و مبن ــد. بی‌تردی از داســتان بدان
تمامــی رسانه‌هاســت. تــا وقتــی نوشــته و متنــی نباشــد، ایده‌هــا تبلــور و تجلــی نمی‌یابــد. بــرای 

نویســندگی در رادیــو بایــد قابلیت‌هــای رادیــو را شــناخت و از آن خــوب بهره‌بــرداری کــرد.
      در رادیــو کــه رســانه‌ای قائــم بــه صــدا و ســکوت اســت، نوشــتن و نویســندگی از اهمیــت 
ــی  ــرات منف ــص و تأثی ــی و ناق ــا درک کل ــی ی ــی برخــوردار اســت. درک رادیوی بســیار بالای
محیــط بــر مخاطــب، نه‌تنهــا موجــب می‌شــود کــه نویســندگان رادیــو در ســاختار جمــات و 
انتشــار پیــام در متــن برنامــه، نــکات فنــی خاصــی را در نظــر بگیرنــد بلکــه باعــث می‌شــود 
ــال  ــو به‌دنب ــای رادی ــدی پیام‌ه ــر ج ــق و تأثی ــرای تعمی ــز ب ــدگان نی ــازان و تهیه‌کنن برنامه‌س
کشــف راه‌هــا و شــیوه‌های جدیــد ارائــه برنامــه باشــند، حتــی گاهــی نیــز از ســکوت اســتفاده 
ــه لحــاظ ماهیــت شــنیداری برنامه‌هــای  ــا بیش‌ازحــد، ب ــا به‌جــا ی ــد ســکوت ن ــد. هرچن کنن

رادیویــی، در حکــم خودکشــی اســت.
ــرای خوانــدن  ــر متن‌هــای نوشته‌شــده ب       رادیــو رســانه‌ای شــنیداری اســت، امــا مبتنــی ب
ــت.  ــه اس ــنده‌ای نهفت ــن و نویس ــود، مت ــش می‌ش ــو پخ ــه از رادی ــر آنچ ــس ه ــت. در پ اس
ــانی نیســت و  ــر، کار آس ــت و تأثی ــیت، اهمی ــه از حساس ــن پای ــا ای ــو، ب ــرای رادی ــتن ب نوش
آنهایــی کــه توانســته‌اند در عرصــه نویســندگی بــرای رادیــو، صاحــب ســبک، نظــر و مهــارت 
ــع  ــری ســهل و ممتن ــه هن ــه ب ــی هســتند ک ــان و صاحب‌قلمان شــوند، ســخن شناســان، ادیب

)کریمیــان، 1389(. دســت‌یافته‌اند 
      نوشــتن بــرای رســانه‌ای کــه هــر کــس و همــه، بــا ســایق، دیدگاه‌هــا و انتظــارات بســیار 
متنــوع و متفــاوت بــه آن گــوش می‌کننــد، کار آســانی نیســت. نویســنده رادیــو بایــد در طرازی 
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مقبــول انسان‌شــناس، جامعه‌شــناس، جهان‌شــناس، خــاق، متفکــر، پراحســاس، بادانــش روز و 
باتجربــه باشــد. او بایــد نگاهــی ژرف بــه مســائل داشــته باشــد، حرمــت قلــم و نوشــتن را پاس 
بــدارد و همــواره بدانــد کــه واژه‌هــا و کلماتــی را کــه بــر روی کاغــذ می‌نــگارد، در اندیشــه، 
اخــاق، رفتــار و احســاس مخاطبــان و شــنوندگان تأثیــر مانــدگار دارد؛ بنابرایــن بایــد خــود را 
در مقابــل آنچــه می‌نویســد و بــرای آن‌کــه می‌نویســد، مســئول بدانــد. نویســندگی بــرای رادیــو 
آداب و قواعــدی دارد )کریمیــان، 1389(. ازجملــه مهم‌تریــن نکاتــی کــه در نــگارش رادیویــی 

بایــد موردتوجــه قــرار بگیــرد در جــدول 2-14 ارائه‌شــده اســت.
جدول 2-14. مهم‌ترین نکات در نگارش برای رادیو  

نکاتردیف

برای شنیدن باشد نه برای خواندن و شنونده آن را به‌راحتی درک کند.1

شنونده فقط یک‌بار متن را می‌شنود و باید در همان دفعه پیام را بگیرد.2

جمله‌ها طولانی و پیچیده نباشد.3

تکرار مفاهیم محوری تا حد قابل‌تحمل ایرادی ندارد.4

حشو رادیویی یا موضوع مورد توضیح را روشن ‌و به فهم آن کمک ‌کند و تا حدی به شنونده 5
استراحت ‌دهد.

در هر جمله تا حد امکان فقط یک مطلب تازه بیان شود.6

در متن رادیویی نباید مانند متن خواندنی به بالا یا پائین ارجاع داد )مانند همان‌طور که در بالا گفته شد(.7

ــای 8 ــون علامت‌ه ــود، چ ــی نش ــب بدفهم ــه موج ــد ک ــکلی باش ــه ش ــتقیم ب ــای مس نقل‌قول‌ه
ــد. ــنونده نمی‌بین ــتاری را ش نوش

روز یا تاریخ »کلی« و »مبهم« بیان نشود زیرا ذهن مخاطب را به‌جای توجه به متن درگیر محاسبه می‌کند.9

فرض کنید خودتان می‌خواهید گویندگی کنید و سپس متن را بنویسید.10

متن را خودتان با صدای بلند بخوانید و اشکالات آن را برطرف کنید.11

استفاده از جملات معلوم بهتر از جملات مجهول است.12

جملات مثبت قابل‌فهم‌تر از جملات منفی هستند.13

فاصله سطرها زیاد باشد تا در خواندن مشکلی ایجاد نکند.14

هرگز نباید در پشت صفحه مطلبی نوشت که گوینده را مجبور به برگرداندن صفحه در حین اجرا کند.15
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متن رادیویی بر اساس »قواعد و دستور زبان گفتار« و نه بر اساس »قواعد زبان نوشتار« تهیه می‌شود.16

زبان گفتار رادیویی هر چه به ‌زبان محاوره نزدیک‌تر باشد، امکان فهم مطلب گیرنده بیشتر می‌شود.17

متــن بایــد مخاطبــان را وادار بــه شــنیدن، بوییــدن، احســاس کــردن و دیــدن کند )توصیــف قدرتمند 18
ــط و رویداد(. محی

نشانه‌گذاری مناسب در متن به‌نحوی‌که گوینده را به‌خوبی در اجرا هدایت کند.19

توجه به درک عمومی شنوندگان و استفاده از واژه‌های قابل‌فهم آنها20

تشریح علامات اختصاری و سرواژه‌ها که برای نخستین بار می‌آیند.21

تا حد ممکن اعداد را گرد کنید تا درک آن از طریق رادیو مشکل نباشد.22

سعی کنید عبارت‌های متفاوتی مانند نیم برای 50 درصد یا دو برابر برای 200 درصد باشد.23

برای تجسم اطلاعات مربوط به‌اندازه یا مسافت، مقایسه انجام دهید. برای نمونه در مساحتی به اندازة 24
»دو زمین فوتبال« به‌جای مقدار »مترمربع« تجسمش راحت‌تر خواهد بود.

درک جمله با بیش از 15 کلمه برای شنوندگان دشوار است. گاهی با جملات طولانی، شنونده ابتدای 25
آن را فراموش می‌کند.

چنانچه به‌جای اسم‌ها، به‌طور مکرر از ضمیر استفاده شود، شنونده گیج می‌شود.26

     خبــر رادیــو بــرای شــنونده و نــه بــرای خواننــده نوشــته می‌شــود. شــنوندگان متــن خبــر را 
یک‌بــار خواهنــد شــنید و اگــر آن را نفهمنــد دیگــر ماننــد روزنامــه فرصــت بازگشــت دوبــاره 

بــرای فهــم آن را ندارنــد.
ــی  ــة بین‌الملل ــه »آی‌اوســی« معــادل)IOC( مخفــف کمیت ــرای نمون ــا ب ــة مخفف‌ه       درزمین
المپیــک اســت کــه نویســنده بایــد ایــن فــرض را داشــته باشــد کــه بســیاری از خواننــدگان بــا 
مخفــف آن آشــنا نیســتند و از کاربــرد آن پرهیــز کنــد و همــان »کمیتــة بین‌المللــی المپیــک« 
ــا در زمینــة مترادف‌هــا خیلی‌هــا نمی‌داننــد کــه »ناجــا« معــادل  ــرای خوانــدن بنویســد. ی را ب
»نیــروی انتظامــی جمهــوری اســامی ایــران« اســت و بهتــر اســت در صــورت بیــان ناجــا بــه 

نیــروی انتظامــی هــم اشــاره شــود.
     رادیــو رســانه‌ای بــرای ارائــه آمــار و ارقــام بــا جزئیــات زیــاد نیســت. ایــن مــوارد بیشــتر 
ــر اســت  ــی بهت ــن رادیوی ــک مت ــن در ی ــوب مناســب هســتند؛ بنابرای ــرای رســانه‌های مکت ب
فقــط روی دو یــا ســه مــورد از ارقــام مهــم و ضــروری تأکیــد شــود. اگــر ناگزیــر بــه بیــان 
آمــار و ارقــام در متــن هســتید، بهتــر اســت ارقــام را به‌شــرط تغییــر نکــردن محتــوای خبــر 
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ــغ  ــا قصــد دارد مبل ــه شــود »فیف ــه گفت ــه به‌جــای این‌ک ــرای نمون ــرد. ب )اطلاعــات(، گــرد ک
ــر اســت عــدد را  ــد«، بهت ــز کن ــران واری ــال ای ــورو به‌حســاب فدراســیون فوتب 70/89 هــزار ی
بــه ایــن شــکل گــرد کــرد کــه »فیفــا قصــد دارد حــدود 71 هــزار یــورو به‌حســاب فدراســیون 
فوتبــال ایــران واریــز کنــد«. یــا به‌جــای اینکــه گفتــه شــود »5234 نفــر مربــی، نامــه‌ای را بــرای 
وزیــر ورزش امضــا کردنــد«، بهتــر اســت گفتــه شــود، »حــدود 5000 مربــی نامــه‌ای را بــرای 
وزیــر ورزش امضــا کردنــد«. البتــه در مــواردی ماننــد نــرخ تــورم یــا نتایــج انتخابــات، بایــد 

عــدد را دقیــق اعــام کــرد.
      در صــورت امــکان متــن رادیویــی را بایــد بــا فعــل معلــوم نوشــت. متــون بــا فعــل مجهول 
ــند.  ــر می‌رس ــه نظ ــل‌کننده ب ــمی و کس ــک، رس ــمی، خش ــای رس ــد اطلاعیه‌ه ــب مانن اغل
بــرای نمونــه به‌جــای: »اواخــر ایــن مــاه قــرارداد ســاخت کارخانــه ســیمان بــا شــرکت چینــی 
امضــا خواهــد شــد«؛ بهتــر اســت نوشــته شــود: »اواخــر ایــن مــاه شــرکت چینــی برای ســاخت 

کارخانــه ســیمان قــرارداد امضــا خواهــد کــرد«.
ــک  ــادل ی ــرف مع ــا 60 ح ــطر ی ــر 15 س ــب ه ــرد. اغل ــرل ک ــن را کنت ــان مت ــد زم       بای
دقیقــه اســت؛ البتــه بــه ایــن شــرط کــه همــه اعــداد و علامت‌هــای اختصــاری به‌طــور کامــل 
نوشــته شــوند. بــرای نمونــه نوشــتن یک‌صــد و پنجاه‌وپنــج هــزار از نوشــتن عــدد 155000 
ــه  ــادل 6 ثانی ــط را مع ــر خ ــواردی ه ــس، 1387(. در م ــت )لاروش و بوخهل ــر اس طولانی‌ت
محاســبه و هــر 10 خــط را یــک دقیقــه در نظــر می‌گیرنــد. درعین‌حــال فاصلــه ســطرها بایــد 

بــه خوانــدن کمــک کنــد.
ــرای  ــودن ب ــریع ب ــم س ــا از قابل‌فه ــود دارد ت ــی وج ــاه نویس ــر کوت ــژه‌ای ب ــد وی       تأکی
شــنوندگان، اطمینــان حاصــل شــود. جمــات را نبایــد بــا اطلاعــات زیــاد آن‌قــدر ســنگین کرد 
ــای  ــر تشــابهات و تفاوت‌ه ــروری ب ــع درک ســریع شــنونده شــود. جــدول 2-15 م ــه مان ک

ــا مطبوعــات دارد. خبرنویســی در رادیــو ب
جدول 2-15. برخی از انواع سبک‌های گویندگی  

توضیحمحورهاردیف

ــدارد و گاهــی »ســرخط تیتر و سرخط خبرها1 ــا عنــوان« وجــود ن در خبــر رادیــو »تیتــر ی
خبرهــا1« در ابتــدای بخــش خبــری ارائــه می‌شــود کــه نمــودی تیتــر 

ــری ســرتیتر دارد. ــا به‌تعبی ــد ی مانن

1. Headlines
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کیــو یــا مقدمــه در رادیــو معــادل همــان لیــد در خبــر مکتــوب اســت؛ لید و کیو یا مقدمه2
ــده  ــط گوین ــه توس ــن مقدم ــی، ای ــای رادیوی ــب در اجراه ــه اغل ک
خوانــده و ســپس بــه گــزارش یــا خبرنــگار رادیویــی مربوطــه ارجــاع 
ــا توجــه شــنوندگان را  می‌شــود. مقدمــه بایــد قــوی شــروع شــود ت
جلــب و آنهــا را مشــتاق کنــد کــه بخواهنــد مطالــب بیشــتری راجــع 

بــه آن موضــوع بشــنوند.

ــزارش متن یا بدنة خبر3 ــپس گ ــود. س ــان می‌ش ــی بی ــق اصل ــه، حقای ــی مقدم در پ
بایــد بــه ســوابق و جزئیــات بیشــتر موضــوع بپــردازد. متــن بــا یــک 

ــد. ــان می‌یاب ــم‌انداز پای ــک چش ــة ی ــا ارائ ــری ی نتیجه‌گی

در هــر خبــر رادیــو بایــد تــاش کــرد کــه بــه شــش ســؤال اصلــی )چــه عناصر خبر4
کســی، چــه چیــزی، کجــا، چــه موقــع، چــرا و چطــور( پاســخ داد.

جایگاه عناصر »چه‌کسی 5
و چه چیزی«

پاســخ بــه »چــه کســی و چــه چیــزی« معمــولاً هســتة آیتــم خبــری 
ــر  ــه اول خب ــن بخــش در جمل ــد. به‌طــور مســلم ای را شــکل می‌ده

منظــور خواهــد شــد.

جایگاه عناصر »چه 6
موقع و کجا«

ــة  ــه ســؤالات »چــه موقــع و کجــا« گاهــی اوقــات در جمل پاســخ ب
ــة دوم  ــا جمل ــوان ت ــب می‌ت ــال اغل ــود، بااین‌ح ــده می‌ش اول گنجان

و ســوم، منتظــر آن مانــد. خبــر نیازمنــد توصیــف اســت.

منبــع خبــر بایــد در جملــة دوم یــا درنهایــت جملــة ســوم ذکــر شــود. منبع خبر7
ــژه در  ــت، به‌وی ــر کجاس ــأ خب ــد منش ــنوندگان بدانن ــت ش لازم اس
ــم  ــی اگــر در یــک آیت ــز باشــد. حت ــر جنجال‌برانگی مواقعــی کــه خب
خبــری، گفتــه‌ای جنجال‌برانگیــز نقــل می‌شــود، بایــد منبــع آن را در 

ابتــدای جملــه مطــرح کــرد.

جایگاه عناصر »چرا و 8
چطور«

ــورد  ــتری در م ــح بیش ــور« توضی ــرا و چط ــؤالات »چ ــه س ــخ ب پاس
موضــوع می‌دهــد. ایــن توضیحــات در پــی مهم‌تریــن حقایــق 
ــه  ــال دارد درصورتی‌ک ــه احتم ــد. البت ــد ش ــرح خواه ــده، مط بیان‌ش
لازم باشــد، آیتــم خبــری خیلــی کوتــاه بیــان شــود، ایــن قســمت از 

ــردد. ــر حــذف گ ــات خب اطلاع

     در خبــر رادیــو نیــز، مهم‌تریــن اطلاعــات در ابتــدا بیــان می‌شــوند، جملــه اول یــا دو جملــه 
اول حــاوی هســتة اطلاعــات یــا معــادل همــان لیــد اســت. آنچــه در ادامــه می‌آیــد، جزئیــات 
بیشــتر بــرای کمــک بــه درک موضــوع توســط شــنوندگان اســت. درمجمــوع هــر آیتــم خبــری 
بایــد ضمــن برخــورداری از ســاختاری منطقــی، هــر جملــة جدیــد بایــد با مــوارد قبلــی مرتبط 
باشــد؛ بنابرایــن نبایــد از یــک جنبــة خبــر بــه جنبــه دیگــر پریــد و دوبــاره بــه عقب بازگشــت. 
ــه هســتند.  ــه شــکل زنده‌نمایــی قابل‌ارائ ــده و هــم ب ــه شــکل زن گزارش‌هــای خبــری هــم ب
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در خصــوص ســاختار یــک آیتــم خبــری رادیویــی و به‌ویــژه شــروع آن، شــکل‌های مختلفــی 
دیــده می‌شــود کــه عمدتــاً دو بخــش اصلــی مقدمــه )کیــو یــا لیــد( و متــن را دربــر می‌گیــرد.
 توجــه بــه شــکل ظاهــری برگــه خبــر نیــز بســیار مهــم اســت، بــه ایــن منظــور می‌تــوان بــه 

نکاتــی بــه شــرح جــدول 2-16 توجــه داشــت.
جدول 2-16. ملاحظات شکل ظاهری برگة خبر  

توضیحملاحظاتردیف

ــش یکرو بودن1 ــدای خش‌خ ــون ص ــل میکروف ــا مقاب ــردن خبره ــت‌ورو ک پش
ــد. ــد می‌کن ــذ تولی کاغ

فاصلة مناسب2
بین خطوط

ــده فراهــم شــود و  ــکان علامت‌گــذاری توســط گوین ــه ام به‌نحوی‌ک
خطــوط بــا یکدیگــر تداخــل نکننــد.

استفاده از خط یا فونتی که خواندن آن آسان باشد.استفاده از خط خوانا3

ــده نوشتاری کردن اعداد4 ــا راحــت خوان ــا نوشــتار نوشــت ت ــی را ب ــام طولان ــر اســت ارق بهت
ــد. ــوان خوان ــر از 2000000 می‌ت ــون« را بهت ــاً »دو میلی ــود، مث ش

     انواع نویسندگی را می‌توان در جدول 2-17 مرور کرد.
جدول 2-17. انواع نویسندگی  

توضیحانواعردیف

ابداعی1

نوشــته‌اي كــه نويســنده بــا بهره‌گيــري از ذهن خلاق خــود تهيــه می‌نماید، 
مثــل داســتان، شــعر، نمايشــنامه و... . در ســطح بعــدی در مواردی نويســنده 
ضمــن بهره‌گیــری از حافظــه، بــر مبنــاي مطالعــات قبلــي از حديث، شــعر، 
آيــه و ... اســتفاده می‌نمایــد. در ســطح ســاده آن نوشــته‌ای كــه به‌صــورت 

متــن ســاده مثــل ســام و احوالپرســي و... تهيه شــود.

نــوع نوشــته‌ای كــه نويســنده بــراي نوشــتن مطالــب خــود از چنديــن اقتباس و برداشت2
كتــاب، منبــع و يــا مرجــع اســتفاده كــرده و نتیجه‌گیــری خــود را نيــز 

بــه آن بيافزايــد.

نــوع نوشــته‌ای كــه نويســنده بــراي نوشــتن مطالــب خــود از چنديــن گردآوری و تنظیم3
ــد. ــری خــود اســتفاده كن ــدون نتیجه‌گی ــا مرجــع ب ــع و ي ــاب، منب كت

ــک رویکــرد  ــادل کلمــه Producer اســت. در ی ــده مع ــی: تهیه‌کنن ــده رادیوی 2-3-3. تهیه‌کنن
ــرح  ــه ش ــی ب ــا وظایف ــن آن ب ــکیل‌دهنده لاتی ــات تش ــاس کلم ــر اس ــده ب ــردی تهیه‌کنن کارب
جــدول 2-18 تعریــف می‌شــود. هرچنــد ممکــن اســت ایــن مــوارد همــه وظایــف تهیه‌کننــده 
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رادیویــی را پوشــش ندهــد، امــا نــگاه کلــی و نســبتاً وســیعی از ایــن شــغل و افــراد آن به‌عنــوان 
منابــع انســانی ایجــاد می‌کنــد )کمپفــر و سوانســون1، 2004(.

جدول 2-18. تعریف تهیه‌کننده در قالب وظایف  

 حروف تشکیل‌دهندهردیف
کلمه

معادل فارسیکلمه لاتین

1PPsychologistبرخورداری از اطلاعات روان‌شناختی

2RResearcherبرخورداری از توانایی و روحیه پژوهشگری

3
OOrganizer برخــورداری از ویژگــی ســازمان‌دهی در اســتفاده

ــه مناســب از عناصــر برنام

4DDirectorتوانایی هدایت مؤثر و مناسب عوامل و منابع برنامه

5UUnder study آشنایی کامل با وظایف سایر عوامل و به‌روز رسانی آن

6CCreative writerنویسنده‌ای خلاق بودن

7EEngineerآشنایی با امور فنی و مهندسی اجزا و تجهیزات برنامه

8
RRight-hand man تهیه‌کننــده بایــد شــخصی همــه‌کاره در شــرایط

ــد. ــه باش ــد برنام ــف تولی مختل

2-3-4. صدابــردار رادیویــی: صدابــردار2 عــاوه بــر شــناخت کیفیــت هنــری صــدا، بــا نحوه 
اســتفاده از دســتگاه‌ها و سیســتم‌های صوتــی آشــنایی کامــل دارد. صدابــردار در هنــگام تهیــه 
ــرده و  ــرل ک ــدا را کنت ــه ص ــوط ب ــتم‌های مرب ــزات و سیس ــه تجهی ــا، کلی ــش برنامه‌ه و پخ
میکروفون‌هــا را به‌درســتی و در جــای مناســب نصــب می‌کنــد. در حیــن ضبــط برنامــه نیــز 
بــا دقــت صداهــا را کنتــرل و ضبــط می‌کنــد و در صــورت لــزوم موســیقی و یــا افکــت بــه 

ــد. ــه می‌کن ــا اضاف آنه
      مســئول صــدا بــه ضبــط، ترکیــب و بررســی صــدا بــرای برنامه‌هــای زنــده و یــا ضبط‌شــده 
ــط  ــرای ضب ــی ب ــای ویرایش ــرم افزاره ــط و ن ــزات ضب ــا، تجهی ــردازد. او از میکروفون‌ه می‌پ

صــدا و ایجــاد یــک صــدای واضــح و بــا کیفیــت اســتفاده می‌کنــد.
صدابــردار یــا مســئول صــدا بایــد در زمینه‌هــای صدابــرداری ســر صحنــه و دیگــر مــوارد یــا 
انجــام ویرایــش و کارهــای نهایــی صداگــذاری در اســتودیو مهــارت داشــته باشــد. او بایــد تــوان 

1. Rick Kaempfer& John Swanson(2004)		 2. Sound Engineer

فصل2: منابع تولید برنامه رادیویی
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شــنیداری بالایــی داشــته باشــد. ازآنجاکــه صــدا از مهم‌تریــن و تأثیرگذارتریــن بخــش هــر برنامه 
اســت، صدابــردار بایــد بــه کوچک‌تریــن مــوارد نیــز توجــه داشــته و آنهــا را در کار خــود زیــر 
نظــر داشــته باشــد. او همچنیــن بایــد بــا انــواع نرم‌افزارهــای موســیقی و رادیویــی آشــنا باشــد.

2-4. منابع اداری برای تولید محتوای رادیویی
برخی از این نوع منابع در جدول 2-19 ارائه‌شده است.

جدول 2-19. برخی از انواع منابع مهم اداری برای تولید محتوای رادیویی  

توضیحمواردردیف

ــه چراغ‌ راهنمای استودیو1 ــط و چــراغ ســبز ب ــا ضب ــت پخــش ی ــي وضعی ــه معن ــز ب چراغ‌قرم
معنــی وضعیــت غیــر ضبــط یــا پخــش اســت.

صندلــي و ميــز بايــد بــه نحــوي باشــد کــه بــر کيفيــت صــداي گوينــده صندلی و میز اجرا2
اثــر نامطلوبــي نداشــته باشــد.

شــکل‌هاي مختلفــي دارنــد کــه شــناخت و رعایــت فاصلــه مناســب بــا میکروفون3
آنهــا مهــم اســت.

گوينــده را در دريافــت دســتورات اتــاق فرمــان و ارتبــاط بــا گزارشــگر گوشی داخل استودیو4
ــاري می‌دهــد. ــان ي ــا ميهمان ي

مجهــز بــه تجهیــزات لازم بــرای دریافــت صــدا در محیطــی آکوســتیک، استودیو5
پــردازش، ضبــط و ارســال آن

ــه دستگاه ضبط صدا6 ــداد ک ــدان و محــل روی ــط صــدا در می ــرای ضب ــتگاه‌ها ب ــواع دس ان
ــود. ــتفاده می‌ش ــم اس ــا ه ــروزه از موبایل‌ه ام

نرم‌افزارهــای تدویــن صــدای متنوعــی وجــود دارد کــه یکــی از نرم‌افزارهای تدوین7
رایج‌تریــن آنهــا »ادوب اودیشــن« اســت.

ميــزي كــه در اســتوديو قــرار دارد و وســايل و تجهيزاتــي كــه در امــر میز صدا8
ــد. ــه كار مي‌رون ــه ب ــش برنام ــط و پخ ضب

اتومبیل‌هــای بزرگــي كــه امكانــات و تجهيــزات ضبــط صــدا در خــارج واحد سیار9
از اســتوديو را دارنــد و بــراي ضبــط و يــا پخــش مســتقيم برنامــه خــارج 

از اســتوديو مــورد اســتفاده قــرار می‌گیــرد.

اتاق كنترل توليد یا رژياتاق فرمان10

ــان نودال11 ــز صــدور فرم ــزي و مرك ــرل مرك ــاق كنت ــا ات ــي ی ــرل فن ــاق كنت ات
ــا  ــتگاه ي ــز، ايس ــك مرك ــه در ي ــط برنام ــا ضب ــش ي ــراي پخ ــي ب نهاي

ــت. ــي اس ــتوديوي راديوي اس
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وسيله‌اي كه تن صدا را تغيير مي‌دهد.اکولایزر12

دستگاهي كه امواج الكترومغناطيسي را به صوت تبديل می‌نماید.باند13

ــیو و دستگاه پخش موسیقی14 ــد آرش ــای جدی ــرم افزاره ــی‌دی، ن ــش س ــا پخ ــر ی ــی‌دی پلی س
پخــش

2-4-1. اتاق فرمان یا اتاق کنترل تولید )رژی(
اتــاق فرمــان یــا اتــاق كنتــرل توليــد در ايــران بــا لفــظ فرانســوي آن يعنــي رژي متــداول اســت. 
ايــن اتــاق نزديــك بــه اســتوديو اســت و غالبــاً از طريــق يــك پنجــره شيشــه‌اي بــه اســتوديو 
ــاق فرمــان در حقيقــت مركــز فرماندهــي فعالیت‌هــای يــك اســتوديويي  دیدمســتقیم دارد. ات
اســت كــه توليــد يــك برنامــه را  به‌صــورت ضبط‌شــده روي نــوار يــا پخــش زنــده كنتــرل و 
عمليــات توليــد را نيــز هدايــت ميك‌نــد. صدابــردار به‌وســيله ميــز صــدا يــا ميــز ترکیب‌کننــده، 
صــداي مطلــوب را بــر روي نــوار ضبــط مي‌نمايــد و بــراي پخــش توســط آنتــن، مي‌فرســتد و 
زمانــي كــه برنامــه بــراي پخــش يــا ضبــط نهايــي فرســتاده می‌شــود از طريــق میکروفون‌هــای 

ارتباطــات داخلــي می‌تــوان فرمان‌هــا و دســتورات را بــه گــروه اســتوديو رســاند.
     در صــورت كيــي بــودن اتاق‌هــاي كنتــرل، عــاوه بــر تهیه‌کننــده، صدابــردار نيــز در اتــاق 
ــن  ــرل صــدا مســتقر می‌شــود. در اي ــاق كنت ــن صــورت در ات ــر اي ــد، در غي ــان كار می‌کن فرم
اتــاق برنامه‌هــای تنظیم‌شــده بــراي هــرروز، روي جداولــي بــا قیــد مــدت دقيــق هــر برنامــه، 
ســاعت شــروع و منبــع آن نوشــته می‌شــود، كــه بــه آن تصويــر برنامــه می‌گوینــد. درنتیجــه 
در اتــاق فرمــان پخــش هــر نــوار طبــق برنامــه از پيــش تنظیم‌شــده، بــا زمــان گيــري دقيــق بــه 

دنبــال هــم بــراي پخــش فرســتاده مي‌شــود.
     اتــاق کنتــرل صــدا1 در كنــار اتــاق كنتــرل توليــد واقع اســت و بيــن آنها كي پنجره شیشــه‌ای 
وجــود دارد. در ايــن مــكان مســئول تريكــب صــدا )صدابــردار( پشــت ميــز بــزرگ كنتــرل صدا 
می‌نشــيند و بــه عقربه‌هــاي شــاخص حجــم صــدا، كليدهــا و دســته‌های تنظيــم حجــم صــدا 
و مونيتــور تصويــر نهايــي كــه در نوســان اســت، توجــه دارد و درنتیجــه صداهــاي گرفته‌شــده 
را كنتــرل، تنظيــم و احتمــالاً تريكــب نمــوده كــه ســيگنال صوتــي مركــب به‌دســت‌آمده پــس 
ــن فرســتاده می‌شــود.  ــر روي آنت ــراي پخــش ب ــا ب ــط ي ــراي ضب ــده، ب ــور از تقویت‌کنن از عب
همچنيــن صدابــردار می‌توانــد بــا اســتفاده از گــرام و ضبط‌صــوت از موســيقي يــا صداهايــي 

1. Voice Control Room
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عــاوه بــر صداهــاي موجــود در اســتوديو نيــز اســتفاده كنــد )میرزایــی، 1388(.
ــراي ارتباطــات  ــن دســتگاه ب ــون وجــود دارد. ای ــام اینترف ــه ن ــز صــدا دســتگاهی ب      در می
دوطرفــه بيــن افــراد اســتوديو )تهیه‌کننــده، گوينــده، كارگــردان و...( بــه کار مــی‌رود. همچنيــن 
قابليتــي در ميزهــاي صــدا بــراي انتقــال صــداي صدابــردار يــا متصدیــان برنامــه بــه عوامــل 

اجــراي برنامــه در اســتوديو اســت.
ــا سیســتم ارتبــاط داخــل اســتودیو، سیســتم ارتباطــي از طريــق ميــز صــدا  ــاک بــک ی      ت
بيــن اتــاق فرمــان و اســتوديو اســت. ميزهــاي صــدا داراي امكاناتــي اســت كــه به‌وســیله آن 
می‌تــوان بــا عوامــل داخــل اســتوديو يــا اســتوديوهاي ديگــر ارتبــاط برقــرار كــرد؛ بــدون آن‌کــه 

تأثيــري روي ورودي و خروجــي اصلــي داشــته باشــد.
2-4-2. میز صدا2

ميــزي كــه در اســتوديو قــرار دارد و وســايل و تجهيزاتــي كــه در امــر ضبــط و پخــش برنامــه به كار 
می‌رونــد ماننــد نــوار ریــل، CD player، مكيروفون‌هــا و غيــره را بــه كيديگــر ارتبــاط مي‌دهــد و 
داراي امكانــات مختلــف بــراي تمهيــدات برنامه‌ســازی راديــو ازجملــه اكو، فيــد و ... اســت. بعلاوه 

ميــز صــدا مي‌توانــد بــه خطــوط خــارج از اســتوديو ماننــد واحــد ســيار، تلفــن و... وصــل شــود.
       بــر روی ميــز صــدا دودســته كليــد وجــود دارد. دســته‌ای از ايــن كليدهــا صــدا را بــه ميــز 
 CD ،ــا ــد. میکروفون‌هــا، ضبط‌صوت‌ه ــز صــدا را خــارج می‌کنن صــدا وارد و دســته ديگــر ني
player و ... جــز ورودی‌هــای میــز صــدا هســتند و صــدای جمع‌آوری‌شــده کــه روی ضبــط 

نهایــی مــی‌رود جــز خروجي‌هــاي ميــز اســت.

2-4-3. نودال )اتاق کنترل مرکزی2(
اتــاق كنتــرل مركــزي یــا نــودال بــه مركــز صــدور فرمان‌هــا نهايــي بــراي پخــش يا ضبــط برنامــه در 
يــك مركــز، ايســتگاه يااســتوديوي راديويــي گفتــه می‌شــود و در حقيقت كليــه ارتباطــات كي مركز 
راديويــي از طريــق ايــن مــكان انجــام می‌گیــرد. ســیگنال‌های صوتــي ابتدا بــه ايــن مركــز وارد و پس 
از كنتــرل، تنظيــم و تقويــت بــه قســمت‌های مختلــف ارســال می‌شــود. در اتــاق كنتــرل فنــي علاوه 
بــر ارســال صــوت بــه فرســتنده، ارتبــاط بــا شهرســتان‌ها نيــز برقــرار اســت. بديــن ترتيــب كــه مثلًا 
بعضــي از برنامه‌هــا بايــد روي شــبكه سراســري برونــد، در ایــن صــورت ايــن ارتبــاط از طريــق اتاق 
كنتــرل فنــي يــا نــودال پخــش برقــرار می‌شــود و همچنين تمــاس بــا كشــورهاي خارجــي از طريق 
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شــبکه‌های بین‌المللــی و ارتبــاط بــا واحدهــاي ســيار از ايــن طريــق اســت )میرزایــی، 1388(.

2-4-4. استودیو
محــل ضبــط و يــا پخــش برنامــه راديويــي و تلويزيونــي را گوينــد. در اســتوديو عواملــي چــون 
گوينــده، كارشــناس و مجــري در پشــت مكيروفــون حضــور ميي‌ابنــد و بــا هدايــت تهیه‌کننــده 
ــوع اســت.  ــه اســتوديو ممن ــه ورود ب ــان اجــراي برنام ــد. در زم ــه می‌پردازن ــه اجــراي برنام ب

انــواع اســتودیو را می‌تــوان در جــدول 2-20 مــرور کــرد.
جدول 2-20. انواع استودیو رادیویی  

توضیحانواعردیف

بزرگ1
بــا مســاحت بيــش از 70 متــر و امكانــات فنــي زيــاد و وســعت كافــي 
كــه بــراي ضبــط برنامه‌هــای تفريحــي و ســرگرمي، بــا حضــور جمعيت 

ــدد اســتفاده می‌شــود. ــی باشــخصیت‌های متع ــاد و نمایش‌های زي

متوسط2
بــا مســاحت بيــن 40 تــا 70 متــر كــه بــراي ضبــط برنامه‌هــای گروهــي 
ــا  ــدود و ي ــت مح ــور جمعي ــا حض ــرگرمي ب ــابقات و س ــد مس مانن

نمایش‌هایــی باشــخصیت‌های كــم اســتفاده می‌شــود.

کوچک3
بــا مســاحت كمتــر از 40 متــر كــه بــراي ضبــط برنامه‌هــای كلامــي مانند 
گفتــار، ســخنراني، درس و يــا برخــي از مصاحبه‌هــا و ميزگردهــاي دو 

يــا ســه نفــره اســتفاده می‌شــود.

2-4-5. دستگاه‌های ضبط صدا
دســتگاه‌های ضبــط صــدای متنوعــی وجــود دارد کــه بســته بــه حجــم و نــوع کار می‌توانــد 
مورداســتفاده قــرار گیــرد. برخــی از ایــن دســتگاه‌های ضبــط صــدا بــرای خبرنــگاران در شــکل 

2-1 نشــان داده‌شــده اســت.

شکل 2-1. برخی از انواع دستگاه‌های ضبط صدا

فصل2: منابع تولید برنامه رادیویی
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      امــروزه بســیاری از موبایل‌هــا از قابلیــت ضبــط اســتریو برخــوردار هســتند و بســیاری از 
ــی‌های  ــد. گوش ــتفاده می‌کنن ــا اس ــط مصاحبه‌ه ــرای ضب ــود ب ــای خ ــگاران از موبایل‌ه خبرن
تلفــن همــراه در حــال افزایــش قابلیت‌هــای ضبــط صــدا ازجملــه »ضبــط صــدا به‌صــورت 
فراگیــر و پوشــش کامــل و دقیــق محــدوده صدایــی قابل‌شــنیدن توســط انســان«، »ضبــط صــدا 
ــاوری  ــت‌دار«، »فن ــدای جه ــط ص ــی«، »ضب ــدون به‌هم‌ریختگ ــالا، ب ــی ب ــای صوت در دامنه‌ه
تقویت‌کننــده صــدای دیجیتــال« و مــوارد مشــابه آن هســتند. ایــن امــر زمینــه ظرفیــت اســتفاده 
ــت.  ــش داده اس ــدا را افزای ــط ص ــن ضب ــتگاه مطمئ ــک دس ــوان ی ــراه به‌عن ــای هم از تلفن‌ه
ــط  ــرای ضب ــراه ب ــای هم ــه تلفن‌ه ــب ب ــل نص ــه‌ای قاب ــای حرف ــی میکروفون‌ه ــروزه حت ام

ــه‌ای عرضه‌شــده اســت )شــکل 2-2(. صــدای حرف

شکل 2-2. یک نمونه میکروفون قابل نصب به موبایل برای ضبط صدای حرفه‌ای

ــرد.  ــف ک ــف تعری ــای مختل ــدا در محیط‌ه ــار ص ــی رفت ــوان بررس ــتیک را می‌ت      آکوس
ــون انعطــاف  ــا در تلویزی در اســتودیوهای رادیویــی محیــط آکوســتیکی قابل‌کنتــرل اســت ام
کمتــری وجــود دارد. در فضــای آکوســتیک بیشــتر صداهــا جــذب می‌شــود. اغلــب ســطوح تــا 
حــدودی صــدا را جــذب می‌کننــد و اشــیایی ماننــد پــرده، مخمــل و قالــی به‌شــدت جــاذب 
صــدا هســتند. ســطوح ســخت ماننــد کاشــی، آجــر، چــوب و امثــال آن صــدای بیشــتری را 

ــد. ــس می‌کنن منعک
2-4-6. اکولایزر1

ــا  ــده ي ــه در آن صــداي گوين ــي اســت ك ــن، عمل ــژواك طني ــا پ ــكاس صــدا ی ــا انع ــو2 ی اک
صــوت موســيقي، باحالــت انعكاســي و تكــرار بــه گــوش شــنونده رســانده می‌شــود. اکولایــزر 
وســيله‌اي اســت كــه تــن صــدا را تغييــر مي‌دهــد و ايــن امــكان را فراهــم مــی‌آورد كــه فركانس 
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صــدا )اعــم از كوتــاه، بلنــد و يــا متوســط( انتخــاب شــود. از ايــن وســيله می‌تــوان بــراي تمايــز 
آوايــي در فيلتــر صوتــی، فكــري هــر صــورت مكانكيــي ديگــري اســتفاده كــرد.

2-5. منابع مالی تولید یک برنامه رادیویی
بــرای تولیــد هــر برنامــه رادیویــی بــه منابــع مالــی نیــاز اســت. برخــی از منابــع رایــج تأمیــن 

ــرد. ــرور ک ــوان در جــدول 2-21 م ــی را می‌ت ــه رادیوی ــک برنام ــد ی ــای تولی هزینه‌ه
جدول 2-21. برخی منابع مالی برای تولید برنامه رادیویی

توضیحمواردردیف

مانند بودجه‌های صداوسیما برای ساخت برنامهمنابع مالی دولتی1

سفارش واحدهای خصوصی همراه با تأمین هزینه‌ها برای ساخت برنامهمنابع بخش خصوصی2

مشارکتی3
مشــارکت واحدهــای مختلــف در تأمیــن هزینــه تولیــد برنامه بر اســاس 

معرفــی واحــد یــا الگــوی دیگر

هزینه‌های تولید برنامه توسط خود شخص پرداخت می‌شود.شخصی4

      بــرای محاســبه هزینــه تولیــد برنامــه از مفهومــی بنــام »بــرآورد« اســتفاده می‌شــود. بــرای 
بــرآورد برنامــه بایــد هزینه‌هایــی ماننــد هزینــه منابــع انســانی، اداری-تجهیزاتــی و اطلاعاتــی را 
محاســبه کــرد. هــر چــه قــدر ایــن محاســبات دقیق‌تــر باشــد، تولیــد برنامــه تســهیل‌تر خواهــد 
ــد محاســبه نمــود. در  ــز را بای ــی و جوای ــد پذیرای ــی مانن ــی هزینه‌های ــه حت ــرای نمون شــد؛ ب
برآوردهــا، »نــرخ برنامــه« و حتــی نــرخ دقیقــه‌ای بــا حداقــل و حداکثــر نرخ محاســبه می‌شــود.

خلاصه فصل دوم
ــیم  ــری  تقس ــه و خب ــدی، بداه ــده، تولی ــواع زن ــه ان ــوان ب ــی را می‌ت ــای رادیوی      برنامه‌ه
کــرد. بــرای تولیــد هــر برنامــه بــه منابعــی بــه شــرح انســانی، اداری، مالــی و اطلاعاتــی نیــاز 
ــردار، تدوینگــر،  ــده، صداب ــد گوین ــرادی مانن ــه اف ــوان ب ــع انســانی می‌ت ــه مناب اســت. از جمل
تهیه‌کننــده، نویســنده، گزارشــگر و امثــال آن اشــاره کــرد. از جملــه منابــع اداری و تجهیزاتــی 
می‌تــوان بــه مــواردی چــون میکروفــون‌‌، دســتگاه ضبــط صــدا، میــز صــدا، اســتودیو و امثــال آن 
اشــاره داشــت. منابــع مالــی بــه بــرآورد و تأمیــن هزینه‌هــای مالــی موردنیــاز بــرای تولیــد یــک 
محتــوای رادیویــی اختصــاص دارد. منبــع اطلاعاتــی هــم در خصــوص مــواردی چــون طــرح 

برنامــه، موســیقی، جــدول برنامــه، جــدول پخــش و امثــال آن مصــداق دارد. 
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ــرای رســیدن  ــرا نقشــه طــراح ب ــم اســت زی ــی بســیار مه ــع اطلاعات ــک منب ــه ی      طــرح برنام
بــه هــدف اســت و معــرف چگونگــی ســاخت برنامــه اســت. منابــع انســانی در رادیــو بــا توجــه 
ــرای  ــد. ب ــاوت باش ــر و متف ــد متغی ــتگاه می‌توان ــا آن ایس ــه فعالیت‌ه ــتگاه و مجموع ــوع ایس به‌ن
نمونــه در ســازمان‌های رادیویــی کــه فعالیت‌هــای ارســال امــواج بــه واحدهــای گیرنــده عمومــی 
صــورت می‌گیــرد، عوامــل فنــی متعــددی ممکــن اســت مطــرح شــود. ازجملــه شــخصیت‌های 
مهــم به‌عنــوان منابــع انســانی در تولیــد تهیه‌کننــده اســت. او بایــد بتوانــد انــواع برنامــه راديويــي را 
در كليــه مراحــل ســاخت )از مرحلــه فكــر تــا پخــش( تــدارك و اداره كنــد. مســئوليت كامــل تهيــه 
يــك برنامــه را بــر عهــده دارد، يعنــي سلســله عمليــات برنامه‌ریــزی، پيگيــري، ايجــاد هماهنگــي 
بيــن افــراد و عوامــل مختلــف را بــراي تهيــه يــك برنامــه انجــام می‌دهــد. یکــی از مهم‌تریــن منابــع 
اداری بــرای تولیــد هــم اســتودیو و اتــاق فرمــان اســت کــه مراحــل تولیــد یــا پخــش بســیاری از 

ــد.  ــاق می‌افت ــا در آن اتف برنامه‌ه

فعالیت‌هایی برای یادگیری
•   ســعی کنیــد بــا چنــد تهیــه کننــده رادیویــی مصاحبه کنیــد و از آنهــا بخواهید تــا فرایند  	

تولیــد برنامه‌اشــان را بــرای شــما توضیــح دهنــد. از آنهــا دربــاره نحــوه تأمیــن هــر یــک از منابــع و 
ــد.  ــد برنامه‌اشــان ســؤال کنی ــرای تولی اهمیــت آنهــا ب

•   فعالیت قبل را به تفکیک انواع برنامه‌های تولیدی و زنده انجام دهید.  	

•   دربــاره ظرفیــت ضبــط صــدای دســتگاه موبایــل خــود بررســی کنیــد. از افــراد فنــی  	

بپرســید کــه قابلیــت ضبــط دســتگاه شــما چگونــه اســت و چه‌طــور می‌توانیــد آن را ارتقــاء دهیــد. 

ارزشیابی فصل دوم
1. کدام گزینه به برنامه بداهه ای اشاره دارد؟ 

الف( پخش هم‌زمان با تولید از رسانه مانند گفتگوها یا پخش زندة مسابقات ورزشی 	
ب( برنامه‌ ابتدا ضبط و سپس یا به همان صورت یا با تدوین و اعمال تغییرات پخش می‌شود. 	

ج( برنامــه‌ای بــدون برنامه‌ریــزی و بــر اســاس ذوق لحظــه‌ای ماننــد ضبــط صــدای کودک  	
ــازی ــای مج ــش در فض و پخ

د( برنامه‌ای با رویکرد اطلاع‌رسانی و محوریت تازگی  	
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2. استودیو به کدام یک از منابع برای تولید برنامه اشاره دارد؟ 
الف( انسانی     ب( مالی     ج( اطلاعاتی     د( اداری  	

3. زبان ...... به نامیدن اشیا اشاره دارد. 
الف( مشخص‌گر         ب( سازنده         ج( ادراکی        د( معنایی 	

     
4. ...................... وسيله‌اي است كه تن صدا را تغيير مي‌دهد.

		       ب( اکولایزر      الف( گوشی داخل استودیو 
		        د( دستگاه ضبط صدا ج( نور داخل استودیو

فصل2: منابع تولید برنامه رادیویی
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تولید فرایند 
رادیویی برنامه   

3

هدف کلی: آشنایی با فرایند کلی و انواع تولید برنامه‌های رادیویی
اهداف یادگیری:

آشنایی با عناصر تولید محتوای رادیویی••
شناخت انواع دسته‌بندی از برنامه‌های رادیویی با رویکرد تولیدی••
درک فرایند تولید برنامه خبری رادیویی••
آگاهی از فرایند تولید انواع گزارش رادیویی••
آشنایی با فرایند تولید برنامه نظرخواهی عمومی )صدای مردم(••
شناخت فرایند تولید برنامه مینی فیچر••
درک فرایند تولید میزگردهای رادیویی••
آگاهی از فرایند تولید انواع آگهی‌های تبلیغات••
شناخت فرایند انتخاب موسیقی در برنامه رادیویی••
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مقدمه
بــا شــناخت انــواع عناصــر تولیــد محتــوای رادیویــی و اقدامــات لازم پیــش از تولیــد، می‌تــوان 
بــه تولیــد برنامــة رادیویــی پرداخــت. در ایــن فصــل فراینــد تولیــد انــواع برنامه‌هــای رادیویــی 

ــی خواهند شــد. معرف

3-1. عناصر محتوای رادیویی
رادیــو رســانه‌ای صوتــی اســت و ابعــاد گســترده‌ای بــرای پیام‌رســانی از طریــق صــوت وجــود 
دارد. بــرای نمونــه هرچنــد کلمــات واحــد ســازندة عبــارات گفتــاری هســتند امــا بــا لحــن 
می‌تــوان معانــی مختلفــی را به‌مخاطــب رســاند. هرچنــد کلمــات مهــم هســتند ولــی عناصــر 
متعــددی بــه شــرح جــدول 3-1 وجــود دارنــد کــه قابل‌تلفیــق بــا کلمــات هســتند و بهتریــن 

تهیه‌کننــده فــردی اســت کــه از ایــن عناصــر بــه بهتریــن شــکل اســتفاده کنــد.
جدول 3-1. مهم‌ترین عناصر رادیویی برای تولید محتوا

توضیحعناصرردیف

کلمات و عبارات ساخته‌شده برای تولید محتوای رادیوکلمات و واژگان1

صدای واقعی2
صداهــای واقعــی تولیدشــده در محیط رویداد مانند تشــویق تماشــاگران 

یــا صــدای تظاهرکنندگان

صدای گوینده3
ــگار از  ــا خبرن ــی ی ــدة داخــل اســتودیو، گزارشــگر میدان صــدای گوین

ــرون اســتودیو بی

صدای مصاحبه‌شوندگانکلیپ مصاحبه4

کلیپ صوتی5
ــک  ــی از ی ــد بخش ــه می‌توان ــاص ک ــوم خ ــا مفه ــی ب ــات صوت قطع

ــد. ــو باش ــا گفت‌وگ ــه ی ــیقی، مصاحب موس

صدای مردم و هوادارننظرات مردمی6

موسیقی و سرود7
صــدای موســیقی مناســب و متناســب بــا موضــوع گــزارش و یــا ســرود 

ــیقی با کلام( )موس

نمایش8
صداپیشــه یــا بازیگرانــی کــه بــا ایفــای نقــش یــک داســتان را بــه شــکل 

رادیویــی اجــرا می‌کننــد.

ــان، افکت صدا9 ــم زم ــرای تجس ــانه‌ها ب ــم و نش ــورت علائ ــی به‌ص ــامل اصوات ش
ــو ــذاری در رادی ــا فاصله‌گ ــت ی ــکان، حال م

ــد  ــه مانن ــک برنام ــاختار ی ــکیل‌دهنده س ــای تش ــک از بخش‌ه ــر ی ــه ه ــواردی ب       در م
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گفتــار، گــزارش، مصاحبــه، میزگــرد، آرم، موســیقی و امثــال آن »آیتــم1« گفتــه می‌شــود. البتــه 
در تعریــف امــروزی و در محیــط پخــش، آیتــم یــک برنامــه کوتــاه در دل برنامــه اســت کــه بــه 

ــد.  ــان مفهــوم و حســی کمــک می‌کن بی
ــراه  ــداد هم ــة روی ــه صحن ــوط ب ــای مرب ــا پخــش صداه ــان را ب ــد مخاطب ــو می‌توان      رادی
ســازد، طــوری کــه انــگار خودشــان در آنجــا حاضــر هســتند. صــدا همیشــه دوروبــر ماســت و 
در رویدادهــای ورزشــی صــدا بیشــتر بــه گــوش می‌رســد: صــدای تشــویق جمعیــت، ســوت 
داور، تیــر آغــاز مســابقه، صــدای ســم اســب‌ها، موتــور ماشــین‌های مســابقه‌ای، پــارو در آب 
ــی  ــی کــه از بلندگــوی ورزشــگاه پخــش می‌شــود. وقت ــوپ و اعلانات ــه ت ــة چــوب ب و ضرب
ــه آن  ــد، آن را می‌شــنیدید ب ــداد بودی ــاً در روی ــه اگــر واقع ــو می‌شــنوید ک ــی را از رادی صدای

ــد. ــی« می‌گوین ــدای »واقع ص
      برخــی اعتقــاد دارنــد کــه رادیــو همــان تلویزیــون بــدون تصویــر اســت امــا رادیــو تصاویر 
را در ذهــن می‌ســازد. بهتریــن گوینــدگان رادیویــی از تلفیــق عناصــر اســتفاده می‌کننــد. یــک‌راه 
مؤثــر بــرای حفــظ توجــه شــنونده در رســانة خطــی رادیــو، پخــش »صداهــای تــازه ‌در فواصل 
ــر  ــی، از دیگ ــده و صــدای واقع ــر صــدای گوین ــاوه ب ــوان ع ــاوب« اســت. می‌ت ــی متن زمان
قطعــات هــم بــه روش‌هــای مختلــف اســتفاده کــرد. مصاحبــه‌ بــا افــراد مرتبــط در رویدادهــا، 
بــه شــنونده فرصــت شــنیدن صداهــای متنــوع را می‌دهــد. حتــی می‌تــوان از نظــرات مردمــی 

و مصاحبــه بــا گروه‌هــای مختلــف اســتفاده کــرد.
      شــعارهای دســته‌جمعی تماشــاچیان نیــز جذابیــت خــود را دارد. بســیاری از شــعارهای 
ــز از  ــعارها نی ــن ش ــوای ای ــت. محت ــیقیایی اس ــم موس ــک نظ ــاس ی ــر اس ــته‌جمعی ب دس
جاذبه‌هــای خــاص خــود برخــوردار اســت؛ البتــه تــا جایــی قابــل پخــش اســت کــه پیامدهــای 

غیراخلاقــی نداشــته باشــد.
ــد در  ــرای تأکی ــوان ب ــیقی را می‌ت ــت. موس ــو اس ــان رادی ــی از زب ــم بخش ــیقی ه       موس
ــو را  ــادی رادی ــنوندگان زی ــرد. ش ــتفاده ک ــه اس ــرای پس‌زمین ــادگی ب ــا به‌س ــب ی ــاط مناس نق
بــرای شــنیدن موســیقی دنبــال می‌کننــد. کارکــرد اصلــی رادیــو بایــد ایــن باشــد کــه رویــداد را 
به‌گونــه‌ای توصیــف کنــد کــه شــنوندگان اتفاقــات را در ذهنشــان مجســم ســازند و هیجــان آن 

را تجربــه کننــد )هولــن و کارگــر، 1386(.

1. Item 

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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     افکــت صــدا بــه مجموعــه صداهايــي غيــر از گفتــار )ديالــوگ( و موســيقي )موزيــك( گفته 
ــع  ــه رف ــردار و كمــك ب ــوع ك ــكان، ن ــان، م ــراي تجســم شــرايطي چــون زم ــه ب می‌شــود ك
مشــكلات بيــان داســتان و حتــي برانگیختــن احساســات اســتفاده مي‌شــود )میرزایــی، 1388(. 

افکت‌هــای صــدا دودســته بــه شــرح جــدول 3-2 هســتند.
جدول 3-2. انواع افکت صدا

انواعانواعردیف

اصواتــي بــراي بيــان يــك رويــداد يــا حادثــه بــا شــکلی اغلــب غیــر قابــل انتظــار غیرلفظی1
مثــل صــداي اشــباح

لفظی )بیانی(2
ــه شــکل مــورد انتظــار ماننــد افكــت صوتــي همچــون صــدای  شــنیدن صــدا ب

تشــویق جمعیــت 

3-2. انواع برنامه‌های رادیویی
ــام  ــه پي ــت ك ــف اس ــاي مختل ــا و آيتم‌ه ــكل از فرم‌ه ــد و متش ــه‌ای هدفمن ــه1 مجموع برنام
خاصــي را بــه مخاطبــان عرضــه مي‌کنــد. »قالــب حامــل پيــام« را در رادیــو »برنامــه« گوينــد.  
یــک برنامــه رادیویــی، محتوایــی صوتــی بــا اهــداف و در محــدوده زمانــی مشــخص اســت. 

ــد. ــان می‌ده ــی را نش ــای رادیوی ــته‌بندی از برنامه‌ه ــواع دس ــدول 3-3 ان ج
جدول 3-3. انواع دسته‌بندی از برنامه‌های رادیویی

انواعدسته‌بندیردیف

الف( ساده، ب( ترکیبینوع ترکیب1

ساختار2
ــاپ(، د(  ــس پ ــردم )وک ــدای م ــری، ج( ص ــزارش، ب( خب ــف( گ ال
مینــی فیچــر، ه( PSA، و(CSA، ز( جینــگل، ح( کــولاژ، ط( آگهی‌هــای 

ــی، ک( آرشــیوی ــی، ی( میزگــرد رادیوی تبلیغات

الف( آیتم از برنامه، ب( برنامه کاملمجموعه‌ای3

الف( زنده، ب( تولیدی )ضبطی(، ج( بداهه، د( خبرینحوه ارائه4

الف( تک‌قسمتی، ب( سریالیتعداد قسمت5

چهار طبقه: الف، ب، ج، د2ازنظر طبقات6

1. Program 		  2. A, B, C and D Class Program
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قالب برنامه7

ــی،  ــی، کارشناس ــزارش ورزش ــزارش، گ ــخنرانی، گ ــار، درس، س گفت
ــت، مســابقه )حضــوری(،  ــات، قصــه، روای ــرد، ارتباط ــه، میزگ مصاحب
ــه،  ــه، نوحه/مرثی ــه، مدیح ــیح، ادعی ــاوت، تواش ــیقی، ت ــش، موس نمای

ــی ــوی رادیوی ــگ، ش ــل، جن ترتی

الف( همراه، ب( تمرکزینیاز به توجه8

3-2-1. برنامــه تک‌قســمتی1: برنامــه‌ای كــه بــه يــك موضــوع خــاص بــا اهــداف معيــن در 
يــك برنامــه راديويــي می‌پــردازد.

3-2-2. برنامــه ســریالی2: برنامه‌هایــی كــه بــه يــك موضــوع خــاص بــا اهــداف معيــن در 
چنــد برنامــه راديويــي بــا ســاختار و قالــب كيســان می‌پردازنــد.

ــل از پخــش،  ــی لازم، قب ــا طراحــي و پیش‌بین ــه ب ــی ك ــدی3: برنامه‌های ــه تولی 3-2-3. برنام
آمــاده و بــر روي نــوار ضبــط می‌شــود تــا در زمــان لازم و معيــن، پخــش گــردد. برنامه‌هایــی 

ــه اتفاقــات در زمــان پخــش نباشــد، به‌صــورت توليــدي تهيــه می‌شــوند. كــه وابســته ب
3-2-4. برنامــه زنــده4: برنامــه‌ای كــه به‌طــور هم‌زمــان توليــد و پخــش می‌شــود. در برنامــه 
ــه  ــان پخــش ( تهي ــان لحظــه )در زم ــاژ و ... درهم ــزارش، رپرت ــده )مجــري(، گ ــده، گوين زن
ــورت  ــانی به‌ص ــت اطلاع‌رس ــه ماهي ــی ك ــود. برنامه‌های ــش مي‌ش ــتنده پخ ــق فرس از طري

ــوند. ــه و پخــش می‌ش ــده تهي ــند، به‌صــورت زن ــته باش ــه‌ای داش لحظ
3-2-5. برنامــه طبقــه الــف: گونــه‌ای از برنامــه كــه بــه دليــل ويژگي‌هــاي محتــوي و فــرم 
نيازمنــد بهره‌جویــی وســيع از نيــروي انســاني كارآمــد و خــاق، تجهيــزات، امكانات و وســايل 

اســت. برنامه‌هــای نمايــش راديويــي در طبقــه »الــف« دســته‌بندی می‌شــوند.
ــرم  ــوي و ف ــای محت ــل ویژگی‌ه ــه دلي ــه ب ــه ك ــه‌ای از برنام ــه ب: گون ــه طبق 3-2-6. برنام
ــابقات  ــي و مس ــي نمايش ــای تريكب ــت. برنامه‌ه ــع اس ــب از مناب ــری مناس ــد بهره‌گی نيازمن

حضــوري راديويــي در طبقــه »ب« دســته‌بندی می‌شــوند.
3-2-7. برنامــه طبقــه ج: گونــه‌ای از برنامــه كــه بــه دليــل ويژگي‌هاي محتــوي و فــرم نيازمند 
ــف و ب اســت. برنامه‌هــای  ــات ال ــه برنامه‌هــای طبق ــع نســبت ب ــري از مناب ــری كمت بهره‌گی

راديويــي تريكبــي در طبقــه »ج« دســته‌بندی می‌شــوند.
ــرم  ــوي و ف ــاي محت ــل ويژگي‌ه ــه دلي ــه ب ــه ك ــه‌ای از برنام ــه د: گون ــه طبق 3-2-8. برنام

1.  Single Part Program		  2. Serially Program
3. Production Program		  4. Live Program

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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نيازمنــد بهره‌گیــری از ســاده‌ترین امكانــات اســت. برنامه‌هــای راديويــي ســاده در طبقــه »د« 
دســته‌بندی می‌شــوند.

3-2-9. برنامــه چندبخشــی: يــك كار تريكبــي كــه از دو يــا چنــد قطعــه مثــل يــك مصاحبــه 
و يــك گــزارش، چنــد مصاحبــه و ... به‌عــاوه صــداي صحنــه گــزارش، همــراه بــا موســيقي 
ــه يــك محورتريكــب می‌شــود. هــر قطعــه شــامل بخش‌هــای  ــوط ب و كارهــاي آرشــيوي مرب
كوتــاه - بيــن 20 تــا 40 ثانيــه - خواهــد بــود. بهتريــن جــاي كاربــرد برنامه‌هــای چندبخشــی، 
وقتــي اســت كــه خبرنــگار نتوانــد به‌طــور مســتقيم و ســاده موضــوع را به مخاطــب برســاند و يا 
محــور و موضــوع انتخاب‌شــده چنــان پيچيــده باشــد كــه شــیوه‌های مســتقيم پاســخگو نباشــد، 

درعین‌حــال چنــان گســتردگي نــدارد كــه بتــوان از آن گــزارش مفصــل و مســتقل تهيــه كــرد.
ــوع امعمري كي همانرب اتس هك اب هجوت هب دهف همانرب،  ــان ن ــه1: هم ــب برنام 3-2-10. قال
وتحماي پیــام ونع رهناس و اثرگــذاری ومرد ااظتنر آن طسوت برنامه‌ســاز ااختنب می‌شــود. هب 

بلاق همانرب، لكش و اي رفم همانرب زين هتفگ ‌يمشــود.
3-2-11. نیــاز بــه توجــه: برنامه‌هــای همــراه، نوعــی برنامــه اســت کــه مخاطــب هنــگام کار 
یــا انجــام فعالیتــی دیگــر می‌شــنود )ماننــد برنامه‌هــای رادیــو پیــام(. در نــوع همــراه شــنونده در 
کنــار فعالیت‌هــای روزمــره خــود بــه رادیــو گــوش می‌دهــد و در هــر موقعیتــی به‌نوعــی بــا 
رادیــو همــراه می‌شــوند. در برنامه‌هــای تمرکــزی شــنونده به‌دقــت بــه آنهــا گــوش می‌دهــد، 
زیــرا بــرای دریافــت محتــوای آن بــه تمرکــز نیــاز اســت. اغلــب شــنونده بــا دقت و در ســاعت 

خــاص خــود آن را می‌شــنود )لاروش، بوخهلــس، 1387(.

3-3. فرایند تولید برنامه خبری رادیویی
اخبــار رادیــو ظــرف چنــد دقیقــه اطلاعــات مــا را در مــورد مهم‌تریــن رویدادهــا و مســائل بــه‌روز 
ــه  ــال جــذاب و جالب‌توج ــه و درعین‌ح ــق، مختصــر، بی‌طرفان ــد دقی ــار بای ــرد. اخب ــد ک خواه
باشــد. شــنوندگان رادیــو اغلــب انتظــار دارنــد کــه در فواصــل منظــم زمانــی، اخبار بشــنوند. بخش 
خبــری معمــولاً از پرمخاطب‌تریــن بخش‌هــای رادیــو اســت. خبــر رادیــو، اطلاعاتــی متــداول و 
ــن  ــط مت ــا فق ــری ی ــق و دیدگاه‌هاســت. گزارش‌هــای خب ــا، حقای ــاره رویداده مناســب روز درب
گفتــاری یــا همــراه بــا قطعه‌هــای صوتی2 کوتاهــی از یــک خبرنگار اســت. خبــر رادیو معمــولاً در 
زمان‌هــای مشــخصی، همچــون رأس هــر ســاعت یــا نیــم ســاعت یــا به‌تنــاوب درزمانــی خــاص 

1. Program Format	  		  2. Sound bites
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پخــش می‌شــوند. برنامــه زمانــی مشــخص بــرای پخــش اخبــار بســیار مهــم اســت، زیــرا در ایــن 
صــورت شــنونده می‌دانــد، چــه موقــع رادیــو را بــرای شــنیدن خبــر روشــن کنــد.

     یــک بخــش خبــر رادیویــی از مجموعــه‌ای از اخبــار رویدادهــای مختلــف حاصــل می‌شــود 
ــگاری یــک  ــده می‌شــود. وقتــی خبرن کــه در آن »متــن خبــری1« توســط گوینــدة خبــر خوان
»گــزارش صوتــی2« دارد، گوینــدة خبــر توضیحــات بیشــتر را ارجــاع می‌دهــد. اگــر »کلیپ‌های 
مصاحبــه‌« در دســترس باشــد، آنهــا را می‌تــوان بــه انتهــای »متــن خبــری« یــا »قطعــة صوتــی« 

الحــاق کــرد تــا معــادل رادیویــی »آپســاند« بــه وجــود آیــد.
     می‌تــوان ماجرایــی مهــم یــا پیچیــده را در قالــب یــک »پرونــدة رادیویــی« ارائــه کــرد. البتــه 
ایــن امــر مســتلزم آن اســت کــه عناصــر موردنیــاز در دســترس باشــند. »فیچــر« رادیویــی در 
قالــب یــک پرونــده اغلــب شــامل »صــدای راوی«، »کلیپ‌هــای مصاحبــه«، »نظــرات مردمــی«، 

»کلیپ‌هــای گــزارش مســابقه«، »مــواد آرشــیوی«، »صــدای واقعــی« و »موســیقی« اســت.
ــاختارهای  ــا س ــع موجــود ب ــان و مناب ــه مدت‌زم ــا توجــه ب ــری ب ــای خب ــب بخش‌ه      اغل
مختلفــی ارائــه می‌شــوند؛ امــا ســاختار یــا شــکل کلی یــک بخــش خبــری رادیویــی را می‌توان 

در جــدول 3-4 مــرور کــرد.
جدول 3-4. ساختار کلی یک بخش خبری

توضیحاجزاردیف

اعلام پخش خبر با یک موسیقی نشانه و ثابتتیتراژ )آرم شروع برنامه(1

بهره‌گیری از موسیقی در زمینة برنامة خبریموسیقی2

هر یک از خبرهای انتخاب‌شده برای خواندنآیتم‌های خبری3

استفاده از موسیقی خاص برای جداسازی آیتم‌های خبری از هممارش‌های خبری4

مروری کوتاه بر مهم‌ترین عناوین خبری در ابتدا یا انتهای برنامة خبریسرخط خبرها5

اعلام دقیق ساعت، قبل یا بعد از برنامه خبریاعلام زمان6

استفاده از انواع گزارش‌های خبریگزارش‌های خبرنگاری7

     انواع گزارش‌های خبری رادیویی در جدول 3-5 معرفی‌شده است.

1. Copy Item		  2.  Voicepiece
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جدول 3-5. انواع گزارش‌های خبری در رادیو

توضیحانواع گزارشردیف

گــزارش از فــرد »مرتبــط باخبــر« یــا »شــاهد عينــي« بــا پخــش از خــارج خالص11
ایســتگاه يــا مســتقيم از »محــل رویداد«

ترکیبی2 2

ــدا گــزارش گزارشــگر و ســپس یــک گــزارش »خالــص« در ادامــه  ابت
ــه  ــاوي خلاص ــد ح ــان مي‌توان ــگر، در پاي ــارات گزارش ــت. اظه آن اس
ــام  ــا اظهارنظــر وي باشــد و در پــي آن عبــارت کليشــه‌اي ن گــزارش ي

ــود. ــه می‌ش ــتگاه ارائ ــام ايس ــگار و ن خبرن

صدای ضبط‌شده گزارشگر ميداني که به ايستگاه ارسال‌شده است.صدای ضبط‌شده33

صدای زنده44
ــه«  ــورت »لحظه‌به‌لحظ ــب به‌ص ــم و اغل ــيار مه ــاي بس ــص خبره مخت

و »زنــده« اســت.

صــداي خــام ماننــد صــداي »تظاهرکننــدگان« يــا »مــارش عــزا«، بــدون صدای خام55
اظهارنظــر گزارشــگر و صــدای خبــری6 اســت.

     اغلــب در ترتیــب قــرار گرفتــن عناویــن خبــری در یــک بولتــن یــا بخــش خبــری، از اصــل 
ــا این‌حــال،  به‌ظاهــر ســادة قرارگیــری مهم‌تریــن موضوعــات در صــدر، اســتفاده می‌شــود. ب
ایــن کار برخــاف ظاهــرش ســاده نیســت زیــرا بــه نظــر می‌رســد کــه ایــن رونــد انتخــاب، 
ــن  ــه، تعیی ــا این‌هم ــد. ب ــاد باش ــر در تض ــة خب ــی در ارائ ــی و بی‌طرف ــول واقع‌گرای ــا اص ب
ــر اســت.  ــدة ســردبیران خب ــر عه ــه ب ــن موضــوع، قضــاوت ارزشــمندی اســت ک مرتبط‌تری
ــا نظــرات شــخصی اعمــال شــود،  ــوارد هــم ممکــن اســت ســلیقه‌ها ی گرچــه در برخــی م
ــت  ــاس ماهی ــر اس ــودکار ب ــور خ ــری به‌ط ــای خب ــتین آیتم‌ه ــب نخس ــال ترتی ــا به‌هرح ام
رویــداد در موضــوع تعییــن می‌شــود. در شــرایط عــادی خبــر بـُـرد تیــم ملــی فوتبــال در صــدر 
ــه  ــراز ب ــبتاً هم‌ت ــن نس ــال و ورود دو بازیک ــر نقل‌و‌انتق ــی خب ــا وقت ــرد ام ــرار می‌گی ــار ق اخب
باشــگاه‌های فوتبــال اســتقلال و پیــروزی مطــرح باشــد، ممکــن اســت اولویــت انتخــاب تــا 

حــدی ســلیقه‌ای شــود.

3-4. تولید انواع گزارش مشروح رادیویی
»گزارش«  ‌هنومناي از ايپم رادیويي است هك رودياد، احدهث اي يعوضوم را هك در اكمن درگيي ريغ از 
اوتسدوي اافتق می‌ادتف را فيصوت، حيرشت و هب دنونشه لقتنم می‌کند. در زگارش نكمم اتس واهعق 
از اگنه كي دهاش عینــی و بــدون وجــود هنوگره پیش‌فــرض رشح داده شــود )میرزایــی، 1388(.
1. Actuality 	 2. Wrap/Wraparound	 3. Voicer
4. Scener		  5. Row sound 		  6. News sound		  7. Report
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     زگارش اگه لقتسم و اگه يئزج از كي برنامــه اســت هك در آن طيحم، رشاطي و اضفي 
رباي بطاخم سكعنم می‌شــود. در وماردي  از وسي زگاررگشان  اي يعوضوم اخص  رودياد 
ــای يملع  ــا و گردهمایی‌ه وضومع زگارش اي رودياد يلكش يصصخت دارد لثم زگارش رگنكه‌ه

ــرد. ــرور ک ــدول 3-6 م ــوان در ج ــزارش را می‌ت ــواع گ ــی. ان و ورزش
جدول 3-6. انواع گزارش رادیویی

توضیحانواعردیف

کوتاه1
معمــولاً كي وحمر داردن و زگاررگش يابـد آن را در مـدت 30 يناثـه تــا 3 دقيقـه امتم 
دنك. وگژيـي همـم آن رشفديگ زينام اســت و اغلــب ريغ از دصاي زگاررگش و صـداي 
يعيبط ةنحص زگارش، دصاي درگيي دننام ومزكي، اي يتح دصاي مـهبحاص اشـاخص 

درريگ در آن دينشه ‌يمنشــود )ماننــد زگارش ربخي(.

مفصل2

ــع‌آوری  ــد هبحاصم، ددي وقي، هعلاطم و جم ــه‌ای مانن در اني ونع ونفن و اهرنهي حرف
ــال آن اكرربد داردن.  ااعلاطت، اوناع دصااه، خلاصه‌نویســی، ارجا، اهرنهي يملاك و امث
گزارش‌هــای مفصــل شــامل ســه نــوع اصلی اســت: الــف( تحقیقــی و اســتدلالی؛ ب( 

وصفــی و انشــایی؛ ج( روایــی و بازگویــی. 

ــرض از قيرط  ــتدلالی: در يپ حيضوت اي اابثت كي پیش‌ف ــی و اس ــزارش تحقیق 3-4-1. گ
ياقمـهس يدپـدهه‌ـا، اعـداد، ارقـام و ساهرظنـت. زگاررگش دشوك‌يم در ريسم ثحب، جنبه‌هــای 

فلتخم را شيپ روي طاخمـب گبـذارد و او را بـه بـاوري هدایت‌شــده دناسرب.
3-4-2. گــزارش وصفــی و انشــایی: هب وفص و فيصوت واهعق اب زابن و ریزه‌کاری‌هــای اديب 
می‌پــردازد. در گـزارش وصـيف رونـد وعياق بایــد آن‌چنان‌کــه وبده و رخ مــی‌داده تياكح وشد.
3-4-3. گــزارش روایــی و بازگویــی: در آن زگاررگش هب لقن جزءبه‌جــزء وضومع می‌پــردازد. 
در اني گـزارش نـه خربـورد قيقحتـي و يملع می‌شــود و هن ويفص و اديب. زگارش ورزيش 
ــه و در آن هس رنك  ــداد پرداخت ــی روی ــه بازگوی ــد زیراب ــن ونع می‌دانن ــه را از ای لحظه‌به‌لحظ

ــود دنارد. زگارش )هبحاصم، دهاشمه و ااعلاطت( وج
3-4-4. تولیدی: ادتبا تولیدشده و سپ از ادتي، در همانرب زدنه اي ديلوتي اافتسده می‌شود.

3-4-5. گزارش زنده: زگاريش هك در زامن هيهت، به‌طور ميقتسم از آنتن شخپ می‌شود.
3-4-6. تولیــد گــزارش مفصــل همــراه بــا کلیــپ: در ایــن نــوع صــدای افــراد مختلــف 
به‌صــورت کلیپ‌هــای صوتــی شــنیده می‌شــود. درواقــع گزارشــگر اظهــارات یــا دیدگاه‌هــای 
آنهــا را در قالــب قطعــات صوتــی کوتــاه بــا صــدای خودشــان ارائــه می‌کنــد. کلیــپ صوتــی، 
قطعــه‌ای صوتــی حــاوی صــوت یــا اصواتــی بــا مفهــوم خــاص اســت کــه می‌توانــد بخشــی 

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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ــوان در  ــی را می‌ت ــپ صوت ــای کلی ــد. ویژگی‌ه ــو باش ــا گفتگ ــه ی ــیقی، مصاحب ــک موس از ی
جــدول 3-7 مــرور کــرد.

جدول 3-7. ویژگی‌های کلیپ صوتی

توضیحانواعردیف

ــا افــراد مصاحبه‌شــونده در صدای مصاحبه‌شونده1 ــه صــدای فــرد ی کلیــپ صوتــی معمــولاً ب
ــه می‌شــود. ــا موضــوع گفت رابطــه ب

ایجاد جاذبه2
ــر و  ــر، جذاب‌ت ــا طراوت‌ت ــوع را ب ــب، موض ــی مناس ــای صوت کلیپ‌ه

ــازد. ــر می‌س معتبرت

برای بیان بی‌طرفی3
ــوان  ــد آن را به‌عن ــه گزارشــگر نتوان ــزی باشــد ک ــد حــاوی چی می‌توان

ــد. ــان کن ــک بی‌طــرف بی ی

ایجاد انگیزش4
ــا  ــا ی ــان دیدگاه‌ه ــوی، بی ــات ق ــاوی احساس ــی ح ــای صوت کلیپ‌ه

شــوخ‌طبعی می‌توانــد ارزشــمند باشــد.

منحصر‌به‌فرد بودن5
ــا  ــی ی ــای عین ــونده، گزارش‌ه ــاره شــخصیت مصاحبه‌ش ــد درب می‌توان

ــد. ــرد باش ــی منحصر‌به‌ف تاریخ

ــا گزارش موارد پیچیده6 ــی ی ــائل علم ــون مس ــده‌ای همچ ــات پیچی ــرای موضوع ــی ب گاه
اقتصــادی، به‌زبــان ســاده نیــاز اســت.

جذابیت آن به کوتاه بودن آن متناسب بازمان برنامه است.کوتاه‌ بودن7

     شــنونده بایــد قانــع شــود کــه مصاحبه‌شــونده بــه پایــان جملــه یــا صحبتش رســیده اســت. 
چنانچــه کلیــپ صوتــی را درجایــی قطــع کنیــد که صــدای مصاحبه‌شــونده بالاســت یــا آهنگ 
بیــان و لحــن ناتمــام اســت، شــنونده فکــر می‌کنــد احتمــالاً مصاحبه‌شــونده بیشــتر توضیــح 
ــب  ــر مخاط ــما ازنظ ــکل ش ــن ش ــه ای ــع ب ــت. درواق ــده اس ــای او قطع‌ش داده و صحبت‌ه

محکــوم بــه سانســور یــا دســت‌کاری مصاحبــه می‌شــوید )هولــن و کارگــر، 1386(.
     گــزارش همــراه کلیــپ، گزارشــی بی‌طــرف، آموزنــده و آگاهی‌دهنــده اســت کــه حــاوی 
ــی  ــان اصل ــا، متصدی ــت. در کلیپ‌ه ــی اس ــای صوت ــگر( و کلیپ‌ه ــار گزارش ــن1 )گفت نریش
ــا  ــراه ب ــزارش هم ــای گ ــد. ویژگی‌ه ــا و مباحــث خــود را مطــرح می‌کنن موضــوع، دیدگاه‌ه

ــده اســت. ــپ در جــدول 3-8 ارائه‌ش کلی

1. Narration
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جدول 3-8. ویژگی‌های گزارش همراه با کلیپ

توضیحویژگی‌هاردیف

بین 2 تا 5 دقیقهزمان متوسط1

مناسب اطلاعاتی دربارة موضوعات پیچیده با دیدگاه‌های مختلفموضوعات پیچیده2

برای شنونده متنوع‌ و موثق‌تر از گزارش ساده‌ای با صدای گزارشگر است.تنوع و جذابیت3

بهترین روش برای بیان احساسات مصاحبه‌شوندهاعتباربخشی4

احساس زنده‌بودن5
صداهــای محیــط پس‌زمینــة مصاحبه‌شــونده ماننــد صــدای تظاهرکننــدگان 

ــد. ــاد می‌کن ــودن ایج ــاس زنده‌ب در احس

     بــرای تولیــد کلیپ‌هــای صوتــی بایــد وقــت مناســبی اختصــاص داد، زیــرا بــرای تولیــد 
یــک کلیــپ عــادی بــه فراینــدی بــه شــرح جــدول 3-9 نیــاز اســت.

جدول 3-9. فرایند تولید یک کلیپ صوتی

توضیحفرایندردیف

موضوع دربارة چیست؟ بر چه کسی اثر می‌گذارد؟ و...تحقیق1

پیگیری نظر آنان و انتخاب بهترین آنها برای اعلام نظرشناسایی طرفین مسئله2

تماس با طرفین مصاحبه و توافق بر سر زمان و محل مصاحبهتماس با طرف‌های مصاحبه3

گرفتن مصاحبه4
بایــد مصاحبــه را کوتــاه و حداکثــر بــا ســه ســؤال گرفت چراکــه اگر 

زیــاد باشــد، تدویــن ســخت‌تر می‌شــود.

گوش دادن به مصاحبه5
ــب  ــمت‌های مناس ــای قس ــدا و انته ــان ابت ــت زم ــوش دادن و ثب گ

ــپ ــتفاده در کلی ــرای اس ب

تدوین و تهیة کلیپ6
انتقــال مصاحبه‌هــا )صوت‌هــا( بــه رایانــه و تدویــن یــا ادیــت آن بــه 

کمــک نرم‌افــزار مخصــوص

نوشتن نریشن7
نوشــتن نریشــن گوینــده کــه قــرار اســت قبــل و بعــد از کلیپ‌هــای 

صوتــی بــه کار رونــد.

ضبط باندهای صدا8
متــن نریشــن خبرنــگاری را در اســتودیو ضبــط کنیــد و در نقاطــی که 
ــاه را  می‌خواهیــد کلیپ‌هــای صوتــی را جــا دهیــد، مکث‌هــای کوت

ــت کنید. رعای

شنیدن کل گزارش و اطمینان از درست بودن کارتولید محصول نهایی9

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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ــب  ــن اغل ــود و ای ــه می‌ش ــرا تهی ــرف ماج ــا یک‌ط ــط ب ــی فق ــای صوت ــی کلیپ‌ه      گاه
ــن  ــت. در چنی ــه گرف ــط مصاحب ــای مرتب ــام طرف‌ه ــوان از تم ــه نمی‌ت در شــرایطی اســت ک
شــرایطی بهتــر اســت اظهــارات طرفــی کــه از او کلیــپ صوتــی وجــود نــدارد را خلاصــه کــرد 
و در نریشــن گنجانــد. حتــی اگــر نتــوان مصاحبه‌هایــی بــا تمــام متصدیــان اصلی گرفــت، لازم 
اســت تــا همــه دیدگاه‌هــای مربــوط بــه موضــوع را در اختیــار شــنوندگان گذاشــت. گــزارش 
ــه  ــن ماجــرا حاضــر ب ــه باشــد. چنانچــه یکــی از طرفی ــد همــواره بی‌طــرف و واقع‌گرایان بای
ــنوندگان  ــب ش ــن ترتی ــرد. بدی ــزارش وارد ک ــب را در گ ــن مطل ــوان ای ــد، می‌ت ــو نش گفتگ

ــر، 1386(. ــن و کارگ ــد )هول ــری کنن ــاره نتیجه‌گی ــان دراین‌ب ــد خودش می‌توانن

3-5. تولید برنامه نظرخواهی عمومی1 )صدای مردم(
ــای  ــه معن ــی2 ب ــارت وکس‌پاپیول ــة عب ــی، خلاص ــی عموم ــان نظرخواه ــا هم ــاپ ی وکس‌پ
ــد  ــنونده می‌دان ــود، ش ــنیده می‌ش ــو ش ــردم از رادی ــدای م ــی ص ــت. وقت ــردم« اس ــدای م »ص
ــن روش  ــا ای ــد. ب ــی دارن ــی جایگاه ــای رادیوی ــم در برنامه‌ه ــان ه ــبیه خودش ــردم ش ــه م ک
شــنوندگان احســاس می‌کننــد کــه شــبکه رادیویــی، آنهــا را جــدی گرفتــه و موردتوجــه قــرار 
داده اســت و ایــن کار ســبب تقویــت وفــاداری شــنوندگان بــه آن شــبکه رادیویــی می‌شــود. 

ــت. ــده اس ــدول 3-10 معرفی‌ش ــاپ در ج ــک وکس‌پ ــد ی ــد تولی فراین
جدول 3-10. فرایند تولید یک وکس‌پاپ یا نظرخواهی عمومی

فرایندردیف

نخستین گام، انتخاب موضوعات روز و اغلب جنجال‌برانگیز است.1

گام بعد انتخاب سؤال است. سؤالات باید مشابه، کوتاه، واضح و برای افراد مختلف یکسان باشد.2

ــکان 3 ــی ام ــن عموم ــا اماک ــا ی ــگاه‌ها، همایش‌ه ــد ورزش ــد مانن ــط بای ــکان ضب ــا م ــن ی لوکیش
ــد. ــته باش ــف داش ــای مختل ــع‌آوری نظره جم

ــا 4 ــا ب ــا در لوکیشــنی واحــد ی ــر اســت همــه مصاحبه‌ه ــب شــود و بهت ــط غال ــد صــدای محی نبای
ــه هــم ضبــط شــود. صــدای محیطــی نزدیــک ب

باید از افراد با انتخاب تصادفی، سؤال مشابه را پرسید و آنها بدون اجبار پاسخ دهند.5

ــرای انتخــاب 6 ــا دســت شــما ب ــه جمــع‌آوری کــرد ت ــاز مصاحب ــر نی ــا 3 براب ــر اســت کــه 2 ت بهت
ــد. ــاز باش ــراری ب ــوع و غیرتک ــخ‌های متن پاس

1. VOX POP		  2. VOX POPULI
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بعــد از هــر پاســخ، مــوارد قابل‌اســتفاده یادداشــت تــا کار تدویــن پــس از ضبــط مصاحبــه آســان‌تر 7
و در وقــت صرفه‌جویــی شــود.

8
بــرای تدویــن بایــد مــوارد مناســب را انتخــاب و بــا ترتیــب مناســب و تنــوع صدا کنــار هم قــرارداد. 
بــرای تنــوع بایــد ترکیــب مناســبی از صــدا و دیــدگاه وجــود داشــته باشــد. بــرای نمونــه صــدای 

مــرد، زن، جــوان، پیــر، پاســخ‌های مثبــت، منفــی و امثــال آن شــنیده شــود.

ــد، 9 ــده باش ــز و قانع‌کنن ــن پاســخ متمای ــر اولی ــرا اگ ــرد زی ــوی شــروع ک ــة ق ــا گفت ــر اســت ب بهت
ــد. ــد می‌کن ــنیدن علاقه‌من ــه ش ــنوندگان را ب ش

10
معمــولاً مــدت پاســخ هــر فــرد متفــاوت اســت امــا هیچ‌یــک نبایــد طولانی‌تــر از 20 ثانیــه باشــد؛ 
زیــرا کل مــدت وکس‌پــاپ نبایــد از یــک دقیقــه و ســی ثانیــه بیشــتر باشــد. وکس‌پــاپ طولانــی 

ــد. شــنونده را خســته می‌کن

در پایــان نیــز بایــد آن را بــا یــک پاســخ قــوی تمــام کــرد تــا تأثیــر پایــان متمایــز ایجــاد کنــد و در 11
شــنونده ارزش شــنیدن ایجــاد کنــد.

12
پخــش آن در برنامــة بــه ایــن صــورت اســت کــه اغلــب گوینــده موضــوع آن را بیــان می‌کنــد و 
ســپس جواب‌هــای مــردم، یکــی پــس از دیگــری، پخــش می‌شــود، بــدون این‌کــه بیــن آنهــا متنــی 

خوانــده یــا موســیقی شــنیده شــود.

ــرد. بلکــه  ــرار نمی‌گی ــی ق ــة رادیوی ــک برنام ــی در ی ــردم( به‌تنهای ــاپ )صــدای م       وکس‌پ
عمومــاً در ترکیــب بــا چنــد عامــل دیگــر همچون مصاحبــه، گفتگــوی اســتودیویی یــا گزارش 
ــگاه  ــر باش ــک مدی ــا ی ــتودیویی ب ــه‌ای اس ــرای مصاحب ــه ب ــوان نمون ــود. به‌عن ــش می‌ش پخ
مشــهور ورزشــی، می‌تــوان ایــن مصاحبــه را بــا یــک وکس‌پــاپ شــروع کــرد. بــا ایــن روش 
ــوع  ــردم رج ــخ‌های م ــی از پاس ــه برخ ــونده ب ــؤال از مصاحبه‌ش ــرح س ــگام ط ــوان هن می‌ت
کــرد. همچنیــن از یــک وکس‌پــاپ کوتــاه می‌تــوان بــه منزلــة بخشــی از یــک مینی‌فیچــر یــا 
ــا نظرخواهــی عمومــی  ــاپ ی ــن و کارگــر، 1386(. یــک وکس‌پ گــزارش اســتفاده کــرد )هول

ــه شــرح جــدول 3-11 دارد. ــددی ب ــای متع ویژگی‌ه

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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جدول 3-11. ویژگی‌های یک وکس‌پاپ یا نظرخواهی عمومی

ویژگی‌هاردیف

پاسخ‌های متفاوت این ایده را ایجاد می‌کند که در یک جمعیت، دیدگاه‌های مختلفی وجود دارد.1

2
یــک وکس‌پــاپ، هرگــز نماینــدة یــک نظرســنجی نیســت، بلکــه صرفــاً یــک انتخــاب اتفاقــی از 

ــا اســت. ــن جواب‌ه بی

یک وکس‌پاپ، هر برنامه‌ای را با طراوت‌تر، سرگرم‌کننده‌تر و معتبر‌تر خواهد ساخت.3

4
ــر  ــه پویات ــد برنام ــو هســتند و کمــک می‌کنن ــان عمومــی در رادی ــرای بی ــزاری ب وکس‌پاپ‌هــا، اب

بــه نظــر برســد.

5
ازآنجاکــه مــردم نظــر خــود را آزادانــه بیــان می‌کننــد، اغلــب حالتــی عاطفــی، عصبانــی، خنــده‌دار 

ــد. و گاه دیدگاهــی غیر‌منتظــره دارن

صدای مردم عادی به برنامه اعتبار و اصالت بیشتری می‌بخشد.6

3-6. تولید برنامة مینی‌فیچر1 
ــان  ــورد3« و در زب ــی »بیلب ــاح آمریکای ــد2« و در اصط ــی »هربول ــان آلمان ــر را در زب مینی‌فیچ
ــتان  ــا داس ــرا ی ــک ماج ــان ی ــر بی ــد. مینی‌فیچ ــنیداری« می‌گوین ــر ش ــب »تصوی ــی اغل فارس
به‌صــورت موجــز اســت کــه ممکــن اســت ســاختگی یــا حقیقــی باشــد و مؤلــف تصاویــر 
ــه  ــر چ ــاند. ه ــه مخاطــب برس ــی را ب ــا مفهوم ــد ت ــد می‌زن ــم پیون ــا ه ــی را ب ــی و عین ذهن
ــرای مخاطــب باشــد، اثرگــذاری آن آن بیشــتر اســت  ــل درک ب ــی و قاب ــن مفهــوم مصداق ای
)محمــدی خانــی، 1396(. منظــور یــک فیچــر کوتــاه رادیویــی یــا گزارشــی شــامل کلیپ‌هــای 
صوتــی متنــوع اســت. درواقــع چیــزی بیــن گــزارش امــور جــاری و یــک نمایشــنامه رادیویــی 
اســت. بــرای ســاخت فیچــر بایــد از مــوارد متعــددی ازجملــه »قطعه‌هــای صوتــی، صداهــای 
ــرد.  ــتفاده ک ــگران« اس ــار گزارش ــاپ و گفت ــیقی، وکس‌پ ــی، موس ــای تاریخ ــط، کلیپ‌ه محی

ــال می‌شــود. ــه شــرح جــدول 3-12 دنب ــدی ب ــرای ســاخت »مینی‌فیچــر« فراین ب

1. Mini- Feature 		  2. Herbold 		  3. Billboard
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جدول 3-12. فرایند ساخت یک مینی‌فیچر رادیویی

توضیحمراحلردیففرایند

پیش‌تولید

انتخاب 1
موضوع

ــذاب(  ــز ج ــر چی ــاره ه ــد )درب ــوع واح ــک موض ــر روی ی مینی‌فیچ
متمرکــز می‌شــود.

طرح کار2
بــر اســاس موضــوع و بــا کمــک تخیــل، یــک نمایــش 3 تــا 5 دقیقــه‌ای 

ــود. ــی می‌ش ــه طراح ــد فیلم‌نام مانن

عناصر کار3
مــواردی ماننــد کلیپ‌هــای صوتــی، موســیقی، صــدای محیــط، متن‌هــای 

رابــط و انــواع عناصــر ممکن

نخ تسبیح4
بازطراحــی بــا رونــد ترتیبــی عناصــر یعنــی داشــتن خــط ســیر منطقــی 

در سراســر روایــت

استقبال از کارهای نو و متفاوتخلاقیت5

پیش‌بینی شروع قوی برای جلب‌توجه شنوندهشروع قوی6

برای احساس خوب از شنیدن کامل برنامهپایان قوی7

تولید

تولید 1
عناصر

عناصــر پیش‌بینی‌شــده در طــرح کار جمــع‌آوری، ضبــط و تولیــد 
می‌شــوند.

تدوین اولیه2
بــا آمــاده شــدن عناصــر و مــواد خــام اولیــه، کار اســتودیو و تدویــن آغاز 
می‌شــود. اگــر همه مــوارد آماده نشــده بود، می‌تــوان تغییراتــی در متن داد.

3
تدوین 
نهایی

صداهــای محیــط، افکــت صــدا و موســیقی بــه شــکل نــاب و به‌تدریــج 
ــج محــو می‌شــوند. ــر و به‌تدری ظاه

ــا عناصــر  ــد ت ــادر باش ــد و ق ــرد بخواه ــه ف ــی اســت ک ــد مینی‌فیچــر مناســب زمان      تولی
رادیویــی را بــا شــیوة خلاقانــه بــرای بیــان پیــام خــود بــه کار گیــرد. بــرای نمونــه قالــب اخبــار 
و گزارش‌هــا اغلــب از واژه‌هــای گفتــاری اســت کــه حداکثــر بــا یــک یــا دو قطعــه صوتــی 
ــا  ــن و مصاحبه‌ه ــتفاده از مت ــکان اس ــا ام ــیرها، تنه ــا و تفس ــوند. در گزارش‌ه ــل می‌ش تکمی
وجــود دارد و صداهــای اضافــی یــا موســیقی در مصاحبــه جایــی نــدارد؛ امــا در مینی‌فیچــر 
اوضــاع فــرق می‌کنــد و در مقایســه بــا گــزارش )کــه فقــط از کلمــات گفتــاری ترکیــب یافتــه( 

ــت. ــر« اس ــنیدنی‌تر و هیجان‌برانگیزت ــیار »ش بس
     مینی‌فیچــر از بخش‌هــای مختلــف زیــادی تشکیل‌شــده و هرگــز به‌صــورت زنــده پخــش 
نمی‌شــود. مینی‌فیچــر بایــد پیش‌تولیــد داشــته باشــد و قبــل از تولیــد وجــود متــن ضــروری 

اســت. متــن فیچــر تقریبــاً شــبیه یــک فیلم‌نامــه اســت.

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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     کلیپ‌هــای صوتــی عناصــر بنیادیــن یــک مینی‌فیچــر هســتند. بــه همیــن دلیــل اســت کــه 
انتخــاب نــوع صحیــح آن، اهمیــت خاصــی دارد و بایــد مشــخص کــرد کــه هــدف از پخــش 
ــی1 در جــدول 13-3  ــات صوت ــی چیســت؟ فهرســت معرفی‌شــده از قطع ــپ صوت ــر کلی ه

ــد باشــد. ــد مفی می‌توان
جدول 3-13. انواع قطعات صوتی و اثرات آنها

توضیح و اثر آننوع قطعه صوتیردیف

ــاز کلیپ‌های صدا1 ــان و زمینه‌س ــر، پرهیج ــده، معتب ــاپ آموزن ــک وکس‌پ ــد ی می‌توان
ــد. ــف باش ــای مختل ــان دیدگاه‌ه بی

می‌تواند مانند پلی بین کلیپ‌های صدا و دیگر عوامل صوتی باشد.عناصر موسیقیایی2

صدای محیط3
تخیــل شــنوندگان را برمی‌انگیــزد، آنهــا را بــه لوکیشــنی2 خــاص 

می‌بــرد و بــر واقعــی بــودن تأکیــد می‌کنــد.

جریان یکپارچه و منطقی فیچر را تضمین می‌کند.متن‌های رابط )نریشن(4

     بایــد بررســی کــرد کــه در کجــا و چــه موقــع می‌تــوان بهتریــن قطعــات صوتــی را ضبــط 
کــرد. آنهــا بایــد در ذهــن شــنونده تصویــر دلخــواه خبرنــگار را ایجاد کننــد و نگذارند شــنونده 
ــگار  ــار خبرن ــا گفت ــط ی ــن راب ــوان از مت ــر جــا لازم شــد، می‌ت ــد. ه ــی کن نتیجــه را پیش‌بین

اســتفاده کــرد تــا ربــط منطقــی بیــن عناصــر برقــرار شــود.
ــوان  ــا را به‌عن ــک از مصاحبه‌ه ــد کدام‌ی ــد می‌خواهی ــد بدانی ــن، بای ــروع تدوی ــل از ش      قب
کلیپ‌هــای صــدا3 بــه کار ببریــد. بــرای ایــن کار می‌توانیــد بــا یادداشــت کلماتــی از مــادة خــام 
مســیر خــود از کاربــرد عبــارات را مشــخص کنیــد. گرچــه احتمــال دارد کار زیــادی ببــرد، امــا 
در فراینــد تدویــن مفیــد اســت. شــروع تولیــد بــا درکــی روشــن و نظام‌یافتــه از اجــزای کار، 
ــا برنامــه‌ای ترتیبــی  ــه ســینِ فیچــر ی ــه یــک نمون بــه صرفه‌جویــی وقــت کمــک می‌کنــد. ب

بــرای ســاخت فیچــر در جــدول 3-14 توجــه کنیــد.
جدول 3-14. سین یا فهرست اجزای یک مینی‌فیچر نمونه ورزشی

توضیحاجزا به ترتیبردیف

ــو صدای محیط ورزشگاه1 ــل از مح ــای آن و قب ــو و در انته ــج مح ــه به‌تدری ــد ثانی ــد از چن بع
ــود. ــنیده می‌ش ــنی ش ــل نریش کام

روی صدای محیط ورزشگاهنریشن2

1. Sound bites		  2. Location 		  3. Voice clips



73

3
به‌تدریــج ظاهــر و در پایــان در زمینــة نخســتین عبــارت نریشــن بعــد، قطعة موسیقی کوتاه

ــود. ــو می‌ش ــج مح به‌تدری

صدای متن‌خواننریشن4

لحظه مهم و به ثمر رسیدن گل را گزارش می‌کند.صدای گزارشگر5

صدای متن‌خواننریشن6

صدای هواداران به شکل پاسخ‌ها و نظرهایی کوتاهوکس پاپ7

ترجیحاً روی صدای محیطبیانات دو مربی8

به‌تدریج ظاهر و در پایان به‌تدریج محو می‌شود.موسیقی9

انعکاس دیدگاه کارشناس مربوطهنظر کارشناس01

صدای متن‌خواننریشن پایانی11

      مینی‌فیچــر نهایــی بایــد شــبیه یــک برنامــه کامــل از ترتیبــی منطقــی در عناصــر و مــواد 
صوتــی برخــوردار باشــد. ســطح صداهــا بایــد در طــول فیچــر هماهنگ شــنیده شــود. همچنین 
متن‌هــای رابــط یــا همــان نریشــن‌ها تا حد ممکــن بایــد کوتاه باشــد )هولــن و کارگــر، 1386(.
     مينــي فيچــر خبــري اســت كــه ســاده بيــان مي‌شــود و به‌صــورت داســتان‌وار و مصداقــي 
ــد و  ــر مي‌آوري ــت، گي ــاق اس ــل اتف ــه داخ ــر را ك ــك نف ــما ي ــاً ش ــود. مث ــت مي‌ش رواي
به‌صــورت داســتاني مي‌گوييــد چــه بــر ســرش آمــده اســت. مینــی فیچــر می‌توانــد خلاصــه 
یــک مســتند باشــد. برنامه‌ســاز مي‌توانــد چکیــده‌ای از يــك مســتند بلنــد را در قالــب مينــي 

ــان می‌شــود. ــب يــك اتفــاق به‌صــورت مســتقل بي ــن قال ــاورد. در اي فيچــر بي

3-7. کولاژ
 ویرایــش و چســباندن ســریع صداهــای شــاهد در کوتاه‌تریــن زمــان توســط گزارشگراســت. 
بــرای نمونــه می‌تــوان بــه گزارشــی در خصــوص گرمــای شــدید هــوا از دیــد مــردم اشــاره 
کــرد. بــرای تولیــد کــولاژ ترکیبــی از نظرســنجی، صــدای محیــط و موســیقی بــه شــرح جدول 

ــس، 1387(. ــرد )لاروش، بوخهل 3-15 صــورت می‌گی

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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جدول 3-15. یک نمونه از تولید یک کولاژ در خصوص هوای گرم

برش‌ها و جایگزینی‌هاردیف

صدایی از مغازة گرم و دم‌کرده1

صدایی در قطار شهری با هوایی گرم و داغ2

صدایی از کافه‌ای زیر سایه‌ها3

صدایی از استخری شلوغ و پر سروصدا4

5
پخــش بخشــی از یــک ترانــه مربــوط موضــوع ماننــد »گــرم ماننــد خورشــید« و تنهــا قطعــه‌ای از 

آن‌کــه بــه گــرم ماننــد خورشــید اشــاره دارد.

3-8. گفتگو
گفتگــو1 در لغــت به‌مفهــوم بــا هــم ســخن کــردن و در اصطــاح کنــش ارتباطــی بیــن دو یــا 
چنــد نفــر بــه صــورت بداهــه دربــاره یــک یــا چنــد موضــوع اســت )محمــدی خانــی، 1396(. 
ــه‌ای بكرم از رجمي/ اكرانشس رجمي و كي اي دنچ اكرانشس اســت هك يط آن  ــو برنام گفتگ
ــواع  ــرد. ان ــر و لماعت رقار می‌گی ــث، تبادل‌نظ ــان وادح، موردبح ــوع يصاخ در یک‌زم موض

گفتگــو را می‌تــوان در جــدول 3-16 مــرور کــرد.
جدول 3-16. انواع برنامه گفتگو

توضیحانواعردیف

گفتگوی دو نفره1
ــه‌ای بكرم از كي رفن رجمي/رفن اكرانشس رجمي و كي کارانشس  برنام
موردبحــث،  وادح،  اكمن  و  یک‌زمــان  در  يصاخ  وضومع  آن  در  هك 

رقار می‌گیــرد. لماعت  تبادل‌نظــر و  ربريس، 

بحث در مورد موضوعی جنجال برانگیز بین دو نفر یا بیشترمیزگرد2

حضور میهمانان در برنامه از طریق تلفنگفتگوی تلفنی3

يبيكرت از ره از كي اوناع وگتفگ اب رگزيمد و هلت رفنكاسن را دنيوگ.گفتگوی ترکیبی4

3-9. نحوة تولید میزگرد رادیویی
گفتگــو یــا میزگــرد، بحــث در مــورد موضوعــی جنجال‌برانگیــز بیــن دو نفــر یــا بیشــتر اســت 
ــان بی‌طــرف، شــرکت‌کنندگان  ــد. یــک میزب ــارة آن موضــوع دارن کــه نظرهــای مخالفــی درب

1. Interview Show/talk Show
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ــه  ــور ارائ ــرزنده و پرش ــال س ــم و درعین‌ح ــی منظ ــد و بحث ــاب می‌کن ــو را انتخ در گفتگ
می‌کنــد. همچنیــن در پایــان بحــث، مجــری، خلاصــه‌ای از دیدگاه‌هــا و اســتدلال‌های کلیــدی 
ــده  ــوان به‌صــورت زن ــی را می‌ت ــد. میزگــرد رادیوی ــان می‌کن شــرکت‌کنندگان را به‌اختصــار بی
ــا حضــور  ــوان ب ــن گفتگــو را می‌ت ــرد. ای ــداً پخــش ک ــط و بع ــل ضب ــا از قب ــرد ی پخــش ک
مخاطــب یــا مخاطبــان و یــا بــدون حضــور مخاطــب انجــام داد. در میزگردهــا و مناظره‌هــای 
ــدی  ــای جدی ــاد دیدگاه‌ه ــه ایج ــود و زمین ــه می‌ش ــی ارائ ــرات متفاوت ــتدلال و نظ ــا اس ب
ــگفت‌انگیز«،  ــد »ش ــی می‌توانن ــای رادیوی ــد. گفت‌وگوه ــود می‌آی ــه وج ــنوندگان ب ــرای ش ب
»افشــاگر«، »ســرگرم‌کننده« یــا »آگاه‌کننــده« باشــند و ایــن همــان چیــزی اســت کــه آنهــا را برای 
ــی به‌شــرح جــدول    ــای مختلف ــوان در مکان‌ه ــرد را می‌ت ــازد. میزگ ــنوندگان جــذاب می‌س ش

3-17 برگــزار کــرد.
جدول 3-17. انواع محل‌های برگزاری میزگرد رادیویی

توضیحانواعردیف

شــرکت‌کنندگان در گفتگــو بــا مجــری تنهــا هســتند و در مــورد استودیو بدون مخاطب1
موضوعــی کامــاً شــفاف بحــث می‌کننــد.

استودیو با مخاطب2
بــا حضــور مخاطــب یــا شــنوندگانی کــه ســؤالاتی مطــرح می‌کننــد و 

ــد. ــا شــرکت‌کنندگان در میزگــرد پاســخ دهن ــد ت نظــر می‌دهن

میزگرد در مکانی عمومی و در مقابل مخاطب برگزار می‌شود.مکانی عمومی3

      فرایند اجرای میزگرد را می‌توان بر مبنای ساختاری به شرح جدول 3-18 دنبال کرد.
جدول 3-18. فرایند برگزاری یک میزگرد رادیویی

توضیحانواعردیف

هر موضوع جذاب برای شنوندگان قابل‌طرح است.انتخاب موضوع1

انتخاب شرکت‌کنندگان2
مهم‌تریــن عامــل بــرای موفقیــت یــک گفتگــوی رادیویــی اســت. هرچه 
قــدر میهمانــان برنامــه اطلاعــات کافــی داشــته باشــند، نظــرات مخالــف 
داشــته باشــند و شناخته‌شــده‌تر باشــند، گفتگــو داغ‌تــر می‌شــود.

مجــری یــا میزبــان بایــد قبــل از شــروع گفتگــو شــرکت‌کنندگان را در توجیه شرکت‌کنندگان3
ابعــاد لازم توجیــه کنــد.

جمع‌آوری اطلاعات لازمآمادگی مجری4

برگزاری میزگرد و گفتگو در زمان مشخص‌شده )بین 51 دقیقه تا 1 ساعت(اجرای میزگرد5

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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      مجــری بایــد دقــت کنــد کــه هیچ‌یــک از میهمانــان گفتگــو را در دســت نگیــرد. میهمانــی 
ــا ســؤالات بیشــتر،  ــد نظــر صریحــش ب ــان نظــر صریــح خــود طفــره مــی‌رود، بای کــه از بی
مشــخص شــود. بایــد اطمینــان حاصــل کــرد کــه بــه تمام ابعــاد موضــوع گفتگــو پرداخته‌شــده 
ــن کار،  ــد. ای ــدی کنی ــور خلاصــه جمع‌بن ــو را به‌ط ــار گفتگ ــان بحــث، دو ب اســت. در جری
وقتــی اســت کــه گفتگــو در مــورد یکــی از ابعــاد بحــث بــه اتمــام رســیده و می‌خواهیــد بــه 
ــاماندهی  ــه س ــد ب ــردن گفتگــو می‌توان ــدی و خلاصــه ک ــد. جمع‌بن ــد دیگــر بروی ســراغ بعُ
اطلاعــات شــنوندگان و رفــع ابهــام و شــنوندگان تــازه از راه رســیده کمــک کنــد. جمع‌بنــدی 
پایــان گفتگــو نیــز اقــدام بســیار مهمی بــرای مخاطــب خواهــد بــود )هولــن و کارگــر، 1386(.
      گــروه متمرکــز1 )مصاحبــة گروهــی( نیــز الگویــی دیگــر اســت. این نــوع برگرفتــه از روش 
تحقیــق گــروه متمرکــز یــا گــروه کانونــی یــا مصاحبــة گروهــی اســت. در ایــن روش جمعی از 
کارشناســان یــا صاحب‌نظــران دورهــم جمــع می‌شــوند و در رابطــه بــا یــک موضــوع خــاص 
ــت      ــت و درنهای ــا را هدای ــه، بحث‌ه ــان مجــری برنام ــا هم ــر جلســه ی ــد. دبی بحــث می‌کنن
ــا ایــن روش، برنامــة »دور یــک میــز« در  جمع‌بنــدی می‌کنــد. یکــی از الگوهــای اجراشــده ب
شــبکه رادیویــی ورزش اســت کــه از ســال 1394 شــروع شــد. در ایــن برنامــه یــک جلســه 
گــروه متمرکــز برگــزار و بــا تقطیــع آن در زمان‌هــای 25 دقیقــه‌ای در طــول هفتــه به‌صــورت 

کمربنــدی و اغلــب در ســاعات 21 تــا 21:30 پخــش می‌شــود.

3-10. نحوه تولید آگهی‌های تبلیغات رادیویی
رمــز نوشــتن آگهی‌هــای رادیویــی تأثیرگــذار اول ‌از همــه دانســتن نحــوه، زمــان و دلیــل گوش 
دادن شــنونده بــه تبلیغــات رادیویــی اســت. پــس ‌از ایــن کار می‌تــوان بــا اســتفاده از ابــزار و 
ــوع روش‌هــا در تبلیغــات رادیویــی  فن‌هــای متفــاوت، دســت‌به‌کار شــد. به‌کارگیــری ایــن ن

الگوهــای خاصــی دارد.
ــلیقه‌ای و  ــا »س ــگی« ی ــروه »همیش ــه دو گ ــوان ب ــو را می‌ت ــای رادی ــب برنامه‌ه      مخاط

ــرد. ــیم ک ــدول 3-19 تقس ــرح ج ــه ش ــوردی« ب م

1. Focus Group



77

جدول 3-19. انواع مخاطب برنامه رادیویی

توضیحانواعردیف

ــگی همیشگی1 ــوج همیش ــان م ــاب هم ــه و انتخ ــادت روزان ــوی ع ــروی از الگ پی
ــنیدن ــرای ش ــی ب رادیوی

انتخاب موردی یا سلیقه‌ای یک شبکه یا برنامه برای شنیدنسلیقه‌ای یا موردی2

ــی در اوج  ــات رادیوی ــگی تبلیغ ــوارد همیش ــنیدن م ــه ش ــل ب ــگی می ــب همیش      در مخاط
ــرود( و هــم  ــی ب ــرای کار آماده‌شــده اســت )به‌جای ســاعت‌هایی از صبــح زود کــه شــنونده ب
در طــول روز کاری وجــود دارد. توجــه مخاطــب بــه برنامه در شــرایط ســلیقه‌ای بیشــتر اســت. 
شــنیدن انتخابــی تبلیغــات اغلــب در زمــان فراغــت و هنگامــی اســت کــه شــنونده می‌توانــد 

توجــه بیشــتری بــه تبلیغــات رادیویــی داشــته باشــد.
     دو دلیل اصلی گوش کردن به رادیو را »کاربردی« یا »عاطفی« به شرح جدول 3-20 می‌دانند.

جدول 3-20. انواع دلایل گوش دادن به رادیو

توضیحانواعردیف

نیاز به دانستن مسائلی مانند گزارش ترافیک یا پیش‌بینی هواشناسیکاربردی1

عاطفی2
ناشــی از وابســتگی شــنونده بــه یــک برنامــه یــا مجــری و یــا یــک ســبک خــاص 

از موســیقی یــا برنامــه

      صبح‌هــا خواســتة هــر شــنونده می‌توانــد بیــن کاربــردی و عاطفــی بــودن، به‌تنــاوب تغییــر 
ــه، صــدای پخش‌شــده از رادیــو در فضــا  کنــد. بیــن بســیاری از خانواده‌هــا در وقــت صبحان
تجربــه‌ای مشــترک اســت و در زمانــی صــورت می‌گیــرد کــه اهالــی خانــه را بیــدار و بــرای 
رفتــن بــه ســرکار آمــاده کنــد. برخــی هــم ممکــن اســت به‌صــورت انتخابــی بخش‌هایــی از 
اخبــار را گــوش کننــد و تــا رســیدن بــه ســرکار، از رادیــوی داخــل خــودرو اســتفاده کننــد. در 
طــول روز، نــوع شــنیدن رادیــو بــه محیــط و شــرایطی بــه شــرح جــدول 3-21 بســتگی دارد.

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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جدول 3-21. انواع محیط گوش دادن به رادیو

توضیحانواعردیف

محل کار1
ــا  ــی اســت و اغلــب برنامــه ب ــه همگان جایــی کــه شــنیدن یــک تجرب
ــا حــال و  ــی انتخــاب می‌شــود ت ــت عموم ــق و رضای ــر علای ــد ب تأکی

هــوای مناســب کاری ایجــاد شــود.

خانه2
اغلــب بــه خاطــر داشــتن یــک همــراه در طــول انجــام کارهــای روزانــه 

و بــا رویکــردی ســلیقه‌ای و شــخصی

مانند خانه یا محل کار بسته به تنها یا جمعی بودن قابل‌تغییر است.خودرو3

      هرچنــد تبلیغــات رادیویــی از تصویــر بی‌بهــره اســت امــا آثــار خاصــی بــر مخاطــب دارد. 
اجــرای مؤثــر تبلیغــات رادیویــی از ایــن واقعیــت کــه مخاطــب بــرای دیــدن، چیــزی نــدارد، 
ــد.  ــاد کن ــدی را در او ایج ــری بع ــرا، غافل‌گی ــژه و گی ــرز وی ــه ط ــا ب ــد ت ــرداری می‌کن بهره‌ب
ــه وجــود  ــی او ب ــت قبل ــر اســاس ذهنی ــوان ب ــر را می‌ت ــی، تصوی ــات رادیوی ــورد تبلیغ در م
آورد. درواقــع می‌تــوان در ذهــن او بــر اســاس تجــارب قبلــی او تصاویــری ایجــاد کــرد کــه 
حتــی دیدنی‌تــر از تصاویــر واقعــی خــود آن محصــول باشــد. یکــی از رمزهــای موفقیــت در 
نوشــتن متن‌هــای تبلیغــات رادیویــی، شــناخت میــزان درک و فهــم مخاطــب و میــزان تجــارب 
ــا مــواردی ارائــه شــود کــه در ذهــن او تصویــر شــوند؛ البتــه از همین‌جــا قــدرت  اوســت ت

ــد. ــام می‌ده ــه کار را انج ــا بقی ــردازی آنه خیال‌پ
      بخش‌هــای مهــم و آغازیــن متــن تبلیغــات رادیویــی بهتر اســت بــا اطلاعات ضــروری همراه 
باشــد تــا شــنونده بتوانــد بــا مراجعــه بــه آنهــا تصویــری را در ذهــن خــود مجســم کنــد. اگــر در 
متــن تبلیغــات رادیویــی شــخصیت‌هایی وجــود دارنــد، شــنونده نیــاز دارد بدانــد چــه کســانی 
هســتند، از کجــا آمده‌انــد و کارشــان چیســت؟ گاهــی ایــن کار به‌آســانی و بــا شــروع ســخت 
ــد  ــژه صــدا، میســر اســت. یکــی از شــخصیت‌ها می‌توان از ســرخط‌ها و ایجــاد جلوه‌هــای وی
ــرار دهــد. تبلیغــات  ــل، مخاطــب ق ــا عضــوی از فامی ــوان دوســت، همــکار ی دیگــری را به‌عن
رادیویــی می‌توانــد کلیــد گشــودن رمــز دربــاره نــوع رابطــه و محیطــی باشــد کــه شــخصیت‌ها 
در آن قــرار دارنــد. در متــن، یکــی از شــخصیت‌ها هنــگام مــورد خطــاب قــرار دادن افــراد دیگــر 
حاضــر درصحنــه، می‌توانــد باعــث شــود کــه شــنونده نقــش بیــش از یــک نفــر را در گفتگــو 
تجســم کنــد. بــه گــوش رســیدن صــدای اطرافیــان در یــک محــل شــلوغ و عمومــی، بــه تقویت 
ایــن موضــوع کمــک می‌کنــد. فکــر کنیــد صحنــه داســتان تبلیغــات رادیویی شــما در کجــا اتفاق 
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می‌افتــد؛ در فضــای سربســته و یــا آزاد؟ اگــر سربســته باشــد یــک اتــاق کوچــک معمولــی و یــا 
ســالنی بــزرگ اســت؟ اگــر در فضــای آزاد اســت هــوا ســرد یــا گــرم، مرطــوب، خشــک و یــا پر 
بــاد اســت؟ اول‌ازهمــه شــخصیت‌های شــما در چنیــن جایــی چــه‌کار می‌کننــد؟ درواقــع بایــد 

ــرد. ــر ک ــه پرســش‌ها و پاســخ‌های آن فک ــاره این‌گون درب
      شــنوندگان رادیــو بایــد یــک آگهــی تبلیغــات رادیویــی را در ذهــن ببیننــد. بــرای اجــرای 
ــر ذهنــی  ــا متــن، گفتگوهــا و ایجــاد صداهــای خــاص تصاوی ــوان ب تبلیغــات رادیویــی می‌ت
ایجــاد کــرد. در مهــارت کاربــرد فــن تعلیــق در تبلیغــات رادیویــی شــنونده احســاس می‌کنــد 
ــز دیگــری  ــان کار چی ــا برعکــس انتظــار او، پای ــاد، ام ــد افت ــی خواه ــد چــه اتفاق ــه می‌دان ک
اســت. فــن آشکارســازی نیــز لحظــه‌ای اســت کــه نکتــه مهــم و مبهــم متــن و آگهــی روشــن 
می‌شــود. اگــر آشکارســازی غیرمنتظــره باشــد، شــنونده را غافلگیــر و او را بهتــر جــذب و اثــر 

ــد. بیشــتری ایجــاد می‌کن
     در تبلیغــات رادیویــی بایــد شــخصیت‌ها به‌وضــوح ترســیم شــوند. واقعــی بــودن 
شــخصیت‌ها و شــیوه صحبــت آنهــا بــا یکدیگــر می‌توانــد اطلاعــات زیــادی را بــه شــنونده 
بدهــد. تعییــن جایــگاه شــخصیت‌ها بــر نــوع حــرف زدن، انتخــاب کلمــات مورداســتفاده و 

مجمــوع گفتــار آنهــا اثــر دارد.
ــر  ــد شــخصیت‌ها و داســتان را جذاب‌ت ــراز احساســات متناســب شــخصیت‌ها، می‌توان      اب
کنــد. اگــر در ابتــدای تبلیغــات رادیویــی یکــی از شــخصیت‌های داســتان بــا ابــراز خشــم و یــا 
غــم و احساســاتی مبالغه‌آمیــز معرفی‌شــده اســت، بــه ناگهــان داســتان آن تبلیغــات رادیویــی 
جالب‌تــر می‌شــود. اگــر گریــه‌ای غیرقابل‌کنتــرل یــا خنده‌هــای بلنــد و قهقهــه داشــته باشــد، 
مخاطــب بــرای دانســتن دلیــل آن تحریــک و تهییــج می‌شــود. محتــوای متــن تبلیغــات رادیویی 

نبایــد از کلمــات بســیار ســنگین اســتفاده کند.
ــه  ــی، ب ــات رادیوی ــی در تبلیغ ــب و باورنکردن ــخصیت‌های جال ــش ش ــوع آفرین      درمجم
عهــده نویســنده متــن اســت. بــرای تبلیغــات رادیویــی بایــد پیش‌صحنــه نوشــت. هنــگام خلق 
ــراد متــن مهــم اســت.  ــا دیگــر اف شــخصیت‌های تبلیغــات، پایه‌ریــزی اســاس رابطــه آنهــا ب
ایــن کار را می‌تــوان بــا پــردازش پیش‌صحنــه انجــام داد. پیش‌صحنــه سکانســی از اتفاق‌هــای 
اصلــی و راهنمــای صحنــه اصلــی در یــک آگهــی اســت. تکمیــل پیش‌صحنــه بــا شناســایی 
همــه پرســش‌های ممکــن دربــاره شــخصیت‌های ســناریو داســتان و ســپس پاســخ بــه آنهــا، 
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ــق  ــه عم ــا ب ــد ت ــم می‌کن ــکان را فراه ــن ام ــه ای ــس صحن ــتن پیش‌نوی انجــام می‌شــود. نوش
وجــود شــخصیت‌ها پــی بــرد. پیش‌صحنــه بــه توجیــه رفتــار و واکنــش شــخصیت‌ها کمــک 

ــود. ــم ش ــر فراه ــر و باورکردنی‌ت ــر، حقیقی‌ت ــه‌ای جالب‌ت ــا صحن ــد ت می‌کن
     در تبلیغــات رادیویــی جلوه‌هــای ویــژه صــدا همــراه بــا موســیقی، می‌توانــد ابــزار مفیــدی 
بــرای نمایــش حالــت و یــا معرفــی محــل داســتان باشــد. به‌هرحــال همیشــه بایــد دقــت کــرد 
تــا از آن اســتفاده به‌جــا و آگاهانــه باشــد، زیــرا هــر جلــوه ویــژه صــدا بــدون داشــتن نقــش 
ــد. در  ــب باش ــی نامناس ــا حت ــم و ی ــت مزاح ــن اس ــتان، ممک ــه‌ای از داس ــده صحن کامل‌کنن
تبلیغــات تلویزیونــی منظــره ســرخ شــدن یک‌تکــه گوشــت در تابــه همــراه بــا صــدای جلــز 
ولــز آن، چنــان تأثیــر قــوی بــر بیننــده دارد کــه او حتــی می‌توانــد بویــش را هــم استشــمام 
کنــد. ولــی در رادیــو به‌هرحــال ایــن خطــر وجــود دارد کــه جلــز ولــز گوشــت بــا صــدای 
ریختــن آب اشــتباه شــود! تبلیغــات رادیویــی دارای مزایــای متعــددی اســت کــه برخــی از آنهــا 

ــت. ــده اس ــدول 3-22 معرفی‌ش در ج
جدول 3-22. مزایای تبلیغات رادیویی

مزایاردیف

می‌تواننــد به‌صــورت محلــی بــا تأکیــد بــر مخاطــب محلــی و یــا سراســر بــا تأکیــد بــر مخاطــب 1
عمومــی پخــش شــوند.

در مقایسه با تلویزیون هم ازنظر پخش زنده و هم ازنظر تولید، ارزان‌تر است.2

با گسترش بودجه می‌توان تبلیغات رادیویی را زودبه‌زود و طولانی‌تر پخش کرد.3

شنوندگان مختلف در ساعات مختلف شبانه‌روز4

می‌توان همراه با انجام سایر کارها مثل رانندگی به رادیو گوش داد.5

3-11. نحوه تولید انواع برنامه‌های کوتاه رادیویی
ــند را  ــه باش ــر 100 ثانی ــه حداکث ــی ک ــاه رادیوی ــای کوت ــواع برنامه‌ه ــن ان ــی از مهم‌تری برخ

ــرد. ــرور ک ــدول 3-23 م ــوان در ج می‌ت
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جدول 3-23. انواع برنامه‌های کوتاه )حداکثر 100 ثانیه( رادیویی

توضیحانواعردیف

آگهی خدمات عمومی بازمان حداکثر 90 ثانیهپی اس ای1 1

پروموشن2 2
تبلیــغ یــک برنامــه رادیویــی ماننــد آنونــس کــه کمتــر از یــک دقیقــه و حــاوی نــام، 
موضــوع، رویکــرد، زمــان پخــش و قســمتی از برنامــه اســت کــه تاریــخ مصــرف 

مشــخص و محــدود دارد. 

جینگل33
معرفــی تبلیغــات گونــه یــک شــبکه رادیویــی یــا یــک برنامــه رادیویــی در فواصــل 

آن ) تــا 10 ثانیــه( 

آرم یا لوگو4 4
مركــب از عناصــر صوتــي و موســيقي بازمــان محــدود و به‌عنــوان نشــانه و یــادآور 

يــك برنامــه‌ یــا شــبکه اســت.

آرم استیشن5 5
آرم و نشــانه ايســتگاه يــا شــبكه راديويــي كــه در فواصــل برنامه‌هــا بــرای شناســاندن 

ايســتگاه يــا شــبكه پخــش مي‌شــود.

آنونس6 6
ــا بــی‌کلام –  ــا كلام ي ــا اســتفاده از قطعــات يــك برنامــه - ب ــاه ب قطعــه برنامــه كوت

ــد. ــي كن ــه را معرف ــي، برنام ــه باهــدف تبليغات به‌طــور موجــز و مختصــر ک

قطعــه برنامــه كوتاهــي كــه بــراي معرفــي كالا، خدمــات يــا محصولــي بــه شــكلي تیزر7 7
ــي اســتفاده می‌شــود. موجــز، باهــدف تبليغات

3-11-1. نحــوه تولیــد آگهــی خدمــات عمومــی یــا PSA : در مــواردی بــه نــوع برنامــه‌ای 
بــه نــام CSA8 یــا آگهــی خدمــات اجتماعــی هــم اشــاره می‌شــود. PSA اثــري در حــد 90 ثانيــه 
كــه تبليغــات تجــاري نــدارد، امــا محتوايــي آموزشــي را ارائــه ميك‌نــد. مثــاً توصيــه ميك‌نــد 
ــوان یکــی از عناصــر  ــات عمومــی به‌عن ــد. شــعار آگهــی خدم ــت كني كــه بهداشــت را رعاي
تشــکیل‌دهنده آگهــی، نقــش مهمــی در برقــرار کــردن یــا تــداوم بخشــیدن بــه رابطــه مخاطــب 
بــا آگهــی دارد. ایــن شــعار ممکــن اســت عبارتــی جــذاب، مــوزون و آهنگیــن، یــک پرســش 
ســاده و یــا حتــی فقــط یــک کلمــه یــا نــام باشــد. شــعار در PSA بایــد به‌گونــه‌ای باشــد کــه 
توجــه مخاطبــان را جلــب کــرده، علاقه‌شــان را برانگیختــه، تمایلشــان را بیشــتر کــرده و آنهــا 

را بــه اقــدام کــردن ترغیــب کنــد.
     آگهی‌هــای خدمــت عمومــی بــه عبارتــی پیام‌هــای کوتاهــی هســتند کــه بــدون پرداخــت 
هزینــه بــه ترویــج برنامه‌هــا، فعالیــت و یــا خدمــات عمومــی می‌پردازنــد کــه درجهــت منافــع 

1. Public Service Announcement 	 2. Promotion	 3. Jingle		  4. Logo
5. Arm Station		  6. Announcement			   7. Teaser			 
8. Community Service Annoncement

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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عمومــی اســت. آگهی‌هــای خدمــت عمومــی و پیــام بازرگانــی از هرلحــاظ بــه هــم شــبیه‌اند 
بــه اســتثنای آنکــه آگهی‌هــای خدمــت عمومــی بــرای فــروش محصــول یــا ارائــه خدمــات 
خاصــی در ازای پــول ســاخته نمی‌شــوند بلکــه هــدف از تهیــه آنهــا تبلیــغ درمــورد ســازمان یا 
فعالیتــی غیــر انتفاعــی یــا پیشــبرد اندیشــه و سیاســت خاصــی بــا ســه هــدف اصلــی به شــرح 

جــدول 3-24 اســت)صفائیان، 1391(.
)PSA( جدول 3-24. انواع اهداف آگهی خدمات عمومی

توضیحانواعردیف

به منظور پیشگیری از اشاعه یک رفتار از آغاز )پیش از شروع(ایجاد آگاهی1

تشویق مخاطب نسبت به باورهای مثبتتقویت باورهای مثبت2

ترغیب به متوقف کردن رفتار منفی و پذیرش رفتار مثبتتغییر رفتار منفی3

     بــرای تولیــد یــک آگهــی خدمــات عمومــی بایــد بــه نکاتــی بــه شــرح جــدول 3-25 توجه 
داشــت )صفائیان، 1391(. 

جدول 3-25. نکات مهم در تولید آگهی خدمات عمومی 

 نکاتردیف

بر روی مخاطب اصلی متمرکز شوید.1

هدف، روشن، مناسب‌ و واقع گرایانه باشد.2

PSA باید قابل فهم باشد و با مخاطب ارتباط برقرار کند.3

از ساختار مناسب و صدای مناسب افراد برخوردار باشد.4

خلاقانه باشد. 5

با در نظر گرفتن رسانه‌ مورد استفاده مخاطب تولید شود.6

اطلاعات مشخص، قابل اثبات و با آمار دقیق ارائه شود.7

از دراماتیزه کردن بیش از حد پیام اجتناب  شود.8

9
ــری و  ــتاره‌های هن ــخصیت‌ها و س ــام از ش ــتر پی ــه بیش ــردن هرچ ــته ک ــرای برجس ــوان ب می‌ت

ــت. ــک گرف ــی کم ورزش

دیدگاه متخصصان و محققان در مجاب کردن مخاطب مؤثر است.10
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باتوجه به ایستگاه  و نوع مخاطب زبان مناسب انتخاب شود.11

12
نــکات کلیــدی بــرای پوشــش در PSA یعنــی »چــه کســی، چــه چیــزی، چــه زمانــی، کجــا، چــرا و 

چگونــه« مــورد توجــه قــرار گیرد. 

13
شــروع  PSA بایــد مخاطــب را ماننــد قــاب گیــر بینــدازد بــا اشــکالی ماننــد »ســؤال، نقــل قــول، 

شــوخی، بــه مشــارکت طلبیــدن و...«

از جملات کوتاه و موجز استفاده شود و هیچ سؤالی بی‌جواب باقی نماند.14

PSA  خود را می‌توانید برای مدت زمان مشخص 90، 60، 30، 10 ثانیه تنظیم کنید.15

دروغ گفته نشود.16

بر اساس مخاطب هدف ،شعار و یا عبارتی که بیان کننده پیام شماست در P.S.A بگنجانید.17

موسیقی و جلوه‌های صوتی مورد استفاده در آگهی از قبل انتخاب و یا سفارش ساخت داده شود.18

مشخص کنید که از مخاطب پس از شنیدن پیام دقیقاً انتظار دارید چه کاری انجام بدهد.19

20
اطلاعــات ارتباطــی ماننــد شــماره تمــاس و وب‌ســایتی ارایــه شــود تــا مخاطــب بــا مراجعــه بــه آن، 

اطلاعــات بیشــتری بــه دســت آورد.

          نمونه‌ای از شعارهای PSA درباره سیگار در ادامه معرفی ‌شده است )صفائیان، 1391(. 
سیگار، قاتلی که درجیب جا می‌گیرد!••
سیگار یا سلامت انتخاب با شماست!••
ترک کردن سیگار سخت است، اما ترک نکردن سخت‌تر!••

3-11-2. نحــوه تولیــد جینــگل: جینــگل، نغمــه یــا رنــگ کوتــاه رادیویــی اســت. موســیقی 
ــی،  ــی و اجتماع ــای سیاس ــری و گزارش‌ه ــای خب ــان کلام در برنامه‌ه ــن و می ــاه آغازی کوت
جینــگل نــام دارد. معمــولاً رادیوهــا و فرســتنده‌ها خودشــان جینگلــی اختصاصــی دارنــد کــه 
ــدا  ــارک« را پی ــک »م ــت ی ــج حال ــه تدری ــود و ب ــوب می‌ش ــان محس ــا آرم برنامه‌هایش عم
می‌کنــد. جینــگل را می‌تــوان در آغــاز، میانــه یــا پایــان هــر بخــش از یــک برنامــه رادیویــی 
پخــش  کــرد تــا بــه تشــخیص و بازشناســی آن برنامــه از ســوی مخاطبــان کمــک کنــد. یکــی 
دیگــر از تأثیــرات جینــگل، کمــک بــه روان‌تــر شــدن اجــرای برنامــه، جلوگیــری از یکنواختــی 

و ایجــاد تنــوع صوتــی اســت )صفائیــان، 1391(.
ــزه  ــزی و بام ــا فانت ــن ی ــدی و متی ــد ج ــتفاده می‌توانن ــوع اس ــاس ن ــر اس ــا ب      جینگل‌ه
باشــند. طبعــا جینــگل یــک برنامــه خبــری بــا بــار سیاســی و اجتماعــی نمی‌توانــد فانتــزی یــا 

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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غیررســمی باشــد. طــول زمانــی جینــگل‌ حداکثــر ۱۰ ثانیــه اســت.جينگل كيــي از قالب‌هــاي 
برنامه‌ســازی رادیویــی و اثــر صوتــي اســت كــه شــبكه را معرفــي ميك‌نــد. مثــاً راديــو ايــران 

يــك جينــگل دارد كــه مي‌گويــد »شــبكه ايرانــي، صــداي ملــي«.
     جينــگل قطعــات ریتمیــک بســته‌بندی و عنصــری کوتــاه بیــن 5 تــا 10 ثانیــه و متشــکل 
ــا  ــر در رادیوه ــه قطعــات طولانی‌ت ــه تهی ــل ب ــه تمای ــا ســخن اســت. البت از موســیقی، آواز ی
افزایــش یافتــه اســت )15 تــا 20 ثانیــه( تــا بــه ایــن طریــق بتــوان ایســتگاه رادیویی را به شــکل 
مفصل‌تــر معرفــی نمــود. بــا توجــه بــه اینکــه موســیقی یــا ســخن در ابتــدا باشــد بــه دودســته 
ــدا ســخن مجــری  ــه در آن ابت ــد اســت ک ــا پیش‌درآم ــپ ی ــته اول رم ــود. دس ــیم می‌ش تقس
ــدا  ــان اســت کــه در آن ابت ــا پای ــگ ی ــه می‌شــود. دســته دوم ت ــه ارائ و ســپس لوگــوی برنام
لوگــو و ســپس قطعــه موســیقی می‌آیــد. قطعــات مفرحــی کــه فقــط بــا آواز بــدون موســیقی 
خوانــده می‌شــوند بــه A-Cappella-Jingles معروف‌انــد. در آن متخصــص صــدا موســیقی و آواز 
ــته  ــه دس ــه س ــگ ب ــر اســاس نواخــت و ضرباهن ــوان ب ــگل را می‌ت ــد. جین ــب می‌کن را ترکی

»تنــد«، »متوســط« و »آرام« تقســیم کــرد )لاروش، بوخهلــس، 1387(.
3-11-3. نحــوه تولیــد پروموشــن: پروموشــن تبليــغ يــك برنامــه راديويــي اســت؛ يعنــي 
ــه آن  ــت. ب ــده اس ــي تشکیل‌ش ــه بخش‌هاي ــي از چ ــه راديوي ــك برنام ــد ي ــح مي‌ده توضي
ــد بیش‌ازحــد در  ــد خلاقیــت داشــت و نبای ــس بای ــد. در ســاخت آنون آنونــس هــم می‌گوین
محتــواي پيــام اغــراق کــرد. هميشــه ســاده‌ترين بهتريــن اســت. يــك برنامــه هرچقــدر ســاده‌تر 

ــد. ــرار ميك‌ن ــاط برق ــا آن ارتب ــر ب باشــد مخاطــب راحت‌ت
ــا  ــتگاه ي ــراي ايس ــانه ب ــم آرم و نش ــك قس ــتگاهي و ي ــانة ايس ــن: نش 3-11-4. آرم استیش
شــبكه راديويــي كــه در فواصــل برنامه‌هــای روزانــه به‌منظــور شناســاندن ايســتگاه يــا شــبكه 
موردنظــر بــه مخاطبــان و جلب‌توجــه آنــان، پخــش و تكــرار مي‌شــود. آرم استيشــن راديويــي 
از تلفيــق برخــي عناصــر كلامــي و آوايــي كــه بــر اســاس مشــخصه‌هاي مركــز پيام‌رســان و 
منطقــة تحــت پوشــش آن انتخــاب و ســاخته مي‌شــوند. آرم استیشــن‌ها را بــر اســاس کارکــرد 

می‌تــوان بــه دودســته بــه شــرح جــدول 3-26 تقســیم کــرد.
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جدول 3-26. انواع آرم استیشن‌ها ازنظر کارکرد

توضیحانواعردیف

اطلاع دهی1
قطعــه‌ای كــه نــام و هويــت ايســتگاه يــا شــبكه راديويــي را بــا كمتريــن 
ــترين  ــا بيش ــه و ب ــد و مبالغ ــدون تأيك ــي، ب ــي و آواي ــر كلام عناص
بهره‌گیــری از يــك شــعار رســانه‌ای يــا يــك عبــارت توصيفــي كوتــاه و 

ــد. ــادآوري می‌کن ــام و ي ــف اع ظري

تبلیغی2
یــا آنونــس آرم استيشــن1 و قطعــه‌ای كــه عمومــاً به‌منظــور افزايش حجم 
ــا شــبكه  ــه ايســتگاه ي ــان و جلب‌توجــه هرچــه بيشــتر مــردم ب مخاطب
راديويــي ســاخته می‌شــود، لــذا كاركــردي فراتــر از اطلاع‌رســانی دارد.

3-12. انتخاب و تولید موسیقی
موســیقی گونــه‌ای از پيــام راديويــي و صــوت و يــا مجموعــه‌ای از اصــوات مــوزون و آهنگيــن 
خوشــایند بــراي طبــع انســان اســت کــه به‌وســیله ســاز و يــا صــداي انســان بــه شــنونده منتقل 
می‌شــود. موســيقي را بــا توجــه بــه گوناگونــي و تنــوع آن و کاربردهــای گســترده‌ای كــه دارد 
می‌تــوان بــه دو گــروه موســيقي مكمــل برنامــه و موســيقي مســتقل )موســيقي به‌عنــوان يــك 
برنامــه( تقســيم كــرد. موســيقي مكمــل چــه در راديــو و چــه در تلويزيــون نقــش فاصلــه گــذار 
ــي در  ــر مهم ــك و اث ــو كم ــژه در رادي ــه به‌وی ــته ك ــام را داش ــده پي ــت و تکمیل‌کنن ــا تقوي ي
تجســم و ســاختن فضــاي موردنیــاز برنامــه را دارد. موســیقی در رادیــو را می‌تــوان بــه شــرح 

ــرد. جــدول 3-27 دســته‌بندی ک
جدول 3-27. انواع دسته‌بندی موسیقی برای استفاده در رادیو

انواعدسته‌بندی بر اساسردیف

موسیقی‌های »آرم، پیوند یا فاصله و متن«کاربرد1

موسیقی‌های عزا، سنگین، عادی و مهیجمناسبتی2

موسیقی‌های »با کلام و بی‌کلام«کلام3

موسیقی‌های »ایرانی و غیرایرانی«موقعیت جغرافیایی4

ارکسترال، چندنوازی، تک‌نوازینوع اجرا 5

3-12-1. موســیقی آرم2: بــراي نشــان دادن يــك رويــداد يــا معرفــي يــك شــخصيت خــاص 

1. Annoncement of Station Sign		  2. Introductive Music	

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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می‌تــوان از موســيقي آرم اســتفاده كــرد به‌طوری‌کــه پخــش آهنــگ مخصــوص يــك رويــداد 
يــا يــك شــخصيت، معــرف حضــور آن رويــداد يــا شــخصيت باشــد. موســيقي آرم گاه هــم در 

مقدمــه برنامــه و هــم در پايــان آن شــنيده می‌شــود.
3-12-2. موســیقی پیونــد1 یــا فاصلــه2: ايجــاد پل‌هایــی از موســيقي، متداول‌تریــن شــيوه 
انتقــال اســت. موزكيــي بــراي چنــد لحظــه بيــن بخش‌هــای مختلــف يــك برنامــه نواختــه 
می‌شــود كــه اگــر خيلــي كوتــاه باشــد بــراي يــادآوري اســت و اگــر مــدت آن طولانــي باشــد، 
ــوع  ــن ن ــد. ای ــه را از قســمت ديگــر مجــزا كن ــك قســمت از برنام ــه ي ــن اســت ك ــراي اي ب
ــا ذهــن شــنونده پــس از شــنيدن  موســيقي در فواصــل بيــن يــك برنامــه پخــش می‌شــود ت
بخشــي از گفتــار برنامــه، مجالــي بــراي اســتراحت و جمع‌بنــدي شــنيده‌ها بــه دســت بيــاورد 

و ربــط مطالــب را بهتــر درك كنــد.
3-12-3. موســیقی متــن3: آهنــگ يــا نــواي همــراه کننــده‌ای كــه بــراي برانگیختــن بيشــتر 
ــگام  ــه هن ــط و ســپس ب ــدا ضب ــن ابت ــرده می‌شــود. موســيقي مت ــه‌کار ب احســاس شــنونده ب
ــه برنامــه اضافــه می‌شــود. موســيقي متــن امــروزه  ــه زمين ــی ب ــا مكيــس و هم‌زمان تريكــب ي

ــت. ــي اس ــتان‌های نمايش ــم در داس ــي مه داراي جايگاه
     موســيقي متــن از اهميــت بســيار برخــوردار اســت، اگرچــه نقــش آن به‌ظاهــر روشــن و 
ــای گوناگــون  ــش انگیزه‌ه ــده در پيداي ــل یاری‌دهن ــك عام ــوان ي ــي به‌عن آشــكار نيســت، ول
روانــي، ماننــد جلب‌توجــه، دگرگونــي احســاس و ايجــاد هيجــان مؤثــر اســت، بــدون اينكــه 
مخاطبــان آگاهانــه آن را درك كننــد. ايــن گونــه موســيقي، پيوســتگي و حالــت عاطفــي برنامــه 

ــد. ــش می‌ده را افزاي
3-12-4. موســیقی عــزا4: ايــن موســيقي حالتــي کامــاً حزن‌انگیــز دارد و مختــص اســتفاده 
در ايــام ســوگواري و بــا فضــاي بســيار تأثرانگیز اســت. موســيقي عــزا كــه در راديــو، گاه تعبير 
تســامح آميــز قطــع موســيقي در مــورد آن بــه کار مــی‌رود، هــم داراي قطعــات ريتميــك اســت 
ــده قطعــات تخــت و كينواخــت و به‌اصطــاح فاقــد ريتــم اســت. قطعــات  و هــم دربرگیرن
ريتميــك آن عمومــاً ســرودهاي مناســبتي و مارش‌هــای عــزاداري )بــی‌کلام و بــا كلام( هســتند 
و قطعــات تخــت و فاقــد ريتــم آن اغلــب پــاره‌ای از موســيقي فيلــم بــا تــم ســوگواري اســت. 
قطعــات نوحــه، روضــه و ذكــر مصيبــت نيــز از مصاديــق موســيقي عــزا شــمرده می‌شــود. ایــن 

1. Connecting Music		  2. Respite Music		
3. Background Music		  4. Mourning Music	
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ــا رايــن،  ــر مبنــاي ملــودي گيلكــي، موســيقي از كرخــه ت نــوع موســیقی‌ها ماننــد »لالايــي ب
ســونات مهتــاب و آداجيــوي گريــك« حزن‌انگیــز هســتند.

3-12-5. موســیقی ســنگین1: منظــور موســیقی بــا متــر ســنگین و ریتــم کنــد بــرای رعایــت 
احتــرام روزهــای قبــل و بعــد از عــزا اســت. قطعــات فاقــد ريتــم )بــدون تحــرك( آن بيشــتر 

حالتــي ســنگين و کــش‌دار دارنــد. در واقــع تمپــوي آنهــا خيلــي كنــد و ملايــم اســت. 
     در مقايســه بــا موســيقي عــزا درمجمــوع حــزن كمتــري القــا می‌کنــد و ســرودهاي مناســبتي 
آن حالــت مــارش گونــه نــدارد. در بيــن آثــار موســيقي ســنتي، برخــي آوازهــا و تک‌نوازی‌های 
فاقــد ضربــي كــه بــا ســازهايي نظيــر عــود، نــي و كمانچــه اجراشــده‌اند و حالتــي غم‌انگیــز 

دارنــد، از مصاديــق ايــن نوع موســيقي هســتند.
     در ســطحی پائین‌تــر ايــن موســيقي داراي تحــرك كــم، تمپــوي كنــد و گاهــی ضرباهنــگ 
ــی  ــد. گاه ــرم و ملایم‌ان ــك و گاه ن ــگاه ريتمي ــات آن ــوارد جم ــن م ــت. در ای ــری اس روان‌ت
ســرودها و قطعــات ايــن موســيقي حتــي اگــر مرتبــط با مناســبت باشــند اغلــب تم ســوگواري 
ــی  ــبت‌ها به‌خوب ــتانه مناس ــيقي در آس ــوع موس ــن ن ــد. اي ــه گاه حزن‌انگیزن ــد، اگرچ ندارن

ظرفيــت فضاســازی دارد.
3-12-6. موسیقی عادی2: هر موسیقی که از نظر سرعت و محتوا جهت‌دهی نداشته باشد. 

ــن  ــي اســت و در بي ــد و پرتحــرک و هيجان ــن موســيقي، تن ــج3: اي ــیقی مهی 3-12-7. موس
ــم  ــن قس ــات اي ــدارد. قطع ــي ن ــش بالاي ــامد پخ ــولاً بس ــبکه‌ها معم ــره ش ــای روزم برنامه‌ه
موســيقي بيشــتر خارجــي )قطعــات ســمفونكي پرحجــم بــا ضرباهنــگ تنــد( اســت و به‌ندرت 
آثــار موســيقي ايرانــي )اعــم از ســنتي و پــاپ( داراي چنيــن قطعاتــي اســت. برخــي ضربی‌های 
شــاد و مهيــج، نظيــر قطعــه تلفيقــي چهــارگاه رحمــان پنــاه، دیبــادز و بهنــام ابطحــی مصــداق 

ايرانــي ايــن نــوع موســيقي اســت.
3-12-8. موســیقی بــاکلام و بــی‌کلام: موســيقي بــاکلام بــر روي شــعر ســاخته‌ می‌شــود و 
خواننــده يــا گــروه كــر آن را اجــرا مي‌کننــد. در موســيقي بــي‌کلام از تكخــوان يــا گــروه كــر 

ــود. ــتفاده نمی‌ش اس
3-12-9. انــواع موســیقی بین‌المللــی: انــواع ســبک‌ها را می‌تــوان بــه شــرح جــدول 28-3 

ــرور کرد. م

1. Heavy Music		  2. Usual Music		  3. Exciting Music	

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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جدول 3-28. انواع سبک‌های رایج در موسیقی

توضیحانواعردیف

کلاسیک11

ــانس،  ــطا، رنس ــتان، قرون‌وس ــواع »باس ــه ان ــی ب ــد تاریخ ــب از بع اغل
بــاروک، کلاســیک، رمانتیــک، اوایــل قرن بیســتم و مــدرن« اشــاره دارند. 
ــی اســت و در  ــای موســیقی کلاســیک اروپای ــه معن ــی ب ــت کل در حال
ــد موســیقی کلاســیک  ــل مانن ــه موســیقی ســنتی ســایر مل ــواردی ب م

ــا هنــدی2 نیــز اشــاره دارد. چینــی ی

جاز23

در ابتــدا ســبکی متکــی بــه ســاز بــود و از مهم‌تریــن ســازهای 
مورداســتفاده در ایــن ســبک »ساکســیفون و ترومپــت« اســت. این ســبک 
تأثیــرات بســیاری بــر ســبک‌های جدیــد موســیقی »راک4، هیپ‌هــاپ5 و 
الکترونیک6« گذاشــت. به موســیقی کافه و رســتوران هم معروف اســت. 

بلوز37

ســبکی آوازی و ســازی از اجتماعــات آفریقایــی – آمریکایــی در 
ایالات‌متحــده کــه خاســتگاه آن مراســم مذهبــی در آفریقــا و ترانه‌هــای 
ــه ســبک‌های  ــادر کلی ــوان آن را م ــود کــه می‌ت کارگــران سیاه‌پوســت ب

ــرد. ــی ک ــکا معرف ــند  آمری عامه‌پس

نغمات محلی که ریشه اصیل و تاریخی دارد. موسیقی محلی49

موسیقی اعتراضی با صحبت کردن‌های ریتمیک تند بر روی آن است. رپ510

الکترونیک611
ــا ســازهای  ــا ب ــر اســاس صداهــای الکترونیــک ی هــر موســیقی کــه ب
ــوند. ــت می‌ش ــکل تقوی ــن ش ــه ای ــا ب ــد ی ــدا می‌دهن ــک ص الکترونی

خواننده در میکروفون فریاد می‌زند و صدای سازها تقویت می‌شود.  راک/ راک و رول712

از هیچ قالبی تبعیت نمی‌کند. عصر جدید813

پاپ9
»موســیقی برگرفتــه از بطــن جامعــه و دل مــردم« کــه ویژگــی شــاخص 
ــب  ــت و اغل ــی اس ــاده و مردم ــعرهای س ــا ش ــودن ب ــم ب ــل فه آن قاب

ــود.   ــا کلام خواهــد ب همــراه ب

نوعی موسیقی محلی آمریکا و استرالیاست. کانتری موزیک10

موسیقی فیلم‌های جهانیموسیقی فیلم و سریال11

موسیقی ملل12
ــان  ــی هم ــا ســازهای مل ــف ب ــا کشــورهای مختل ــا ی موســیقی ملت‌ه

کشــور اســت. 

1. Classic Music		  2. Indian Classical Music		  3. Jazz			 
4. Rock			   5. Hip Hop		  6. Electronica	 7. Blues
8. Popular			  9. Country Music		  10. Rap		  11. Electronica	
12. Rock / Roch & Roll		  13. New Age
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ــی: موســیقی ایرانــی باســتانی بــه مجموعــه بســیار  3-12-10. دســتگاه‌های موســیقی ایران
ــدن  ــگ و تم ــتگاه آن فرهن ــه خاس ــود ک ــاق می‌ش ــران اط ــتانی ای ــای باس ــی از ملودی‌ه غن
ســرزمین ایــران اســت. ایــن ملودی‌هــا از دیربــاز و از کهن‌تریــن ادوار تاریخــی حداقــل 3500 
ــل  ــه نس ــلی ب ــفاهی از نس ــگ ش ــور فرهن ــینه به‌ط ــه روش سینه‌به‌س ــاد ب ــل از می ــال قب س
دیگــر منتقل‌شــده اســت. موســیقی ســنتی ایرانــی انــواع موســیقی ایرانــی را می‌تــوان بــه شــرح 

جــدول 3-29 مــرور کــرد. 
جدول 3-29. انواع موسیقی ایرانی

توضیحانواعردیف

موسیقی ردیفی است. کلاسیک ایرانی1

سنتی 2

ــارگاه،  ــور، چه ــوا، ماه ــور، ن ــای »ش ــه نام‌ه ــتگاه ب ــامل هفت‌دس ش
ــای  ــت. در فرم‌ه ــج آواز اس ــت‌پنج‌گاه« و پن ــه‌گاه و راس ــون، س همای
مثــل  ضربــی  قطعــات  پیش‌درآمــد،  تصنیــف،  مثــل  مختلــف 

ــود.  ــرا ش ــگ اج ــراب و رنِ چهارمض

تلفیقی3
همنــوازی ســازهای ایرانــی و غربــی کــه معمــولاً ریتــم تنــد و پرهیجــان 
ــب  ــود. اغل ــتفاده می‌ش ــو اس ــگ در رادی ــای جن ــرای برنامه‌ه دارد و ب

ــود.  ــتفاده می‌ش ــو اس ــگ در رادی ــای جن ــرای برنامه‌ه ب

محلی 4
یــا فولکلــور کــه نغمــات محلــی بــا ریشــه اصیــل و تاریخــی در فرهنگ 
و ســنت اقــوام را در بــر می‌گیــرد. از نمونه‌هــای آن می‌تــوان بــه 

موســیقی کار، کشــتی چوخــه و امثــال آن اشــاره کــرد. 

انواع موسیقی فیلم ایرانیفیلم و سریال5

موسیقی پاپ ایرانی پاپ6

     برخــی اصطلاحــات تخصصــی موســیقی بــرای درک اولیــه و ابتدایــی موســیقی و کاربرد آن 
در تولیــد مهــم اســت. برخــی از ایــن اصطلاحــات مهــم در جــدول 3-30 آمده اســت.

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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جدول 3-30. برخی اصطلاحات مهم برای شناخت انواع موسیقی اصیل ایرانی

توضیحانواعردیف

ــب گوشه یا مقام1 ــی و اغل ــیقی ایران ــف موس ــت دار از ردی ــزء هوی ــن ج کوچک‌تری
ــران اســت. ــف ای ــق مختل ــنتی مناط ــای س آهنگ‌ه

یک مجموعه از گوشه‌های موسیقی سنتی ایران باحال و هوای مشترکدستگاه2

آواز3
مجمــوع چنــد گوشــه بــا شــباهت بیشــتر کــه از هفت‌دســتگاه بیــرون 
ــات  ــرد، بی ــات ک ــه »بی ــوان ب ــا می‌ت ــه آوازه کشــیده می‌شــوند. ازجمل
اصفهانی، بیات ترک، دشــتی، افشــاری، شوشــتری و ابوعطا« اشــاره کرد.

مرکب خوانی4
نوازنــده از یــک دســتگاه شــروع می‌کنــد و به‌تدریــج وارد دســتگاه‌های 

دیگــر می‌شــود.

نت شاهد5
نتــی که در هر دســتگاه یــا آواز بیشــترین کاربرد و شــرایط تداعی حال و 
هــوای آن دســتگاه یــا آواز را دارد. اغلــب گوشــه‌ها معمولاً با نت شــاهد 
ــد(. ــه آن گام می‌گوین ــی ب شــروع و تمــام می‌شــوند )در موســیقی غرب

درآمد6
اولیــن گوشــه آغازکننــده هــر دســتگاه و آواز کــه تداعی‌کننــده حــال و 

هــوای کل آن دســتگاه یــا آواز اســت.

ردیف مخصوص برای هر سازرپراتوار7

هشت نت پشت سر هم یا فاصله بین هشت تا نت اکتاوگام8

دانگ9
ــدای  ــد ص ــی می‌گوین ــت. وقت ــم اس ــر ه ــت س ــت پش ــار ن ــر چه ه
ــا  ــت ی ــت( کــه شــامل 42 ن ــگ )4 ن ــا دان ــی شــش ت شــش‌دانگ، یعن

ــود دارد. ــه‌گام وج س

مرصع‌خوانی10

ــت.  ــده اس ــه ش ــز در آن ریخت ــه همه‌چی ــی ک ــی پلوی ــو یعن مرصع‌پل
مرصع‌خوانــی هم‌چنیــن چیــزی اســت؛ یعنــی برخــاف مرکــب 
خوانــی، بــدون نیــاز بــه وجــود وجــه تشــابه بیــن دســتگاه‌ها خواننــده 
ــد. ــدون آزار شــنونده عــوض می‌کن ــد دســتگاه را ب ــع بخواه ــر موق ه

     موسیقی ایرانی همچنین دارای چهار فرم اصلی است. این فرم‌ها عبارتند از: 
تصنیف )بر اساس شعر است(••
چهار مضراب )فرم ریتمیک دارد( ••
پیش درآمد )فرم ملودیک دارد(••
رنِگ )فرم ریتمیک دارد(••

3-12-11. موســیقی بــر اســاس نــوع اجــرا: موســیقی براســاس نــوع اجــرا بــه ســه دســته 
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»ارکســترال، چندنوازی و تک نوازی« تقســیم می‌شــود. ارکســتر خود انواعی به شــرح ادامه دارد:
ــان •• ــا چیدم ــخص و ب ــورت مش ــه ص ــدگان ب ــی از نوازن ــمفونی: حجم ــتر س ارکس

ــی(.  ــازهای جهان ــاخص‌ها و س ــا ش ــی ب ــده‌ای بین‌الملل ــت )پدی ــخص اس مش
ارکســتر ملــی: همــان ارکســتر ســمفونیک اســت کــه ســازهای ملــی هــر کشــوری به ••

ــه می‌شــود.  آن اضاف
ارکســتر فیلارمونیــک: ارکســتری اســت کــه در کشــورهای صاحب‌نــام در موســیقی، ••

توســط انجمــن فیلارمونیــک همــان کشــور حمایــت می‌شــود. 
مجلسی: قالب‌های کوچکتر با توافق بر اساس نوع قطعه نواخته شده است. ••

ــته  ــه دو دس ــوان ب ــیقی را می‌ت ــوع موس ــن ن ــو: ای ــی در رادی ــیقی ورزش 3-12-12.موس
ــیقی‌های  ــامل موس ــی ش ــی ایران ــیقی‌های ورزش ــرد. موس ــیم ک ــی« تقس ــی« و »غیرایران »ایران
ــه‌ای، بازی‌هــای بومــی و محلــی و امثــال آن اســت. موســیقی‌های ورزشــی مــواردی  زورخان
چــون »موســیقی ورزشــی«، »تکنــو«، »ترنــس«، »ریــو« و »هــاوس« را پوشــش می‌دهــد. در مورد 
ورزش و موســیقی ســابقه آن بیشــتر بــه بازی‌هــای بومــی، محلــی و ســنتی و رقص‌هــای آیینــی 
ــود.  ــده می‌ش ــیقی دی ــن ورزش و موس ــی بی ــاط تنگاتنگ ــة اعصــار ارتب ــردد و در هم بازمی‌گ
ورزش زورخانــه‌ای ایــران به‌عنــوان نخســتین ورزش موســیقیایی جهــان، آمیختــه باهنــر و ادب 
بــوده اســت و ضــرب مرشــد در آن ریتــم ورزش را شــکل می‌دهــد. باســتانی‌‌کاران بــا ضــرب و 
نــوای مرشــد بــه اجــرای حــرکات ورزشــی می‌پردازنــد. ورزش زورخانــه‌ای به‌عنــوان میــراث 

فرهنگــی مشــترک مــردم ایــران و منطقــه اســت.
ــر اســاس فواصــل  ــو ب ــیقی در رادی ــایر تقســیم‌بندی‌های موس ــوارد: س ــایر م 3-12-13. س
موســیقی و ریتــم آن اســت کــه بــا تشــخیص تهیــه کننــده بــه انــواع »حماســی، ملی-میهنــی، 
عاشــقانه، دلهــره آور، شــاد، غمگیــن، امیدبخــش« و امثــال آن تقســیم می‌شــوند. درمجموع یکی 
از مهم‌تریــن کارهــای برنامه‌ســازان رادیویــی انتخــاب مناســب و مؤثــر موســیقی بــرای تولیــد 
برنامــه اســت. در ایــن راســتا بایــد بــه مجوزهــا و حق پخــش این موســیقی‌ها نیز توجه داشــت.

3-13. میان برنامه1
میــان برنامــه بــه قطعــه برنامــه مســتقل و كوتاهــي گفتــه می‌شــود كــه بــراي پــر كــردن فاصلــه 
ــن  ــه مهم‌تری ــده می‌شــود. ازجمل ــدارك دي ــا ت ــه ي ــف تهي ــا اهــداف مختل ــه ب ــان دو برنام مي

1. Filler	

فصل3: فرایند تولید برنامه رادیویی
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ــی«  ــام بازرگان ــیقی و پی ــده، موس ــزر، مجری/گوین ــس، تی ــه »آنون ــوان ب ــا می‌ت ــان برنامه‌ه می
اشــاره کــرد.

3-14. آرشیوی
بــه اســتفاده ازآنچــه پیش‌تــر تولیدشــده )داخلــي يــا خارجــي( بــدون اديــت مجــدد در درون 
يــك برنامــه يــا به‌طــور مســتقل، گفتــه می‌شــود. تأمیــن پخــش1 بــه معنــای پــر کــردن فواصــل 
زمانــي بيــن برنامــه توســط عوامــل شــيفت پخــش بــا منابعــي چــون موســيقي، كلام، پیام‌هــای 
بازرگانــي و امثــال آن اســت. گاهــي نيــز ممكــن اســت برنامــه‌ای بنــا بــه دلايلــي بــه مرحلــه 
پخــش نرســد؛ در ايــن صــورت به‌منظــور خالــي نمانــدن آنتــن، عوامــل شــيفت پخــش، فاصله 
زمانــي بــه وجــود آمــده را بــا منابعــي كــه در اختیاردارنــد ماننــد منابــع آرشــیوی پــر ميك‌ننــد.

3-15. برگه جزییات2 یا کنداکتور یک برنامه
 ایــن برگــه ســفید چــه در برنامــه تولیــدی و چــه در برنامــه زنــده کمــک می‌کنــد تــا زمان‌های 
هــر قســمت و کار را بــا جــای دادن فکرهــا در فواصــل زمانــی ارائــه کننــد. بــا تکمیــل و مــرور 
ایــن برگــه تهیه‌کننــده می‌توانــد فراینــد را اصــاح یــا تکمیــل یــا حتــی بــه نوآوری‌هایــی برای 
بهبــود برنامــه دســت یابــد. در جــدول 3-31 یــک برگــه جزئیــات نمونه مربــوط به یــک برنامه 
زنــده صبحگاهــی نشــان داده‌شــده اســت. ایــن برگــه زمــان و شــرح اقدامــات را نشــان می‌دهد.

جدول 3-31. نمونه برگه جزییات برنامه

جزییات برنامهساعت

شروع برنامه با مجری7:00

ارائه اخبار آب‌وهوا7:10

ارائه اخبار ترافیکی7:20

ارائه اخبار ورزشی7:30

گفت‌وگو باشخصیت مربوط به اخبار روز7:45

ارائه یک بخش خبری اجتماعی8:00

1. Broadcast Filling			   2. Rundown Sheet
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پخش سرود8:30

پخش صداهای مردمی8:45

خداحافظی و اتمام برنامه8:55

     عوامــل مختلفــی در طراحــی بهتریــن زمــان بــرای جزئیــات برنامــه دخیــل اســت. اغلــب 
تهیه‌کننــده قصــد دارد کــه بهتریــن بخــش را درزمانــی بگــذارد کــه بیشــترین شــنونده وجــود 
دارد. همچنیــن در صــورت وجــود دو میهمــان در برنامــه، آنهــا را پشــت ســر هــم نخواهــد 
ــی  ــاوت دارد. برخ ــه تف ــه برنام ــته ب ــات بس ــه جزئی ــردن برگ ــر ک ــیوه پ ــال ش آورد. به‌هرح
ــات وارد  ــه جزئی ــات بیشــتری را روی برگ ــه جزئی ــه برنام ــان تهی ــی در زم ــدگان حت تهیه‌کنن
ــرای  ــون، 1391(. ب ــرد و سوانس ــد )کمپف ــتفاده می‌نماین ــه کار از آن اس ــد برگ ــد و مانن می‌کنن
ــا  ــی ی ــی بخشــی از ســؤالات اصل ــا حت ــل آن نوشته‌شــده ی ــان در مقاب ــه اســامی میهمان نمون
مــوارد وارد برگــه می‌شــود تــا کامــاً مســیر اجرایــی برنامــه مشــخص شــود. بــه کمــک ایــن 
برگــه جزئیــات یــا کاری عــاوه بــر گوینــده، ســایر عوامــل مثــل صدابــردار نیــز بــا تهیه‌کننــده 
هماهنگــی بیشــتری پیــدا می‌کننــد و کیفیــت برنامــه افزایــش می‌یابــد. عــاوه بــر ایــن مزایــا 
تهیــه کننــده بــا مــرور برگــه جزئیــات می‌توانــد بــا خلاقیــت بیشــتری در برنامــه تغییــر ایجــاد 
ــه  ــه اینک ــا توج ــد. ب ــه نمای ــته ارائ ــر از گذش ــر و متفاوت‌ت ــه را جذاب‌ت ــد برنام ــد و رون کن
امــروزه آیتم‌هــای طولانــی و خســته کننــده بــرای حفــظ مخاطــب بســیار خطرنــاک هســتند، 
تهیــه کننــده بــه کمــک برگــه جزئیــات می‌توانــد بــا بررســی انــواع فرصت‌هــا یــا آیتم‌هــای 

پیــش بینــی شــده، رونــد برنامــه را تندتــر و جذاب‌تــر کنــد. 

3-16. مهم‌ترین عنصر تولید موفق رادیویی چیست؟
ــی  ــای ذهن ــری توانایی‌ه ــت را به‌کارگی ــت. خلاقی ــت اس ــر خلاقی ــن عنص ــک مهم‌تری بی‌ش
ــاوت دارد.  ــوآوری تف ــا ن ــت ب ــد. خلاقی ــد می‌دانن ــوم جدی ــا مفه ــر ی ــک فک ــرای ایجــاد ی ب
خلاقیــت نقطــه آغــاز نــوآوری موفــق اســت. خلاقیــت به‌طورمعمــول بــه توانایــی و قــدرت 
پــرورش افــکار نــو مربــوط می‌شــود، درحالی‌کــه نــوآوری بــه معنــای اســتفاده از ایــن افــکار 
اســت. نــوآوری فراینــد دریافــت فکــر خــاق و تبدیــل آن بــه محصــول، خدمــت یــا شــیوه‌ای 
نــو بــرای انجــام دادن کارهاســت )فیضــی، 1383(. فراینــد خلاقیــت در چهــار مرحلــه به شــرح 

ــود. ــام می‌ش ــدول 3-32 انج ج
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جدول 3-32. مراحل خلاقیت

توضیحمراحلردیف

یعنــی آشــنایی بــا حیطــه کاری و اصــول آن همــراه بــا بررســی و مطالعه آمادگی1
ــات در آن حوزه موضوع

نهفتگی2
مســئله رهــا می‌شــود و ذهــن ناخــودآگاه آن را دنبــال می‌کنــد 

)اســتراحت تــوأم باهــدف(.

ــع را از اشراق3 ــد همــه موان ــرد می‌توان ناگهــان موضــوع روشــن می‌شــود و ف
ســر راه بــردارد و از ایــن تــاش لــذت ببــرد.

اثبات4
آزمایــش می‌شــود  و  بــا شــواهد ســنجیده  به‌دســت‌آمده  آنچــه 

ــل(. ــا تکمی ــح ی )تصحی

     مهارت‌هــای مربــوط بــه خلاقیــت و موضــوع و انگیــزه درونــی بــر خلاقیــت تأثیــر دارنــد. 
از موانــع خلاقیــت فــردی می‌تــوان بــه »تــرس از شکســت، عــادت، نداشــتن اعتمادبه‌نفــس، 

عــدم انعطاف‌پذیــری، تــرس از انتقــاد و فقــدان تمرکــز ذهنــی« اشــاره کــرد.

خلاصه فصل سوم
عناصــر متعــددی بــرای تولیــد یــک برنامــه رادیویــی مــورد اســتفاده قرار می‌گیــرد کــه برخی از 
مهم‌تریــن آنهــا عبارتنــد از کلمــات، صــدای واقعــی، صــدای گوینــده، کلیــپ مصاحبــه، کلیپ 
صوتــی، نظــرات مردمــی، موســیقی و نمایــش. بهتریــن تهیه‌کننــده فــردی اســت کــه از ایــن 
عناصــر بــه بهتریــن شــکل اســتفاده کنــد.  برنامــه را می‌تــوان بــا توجــه بــه ترکیــب، ســاختار، 
مجموعــه، نحــوه ارائــه، تعــداد قســمت، طبقــه، قالــب و مقدار نیــاز به توجــه تقســیم‌بندی کرد.  
     یــک بخــش خبــر رادیویــی از مجموعــه‌ای از اخبــار رویدادهــای مختلــف حاصــل می‌شــود 
کــه در آن »متــن خبــری1« توســط گوینــدة خبــر خوانــده می‌شــود. ســاختار کلــی یــک بخــش 
خبــری می‌توانــد شــامل  »تیتــراژ، موســیقی، آیتم‌هــای خبــری، مارش‌هــای خبــری، ســرخط 

خبرهــا، اعــام زمــان و گزارش‌هــای خبرنــگاری« باشــد.  
     زگارش اگه لقتسم و اگه يئزج از كي برنامــه اســت هك در آن طيحم، رشاطي و اضفي رودياد اي 
ــود. در وماردي وضومع زگارش  يعوضوم اخص از وسي زگاررگشان رباي بطاخم سكعنم می‌ش

اي رودياد يلكش يصصخت دارد لثم زگارش رگنكه‌هــا و گردهمایی‌هــای يملع و ورزشــی. 
     وکس‌پــاپ یــا همــان نظرخواهــی عمومــی، بــه معنــای »صــدای مــردم« اســت. وکس‌پــاپ 
به‌تنهایــی در یــک برنامــة رادیویــی قــرار نمی‌گیــرد. بلکــه عمومــاً در ترکیــب بــا چنــد عامــل 
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دیگــر همچــون مصاحبــه، گفتگــوی اســتودیویی یــا گــزارش پخــش می‌شــود. 
     منظــور یــک فیچــر کوتــاه رادیویــی یــا گزارشــی شــامل کلیپ‌هــای صوتــی متنــوع اســت. 
درواقــع چیــزی بیــن گــزارش امــور جــاری و یــک نمایشــنامه رادیویــی اســت. بــرای ســاخت 
ــی، صداهــای محیــط، کلیپ‌هــای  ــه »قطعه‌هــای صوت ــد از مــوارد متعــددی ازجمل فیچــر بای
ــه ویرایــش و  تاریخــی، موســیقی، وکس‌پــاپ و گفتــار گزارشــگران« اســتفاده کــرد. کــولاژ ب
چســباندن ســریع صداهــای شــاهد در کوتاه‌تریــن زمــان توســط گزارشــگر اشــاره دارد. گفتگــو 
برنامــه‌ای بكرم از رجمي/ اكرانشس رجمي و كي اي دنچ اكرانشس اســت هك يط آن موضــوع 
ــرد. میزگــرد، بحــث در  ــان وادح، موردبحــث، تبادل‌نظــر و لماعت رقار می‌گی يصاخ در یک‌زم
مــورد موضوعــی جنجال‌برانگیــز بیــن دو نفــر یــا بیشــتر اســت کــه نظرهــای مخالفــی دربــارة 

آن موضــوع دارنــد. 
     شــنوندگان رادیــو بایــد یــک آگهــی تبلیغــات رادیویــی را در ذهــن ببیننــد. گــروه اجــرای 
ــا متــن، گفتگوهــا و ایجــاد صداهــای خــاص تصاویــر ذهنــی  تبلیغــات رادیویــی می‌توانــد ب
ایجــاد کنــد. از جملــه انــواع برنامه‌هــای کوتــاه رادیویــی می‌تــوان بــه »پــی اس ای، پروموشــن، 

جینــگل، آرم، آنونــس و تیــزر« اشــاره کــرد. 
ــام را  ــده پي ــت و تکمیل‌کنن ــا تقوي ــذار ي ــه گ ــش فاصل ــو نق ــل در رادي ــيقي مكم      موس
ــاز  ــر مهمــي در تجســم و ســاختن فضــاي موردنی ــو كمــك و اث ــژه در رادي ــه به‌وی داشــته ك
برنامــه را دارد. موســیقی در رادیــو را می‌تــوان بــه انــواع »کاربــرد، مناســبتی، کلام، ســبک‌های 

ــرد. ــته‌بندی ک ــی« دس ــبک‌های ایران ــی و س بین‌الملل
ــری  ــت را به‌کارگی ــت اســت. خلاقی ــه خلاقی ــد برنام ــن عنصــر در تولی      بی‌شــک مهم‌تری

ــد. ــا مفهــوم جدیــد می‌دانن ــرای ایجــاد یــک فکــر ی توانایی‌هــای ذهنــی ب

فعالیت‌هایی برای یادگیری
بــا موبایــل خــود دربــاره یــک موضــوع یــک وکــس پــاپ تهیــه کنیــد. از اطرافیــان ••

خــود ســؤال کنیــد کــه آیــا بــه رادیــو گــوش می‌دهیــد؟ بــا هــر پاســخ بلــه یــا خیــر دلیــل آن 
را جویــا شــوید و ایــن پاســخ‌ها را کنــار هــم قــرار دهیــد. 

در مرحلــه پیشــرفته‌تر ســعی کنیــد یــک گــزارش خبــری در رابطــه بــا یــک موضــوع ••

1. Copy Item
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بــا موبایــل خــود تهیــه کنید. 
ــه‌ای در •• ــا یــک فــرد حرف ــا اســتادتان ی ــه اختصاصــی ب در گام بعــدی یــک مصاحب

خصــوص چگونگــی فراینــد شــروع و حرفــه ای شــدن در رادیــو ترتیــب دهید. برای ســؤالات 
خــود از محورهــای ایــن کتــاب اســتفاده کنیــد. 

در گام بعــدی یــک میزگــرد بــا حضــور دانشــجویان مرتبــط بــا رســانه تشــکیل دهید ••
و در خصــوص چالــش هــای تولیــد محتــوای رادیویــی بحــث کنید. 

در بالاتریــن ســطح کار تمرینــی، ســعی کنیــد یــک مینــی فیچــر در خصــوص تاریــخ ••
رادیــو یــا موضوعــی خــاص تهیــه کنیــد. 

ارزشیابی فصل سوم
1. .................. بــه قطعــات صوتــی بــا مفهــوم خــاص کــه می‌توانــد بخشــی از یــک موســیقی، 

مصاحبــه یا گفتگــو اشــاره دارد. 
الف( صدای گوینده     ب( کلیپ مصاحبه     ج( کلیپ صوتی     د( وکس‌پاپ

2. نوع برنامه »گزارش، خبری، وکس پاپ و مینی فیچر« در کدام نوع دسته بندی می‌گنجد. 
الف( ترکیبی     ب( ساختار    ج( مجموعه‌ای     د( نحوه ارائه

3. کدام گزینه به گزارش خالص اشاره دارد؟ 
الــف( گــزارش از فــرد »مرتبــط باخبــر« یــا »شــاهد عينــي« با پخــش از خــارج ایســتگاه يا  	

ــداد«  ــل روی ــتقيم از »مح مس
ب( صدای ضبط‌شده گزارشگر ميداني که به ايستگاه ارسال‌شده است. 	

ج( مختص خبرهاي بسيار مهم و اغلب به‌صورت »لحظه‌به‌لحظه« و »زنده« است. 	
د( صــداي خــام ماننــد صــداي »تظاهرکننــدگان« يــا »مــارش عــزا«، بــدون اظهارنظــر  	

گزارشــگر و صــدای خبــری  اســت.

ــرای  ــان دارد و ب ــد و پرهیج ــم تن ــولاً ریت ــه معم ــی ک ــی و غرب ــازهای ایران ــوازی س 4. همن
ــاره دارد؟ ــورد اش ــدام م ــه ک ــود، ب ــتفاده می‌ش ــو اس ــگ در رادی ــای جن برنامه‌ه

الف( کلاسیک ایرانی     ب( سنتی     ج( محلی     د( تلفیقی



برنامه  فرایند تدوین 
4رادیویی

هدف کلی: آشنایی با فرایند تدوین یک برنامه رادیویی
اهداف یادگیری: 

آشنایی با جایگاه تدوین در تولید برنامه رادیویی••
آشنایی با ویژگی‌های نرم‌افزار تدوین صوتی ادوب اودیشن••
شناخت پنجره‌های کار در محیط ادوب اودیشن••
درک چگونگی کار در محیط مولتی تراک••
آگاهی از چگونگی ذخیره کردن پروژه••
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مقدمه
تدویــن شــامل اصــاح و تکمیــل نهایــی یــک برنامــه اســت کــه بــه دو صــورت دســتی یــا 
دیجیتــال انجــام می‌شــود. امــروزه بــا دیجیتالــی شــدن ضبــط و تولیــد صــدا، بیشــتر از تدویــن 
ــازی  ــوت و برنامه‌س ــن ص ــرای تدوی ــددی ب ــای متع ــود. نرم‌افزاره ــتفاده می‌ش ــی اس دیجیتال
وجــود دارد کــه در ایــن فصــل یکــی از نرم‌هــای افزارهــای رایــج و محبــوب در رادیــو بــه نــام 

ــی می‌شــود. ادوب اودیشــن معرف
4-1. تدوین1

درگذشــته تدویــن بــا برش نوارهاي مغناطيســي - شــامل كــم كردن برخــي واژه‌هــا در جملات 
و تپق‌هــا - و وصــل مجــدد آنهــا بــود. ایــن کار به‌منظــور حــذف قســمت خاصــي از صداهــاي 
ضبط‌شــده روي نــوار و يــا اضافــه نمــودن قســمتي از يــك نــوار ديگــر بــه نــوار قبلــي و يــا 
فاصله‌گــذاری بيــن قســمت‌های مختلــف يــك نــوار مغناطيســي صوتــي به‌وســیله نوارهــاي 
غيــر مغناطيســي )ليــدر( انجــام می‌شــد. درواقــع تدویــن دســتی بــا بریــدن بخش‌هایــی از نــوار 
ريــل ضبط‌شــده برنامــه و اتصــال بخشــي ديگــر بــه آن بــا تيــغ اديــت و چســب نــوار صــورت 
مي‌گرفــت. بــرش نــوار بــه دو صــورت مســتقيم )گفتــار( و اريــب )موســيقي( انجــام می‌شــد.

      در تدويــن ديجيتــال صــدا بــه صفحــه نمايــش رايانــه منتقــل مي‌شــود و در آنجــا بــا نمايش 
بصــري بــه شــكل مــوج ديــده مي‌شــود. ايــن شــكل كــه نشــان‌دهنده فرازوفرودهــای ضبــط 
اســت، بــا حركــت دادن نشــان‌گر بــه ســمت بخــش آغــاز قطعــه‌اي كــه بايــد حــذف شــود 
و مشــخص كــردن آن بخــش و ســپس فشــار دادن )Cursor( دكمــه حــذف آن قطعــه ناپديــد 
ــی  ــورت منحن ــگر به‌ص ــه نمایش ــر روی صفح ــی ب ــیگنال صوت ــن روش س ــود. در ای مي‌ش
نمایــان می‌شــود. بخش‌هــای دارای صــدای بلنــد بــه ســمت بــالا قــرار می‌گیرنــد. جایــی کــه 
هیــچ صدایــی قابل‌شــنیدن نیســت، هیــچ منحنــی صوتــی نیــز مشــاهده نمی‌شــود، بلکــه تنهــا 
یــک خــط مســتقیم مشــاهده خواهــد شــد. مــکان بــرش را نه‌فقــط به‌صــورت صوتــی بلکــه 
به‌صــورت دیــداری نیــز می‌تــوان مشــخص کــرد. البتــه در اصــل هیچ‌چیــز بریــده نمی‌شــود. 
اصطــاح بــرش از ویرایــش نــوار آنالــوگ بــه وجــود آمــد کــه در آن نــوار بــرش خــورده و 

دوبــاره بــه هــم می‌چســبید ) لاروش، بوخهلــس، 1387(.
     در تدویــن دیجیتــال فایــل اصلــی بــدون تغییــر باقــی می‌مانــد و می‌تــوان در زمــان دلخــواه 

1. Editing
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دوبــاره آن را ویرایــش نمــود. امــروزه نرم‌افزارهــای متعــددی بــرای تدویــن فایــل صوتــی در 
بــازار وجــود دارد کــه بــا توجــه بــه نیــاز فــرد و شــاخص‌هایی مثــل کاربرپســند بــودن، ارزان 
ــه  ــن فصــل ب ــا را انتخــاب نمــود. در ای ــن آنه ــوان بهتری ــی می‌ت ــودن و ظرفیت‌هــای اجرای ب
معرفــی تدویــن دیجیتــال و یــک نمونــه از نرم‌افزارهــای پرکاربــرد در آن پرداختــه خواهد شــد.
ــوج  ــده می‌شــود. در م ــن دی ــزار تدوی ــک نرم‌اف ــی در ی ــوج صوت ــک م      در شــکل 4-1 ی
صوتــی اول می‌تــوان فضایــی را مشــاهده کــرد کــه ســطوح صــدا بــه صفــر یــا فضای ســکوت 
می‌رســد. در ردیــف دوم چگونگــی انتخــاب و حــذف آن و در ردیــف ســوم، حــذف شــدن 

بخــش ســکوت مشــاهده می‌شــود )کمپفــرد و سوانســون، 1383(.
 

شکل 4-1. الگوی تصویری صدا در نرم‌افزار دیجیتال و حذف یک سکوت

4-2. نرم‌افزار تدوین صوتی1 ادوب اودیشن
Audition نرم‌افــزاری بــرای انجــام امــور مختلــف ویرایــش فایل‌هــای صوتــی و تولیــد شــرکت 

Adobe اســت. در ایــن نرم‌افــزار قدرتمنــد، کاربــران توانایــی انجــام کارهــای مختلــف ویرایشــی 

را بــه شــرح جــدول 4-1 دارنــد.

1. Audio-editing

فصل4: فرایند تدوین برنامه رادیویی
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جدول 4-1. انواع کاربری‌های نرم‌افزار ادوب اودیشن

کاربردهاردیف

ساخت یک فایل صوتی و آهنگ1

جمله برش یک فایل صوتی و کپی قسمتی از یک آهنگ2

توانایی ترکیب دو صدا روی‌هم3

قرار دادن افکت‌های صوتی بر روی فایل‌های صوتی4

پردازش روی فایل‌‌های صوتی همانند قطع صدا، کپی صدا، حذف قسمت‌های موردنظر و غیره5

6
افکــت گــذاری روی صــدا بــه کمــک پلاگین1هــای مختلــف، ماننــد صــدای لیــزری، رادیویــی و 
اضافــه کــردن صــدای همســرایان مجــازی. درواقــع پلاگیــن بــه امکانــات خــاص مورداشــاره گفتــه 

ــد. ــم می‌کن ــاوت را فراه ــای متف ــام کاره ــکان انج ــزار ام ــه در نرم‌اف ــود ک می‌ش

افزودن افکت‌های خودکار توسط برنامه‌ به آهنگ در صورت نیاز7

توانایی ضبط صدا بر روی آهنگ به‌صورت مستقیم از طریق میکروفون8

فیلتر و اکولایز کردن صداهای ضبط‌شده و حذف صداهای مزاحم )نویز و انواع آن(9

تقویت و تضعیف بخش‌های مختلف فایل صوتی در صورت لزوم01

     مواد اولیه برای استفاده در این نرم‌افزار انواع صداها به شرح جدول 4-2 هستند.
جدول 4-2. انواع صداها برای کار در نرم‌افزار ادوب اودیشن

توضیحانواع صداردیف

هرگونــه صــدای فــرد: بــا انــواع دســتگاه‌های ضبط‌صــوت قابــل ثبــت کلام1
و انتقــال بــه رایانــه اســت.

هرگونه موسیقیموسیقی2

افکت3

الــف- صداهــای طبیعــی ماننــد بــوق، صــدای حیوانــات، صــدای محیط 
و... )امبیانس( 

ب- جلوه‌هــای صوتــی کــه بــه صــدا داده می‌شــود ماننــد اکــو2، جلــوة 
صــدا3 )ماننــد صــدا در غــار یــا اتــاق خالــی( و...

      نرم‌افزار Adobe Audition از سه قسمت کلی به شرح جدول 4-3 تشکیل‌شده است.

تولید پیام و محتوای رادیویی

1. Plug-in			  2. Echo			   3. Reverb
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جدول 4-3. سه بخش اصلی نرم‌افزار ادوب اودیشن

توضیحبخش‌هاردیف

جهت ضبط و ویرایش یک صداادیت1 1

محیط مولتی‌تراک جهت ضبط، ویرایش و میکس چندصدا )مسترینگ(مولتی‌تراک22

برای Write و آماده‌سازی سی‌دی صوتی )cd Audio( )خروجی نهایی(سی‌دی3

ــه شــرح  ــوان مســیری را ب ــزار ادوب اودیشــن می‌ت ــه کمــک نرم‌اف ــط صــدا ب ــرای ضب      ب
جــدول 4-4 دنبــال کــرد.

جدول 4-4. ضبط صدا به کمک نرم‌افزار ادوب اودیشن

توضیحاقداماتردیف

ورود به محیط1

ــط  ــاب محی ــزار )انتخ ــط نرم‌اف ــوار دوم محی ــک روی Edite از ن کلی
ــور  ــک روی new به‌منظ ــل)File(، کلی ــوی فای ــردن من ــت(، بازک ادی
ــکل  ــرة Waveform New )ش ــدن پنج ــاز ش ــد، ب ــدای جدی ــط ص ضب
 )Rate Sample( و پذیــرش پیش‌فــرض نــرخ نمونه‌بــرداری )زیــر
ــرض  ــرش پیش‌ف ــتریو و پذی ــال )Channels( اس ــاب کان 44100، انتخ
ــد. ــت پیشــنهاد می‌شــود. حــال OK کنی وضــوح )Resolution( 16 بی

تنظیم میکروفون2

ــر3 )شــکل  ــی مت ــا دی ب ــدی صــدا )Levels( ی ــش بلن ــوار نمای روی ن
زیــر( دبــل کلیــک تــا امــکان تنظیــم بلنــدی صــدا و فاصلــة میکروفــون 
ــر دســی‌بل  ــد از صف ــدی صــدا نبای ــم شــود. بلن ــع صــدا فراه ــه منب ب
تجــاوز کنــد. در غیــر ایــن صــورت صــدای ورودی بیش‌ازحــد مجــاز و 
Distort اســت و چــراغ ســبز، قرمــز می‌شــود. بهتــر اســت بیــن 12- تــا 

18- تنظیــم شــود.

1. Edit			   2. Multi track		  3. dbMeter

فصل4: فرایند تدوین برنامه رادیویی
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ضبط صدا3

 Record بــا کلیــک روی دکمــة قرمزرنــگ Transport در قســمت
نرم‌افــزار شــروع بــه ضبــط می‌کنــد و در پایــان بــا کلیــک روی دکمــة 
ــب  ــد مراق ــط بای ــن ضب ــود. در حی ــف می‌ش ــط متوق ــع Stop ضب مرب

ــود. Distort ب

ذخیره کردن4

بلافاصلــه بعــد از Stop بــه منــوی File/ save as برویــد و فایــل را بانــام 
مناســب و بــا فرمــت )windows PMC (WAV در هارددیســک ذخیــره 
 Windows Media Player کنیــد. ایــن فایــل قابــل پخــش در نرم‌افــزار
ــاره ایــن فایــل را در محیــط  اســت. همچنیــن قــادر خواهیــد بــود دوب

Adobe Audtion بــاز و ویرایــش کنیــد.

4-3. پنجره‌های کار در محیط ادوب اودیشن:
پنجــرة انتخــاب محیــط کار: در پنجــره ســمت چــپ و بــالا امــکان انتخــاب هــر  	.1-3-4
یــک از محیط‌هــای کاری تدویــن یــا Edit، مولتــی تــراک یــا Multitrack و ســی دی یــا CD بــه 

شــرح شــکل 4-2 وجــود دارد.

 شکل 4-2. پنجرة محیط کاری

پنجــرة مدیریــت فایــل: در پائیــن پنجــرة انتخــاب محیــط کاری، پنجــرة مدیریــت  	.2-3-4
ــه شــرح شــکل 4-3 وجــود دارد: ــا ابزارهایــی ب فایــل ب

 

شکل 4-3. پنجرة مدیریت فایل

ــا در جــدول 5-4  ــا شــماره‌گذاری آنه ــل ب ــت فای ــورد اســتفاده در پنجــرة مدیری ــزار م      اب
توضیــح داده‌شــده اســت:
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جدول 4-5. ابزارهای مورداستفاده در پنجرة مدیریت فایل

توضیحابزارهاردیف

1Import Audio Fileبازکردن و واردکردن یک فایل صوتی به نرم‌افزار

2Closeبستن یک فایل

3Editانتخاب یک فایل در محیط ادیت برای انجام کار بر روی آن

4Multitrackارسال یک فایل صوتی به محیط مولتی‌تراک

5CDارسال یک فایل صوتی به محیط

مهم‌ترین ابزارهای عمومی در قسمت پائینی صفحه )شکل 4-4( 	.3-3-4
 

شکل 4-4. مهم‌ترین ابزارهای عمومی قسمت پائینی صفحه

     مهم‌ترین ابزارهای قسمت پائینی مولتی‌تراک در جدول 4-6 معرفی‌شده است.
جدول 4-6. مهم‌ترین ابزارهای عمومی قسمت پائینی مولتی‌تراک

کاربردهاابزارردیف

1Transport مکــث ،)Stop( ــف ــط )Record(، توق ــای پخــش)play(، ضب فعالیت‌ه
ــرد. ــوپ را در برمی‌گی ــده و ل ــب برن ــریع، عق ــده س )Pause(، جلو‌برن

2Timeنمایش زمان پخش صدا

3Zoom
ــرای  ــی بخش‌هــای مــارک شــده ب ــی و کوچــک نمای ــواع بزرگ‌نمای ان

ــر ــت دقیق‌ت ادی

4Selection/Viewامکان انتخاب محدودة زمانی خاص و اطلاعات زمانی کل فایل صوتی

5Session Properties

ــه مخصــوص  ــیقی ک ــا موس ــگ ی ــزان و Tempo آهن ــم می ــرای تنظی ب
صدابــرداران موســیقی اســت و مترونــوم )Metronome( را تنظیــم کــرده 
ــه تــراک ســازها  ــه ضبــط تــراک ب ــده، ب ــه هدفــن نوازن ــا ارســال ب و ب
  podcast می‌پــردازد. بــرای ســاخت آنونــس، خبــر، تیــزر، گــزارش و یــا

کاربــردی نــدارد.

6Levels(dbMeter(.نشان‌دهنده سطح بلندی صدا که در بخش ادیت به آن اشاره شد

فصل4: فرایند تدوین برنامه رادیویی
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      در کنار پنجرة زمان پخش صدا، پنجرة Zoom به شرح شکل 4-5 وجود دارد:
 

شکل 4-5. پنجرة زوم و ابزارهای آن

     در این بخش ابزارهایی به شرح جدول 4-7 بر اساس شماره‌های شکل 4-4 وجود دارد.
جدول 4-7. ابزارهای قابل استفاده در پنجره زوم

ابزارهاردیفابزارهاردیف

1Zoom in5در لبة چپ بخش مارک‌شده zoom

2Zoom Out6به قسمت راست بخش مارک‌شده zoom

Zoom in به‌صورت عمودی7نمایش کل صدا3

Zoom out به‌صورت عمودی8نمایش و zoom در قسمت مارک‌شده4

پنجــرة فضــای کار: هــرگاه ظاهــر نرم‌افــزار Adobe Audition  به‌طــور اتفاقــی تغییــر  	.4-3-4
ــالا و ســمت راســت  ــه ب ــه ســهولت در دســترس شــما نباشــد، ب ــزار ب ــه اب ــرد به‌طوری‌ک ک
  Reset CurentWorkSpace روی workspace صفحــة نرم‌افــزار رفتــه و در بخش‌هــای قابــل انتخــاب
تنظیــم کــرده و ســپس Discard Changes  را تأییــد کنیــد تــا همــة تنظیمــات ظاهــری بــه حالــت 

طبیعــی بازگــردد )شــکل 6-4(.
 

شکل 4-6. صفحة اقدام برای بازگشت به وضعیت اولیه

نــوار تعییــن وضعیــت: در انتهــای صفحــه، نــوار Status bar وجــود دارد. ایــن نــوار  	.5-3-4
اطلاعاتــی از قبیــل Sample Rate, BitResolution, Channel، حجــم فایل صوتی جاری، حجم حافظة 
آزاد و مقــدار زمــان باقی‌مانــده در حافظــه جهــت ضبــط صــدا را نمایــش می‌دهد )شــکل 7-4(.
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)status bar( شکل 4-7. شکل نوار وضعیت

4-4. اقدام برای نویزگیری
 برای حذف نویز به ترتیب جدول 4-8 اقدام می‌شود.

جدول

اقداماتردیف

1

مارک )انتخاب( نویز: با ماوس می‌توان قسمت نویزدار را انتخاب کرد؛ مانند شکل زیر:

کلیدهای Alt+N را از روی KeyBoard فشار دهید.2

3Ctrl+A :کلیدهای

به منوی: Effect/restoration/Noise Reduction بروید.4

OK کنید.5

4-5. معرفی ابزارهای منوی فایل
انواع ابزار در منوی فایل )File( به شرح جدول 4-9 معرفی شده است.

فصل4: فرایند تدوین برنامه رادیویی
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جدول 4-9. انواع موارد موجود در منوی فایل )File( در محیط ادیت

توضیحاتمواردردیف

1New ایجــاد یــک فایــل جدیــد جهــت ضبــط یــک صــدا. در ایــن بخــش
ــود. ــن می‌ش Sample Rate, Channels, Bit Resolution تعیی

2Openبازکردن یک فایل صوتی از حافظة جانبی

3Open asبازکردن یک فایل صوتی از حافظة جانبی و ایجاد یک فایل جدید

4Open Append ــاری ــای صــدای ج ــه انته ــرده و ب ــر را بازک ــی موردنظ ــل صوت فای
اضافــه می‌کنــد.

5Open Audio From Video.فقط صدای یک فایل تصویری را باز می‌کند

6Extract Audio From CD صوتــی را بــاز می‌کنــد و می‌تــوان آنهــا CD  تراک‌هــای موجــود در
ــره کرد. را ذخی

7Closeبستن یک فایل صوتی 

8Close Unused Media.استفاده نشده را می‌بندد  Multitrack فایل‌های صوتی که در پروژه

9Close All تمامی فایل‌های صوتی را می‌بندد )در صورت تغییرات ذخیره‌‌کردن را
می‌پرسد(.

10Saveذخیرة صدا در حافظه

11Save Asذخیرة صدا در مکان مورد نظر

12Save Copy Asذخیرة یک کپی اضافه صدا در حافظة موردنظر

13Save Selection.صدای مارک‌شده را فقط ذخیره می‌کند

14Save All.تمامی فایل‌های موجود در نرم‌افزار را ذخیره می‌کند

15Revert to saveبازگشت به آخرین مرحلة صدای ذخیره‌شده

4-6. کار در محیط ادیت
اقــدام بــرای ویرایــش صــدا: بــا مارک‌کــردن قســمت موردنظــر در محیــط ویرایش،  	.1-6-4
هرکــدام از اعمــال ویرایــش صــدا را می‌توانیــم در هــر کانــال صوتــی چــپ یــا راســت به‌طــور 

مجــزا اعمــال کنیم )شــکل 8-4(.
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شکل 4-8. مارک‌کردن برای ویرایش صدا

ــه  ــل ب ــد، صــدای مربوطــه تبدی ــال را Delete  نمایی      چنانچــه قســمت مارک‌شــده هــر کان
ســکوت می‌شــود و همــان صــدا در کانــال دیگــر موجــود اســت. بــا توجــه بــه اینکــه هــدف 
  Multitrack ســاخت برنامه‌هــای  صوتــی  ماننــد گــزارش، آنونــس، تیزر یــا پادکســت در محیــط
اســت، ابتــدا بایــد در محیــط Edit، منابــع یــا صداهــای موردنیــاز خود )شــامل کلام، موســیقی و 

افکــت( را  آمــاده کنیــم تــا بتوانیــم در محیــط Multitrack از ایــن منابــع اســتفاده کنیــم.
حــذف یــا اضافــه کــردن صــدا بــه فایــل صوتــی: بخــش موردنظــر را انتخــاب  	.2-6-4
کــرده و بــا اســتفاده از کلیــد Delete از روی صفحه‌کلیــد می‌تــوان عمــل حــذف را انجــام داد. 
بــرای اضافــه کــردن و یــا جابه‌جــا کــردن بخشــی از صــدا را انتخــاب و کپــی کــرده و درجایــی 
ــرده و  ــک ک ــم و راســت کلی ــرار می‌دهی ــگ را ق ــوار زرد رن ــم، ن ــرار دهی ــم ق ــه می‌خواهی ک

ــم. ــپس Paste می‌کنی س
ــارک  ــوان از دو روش م ــدا می‌ت ــردن ص ــاد ک ــا زی ــم ی ــرای ک ــدا: ب ــم ص تنظی 	.3-6-4
کــردن و تغییــر ولــوم موقــت ظاهرشــده در بــالای قســمت مارک‌شــده یــا از طریــق منــوی 
ــر  ــدی صــدا )Amplitude( ب ــر بلن ــات تغیی ــر تنظیم ــرد. اگ ــدام ک Effect/Amplitude/Amplify اق

اســاس درصــد باشــد، بــرای مقادیــر بــالای 100 تقویــت و بــرای مقادیــر زیــر 100 تضعیــف 
می‌شــود و اگــر تنظیــم بــر اســاس db باشــد، بــرای مقادیــر بــالای صفــر db تقویــت و بــرای 

ــف می‌شــود. ــر  تضعی ــر صف ــر زی مقادی
اقــدام بــرای فیدکــردن: اقــدام بــرای  Fade In/Out کــردن صــدا، یکــی از نــکات مهم  	.4-6-4

در تدویــن برنامه‌هــای رادیویــی بــه شــرح جــدول 4-10 اســت.
 Fade و Fade in از گزینه‌هــای )Select( بعــد از انتخــاب قســمت موردنظــر Favorates در پنجــره

ــن کار را انجــام داد. ــوان ای out می‌ت

فصل4: فرایند تدوین برنامه رادیویی
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جدول 4-10. شکل فیداین و فیداوت شدن صداها

Fade inFade out

عمــل  Fade in  یعنــی افزایــش تدریجــی ولــوم صــدا 
از منفــی بی‌نهایــت db ∞-  )ســکوت( تــا بــه میزانــی 

کــه به حــد نرمــال برســد.

عمــل Fade out  یعنــی کاهــش تدریجــی ولــوم صدا 
 ) -∞ db( از حــد نرمــال تــا میزانــی کــه بــه ســکوت

. برسد

     جهت انجام این دستور در محیط Edit  می‌توان به شرح جدول 4-11 اقدام کرد:
جدول 4-11. شیوة فیداین و فیداوت کردن صداها

2. اقدام از مسیر افکت1. روش کار با ماوس

بــا اســتفاده از Mouse، کلیــد مربعی تیــره در بــالای ابتدا و 
یــا انتهــای فایــل صوتــی دیــده می‌شــود کــه بــا جابه‌جــا 

کــردن آن می‌تــوان انجــام داد.

ابتــدا منطقــة موردنظــر را مارک‌کــرده و ســپس بــه منوی 
ــمت  ــه و در قس Effect/Amplitude/Amplify.Fade  رفت

ــا Fade out را انتخــاب  ــای Fade in  و ی Preset  گزینه‌ه

و OK  کنیــد.

افکت‌هــا)effects(: دو نــوع افکــت وجــود دارد. یکــی از آنهــا صداهــای طبیعــی  	.5-6-4
و آمبیانــس1 ماننــد صــدای اتومبیــل، بــوق، صــدای حیوانــات و ... . دومــی جلوه‌هــای خاصــی 

1. Ambiences
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اســت کــه بــه صــدا  داده می‌شــود ماننــد اکــو، جلــوه صــدا در محیط‌هــای مختلــف کــه بــه 
شــرح جــدول 4-12 و بــا کاربــرد ســاخت آنونــس، تیــزر و امثــال آن هســتند.

جدول 4-12. انواع افکت‌های پرکاربرد در نرم‌افزار ادوب اودیشن

توضیحانواعردیف

1Delay می‌توانیــد زمــان تأخیــر جهــت یک‌بــار تکــرار  Delay Time بــا تنظیــم
ــم کنید. را تنظی

2Echo

)Delay time( جهــت  تکــرار متوالــی صــدا در فواصــل معیــن 
شبیه‌ســازی پــژواک در اســتادیوم یــا کوهســتان. ایــن افکــت بــه صــدا 
ابهــت و شــکوه می‌دهــد و کاربــرد آن بیشــتر بــرای صداهــای پــر ابهــت 

اســت.

3Reverb

جلــوة صــدا در یــک اتــاق، ســالن یــا غــار را ایجــاد می‌کنــد. فضایــی 
کــه در صــدا بــه وجــود می‌آیــد بســیار زیبــا و کاربــردی اســت؛ مثــاً 
ــه دعــا مشــغول  ــا غــار ب ــه  صــدای یــک شــخص کــه در صحــرا ی ب
ــدای  ــا و ص ــر آوازه ــا اکث ــد؛ ی ــی می‌ده ــوة خوش ــیار جل ــت، بس اس
خواننــدگان بــه ایــن افکــت مزیــن شــده اســت. بدیــن منظــور در محیط 
Edit  می‌توانیــد قســمت صــدای موردنظــر خــود را مــارک کــرده و از 
طریــق  منــوی  Effect،  افکــت reverb  را بــه صــدا بدهیــد. البته ســعی 
کنیــد ابتــدا preview )پیش‌پخــش( صــدا را شــنیده و ســپس ok  کنیــد.

تغییر سرعت صدا: هرگاه بخواهیم سرعت صدا را کم یا زیاد کنیم، از مسیر منوی: 	.6-6-4
effect/Time and Pitch/Stretch Process 

و کادر پنجره‌ای به شرح شکل 4-9 استفاده می‌کنیم:
 

شکل 4-9. امکان کم یا زیاد کردن سرعت صدا یا کلام

     در قســمت Ratio می‌توانیــد مقادیــر بالاتــر از 100 را وارد کنیــد تــا صــدا ســریع‌تر شــود 
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ــد  ــمت Length می‌توانی ــد. در قس ــد کنی ــدا را کن ــد ص ــر از 100 می‌توانی ــر کمت و در مقادی
به‌جــای Ratio و مقادیــر درصــدی، زمــان موردنظرتــان را وارد کنیــد تــا صــدای مربوطــه، بــه 
ــه  ــه 10 ثانی ــه‌ای را ب ــک صــدای مارک‌شــدة 12 ثانی ــد ی ــر بخواهی ــاً اگ ــان برســد. مث آن زم
برســانید، می‌بینیــد کــه در ratio =100 مقــدار length برابــر بــا 12 اســت و اگــر length را بــه 10 
ــا 120 خواهــد  ــر ب ــال براب ــن مث ــه در ای ــک ratio محاسبه‌شــده ک برســانید، به‌صــورت اتوماتی
ــه  ــس و گــزارش را ک ــک آنون ــاً ی ــورد وجــود دارد: مث ــن م ــادی در ای ــود. کاربردهــای زی ب
محدودیــت زمانــی دارد، می‌تــوان به‌صــورت ایــده آل بــه زمــان موردنظــر تبدیــل کــرد. البتــه 

بایــد توجــه داشــت کــه کلام از حالــت عــادی خــارج نشــود.
ــه  ــرض )preset( ب ــتورات پیش‌ف ــدادی دس ــت: تع ــرض جنری ــتورات پیش‌ف دس 	.7-6-4
ــی  ــز، فرکانس‌هــای مختلــف و حت ــرای ایجــاد ســکوت، صــدای نوی شــرح جــدول 4-13 ب

ــود دارد. ــی وج ــیگنال‌های تلفن س
Generate جدول 4-13. دستورات پیش‌فرض

توضیحانواعردیف

1Generate Silence

ــرد آن  ــرای شــما ســکوت ایجــاد می‌کنــد. کارب ــاز ب ــه میــزان موردنی کــه ب
ــل  ــری اســت. مث ــة خب ــا برنام ــزارش ی ــک گ ــای ی ــا انته ــدا ی ــاً در ابت مث

ــود. ــده می‌ش ــل دی ــا ری ــوار کاســت ی ــه در ن ــی ک لیدرهای

2Generate Signals

 ،OK وارد شــود بــا کلیــک روی DialString در ایــن پنجــره هــر شــماره در
مــوج و صــدای مربــوط بــه شــماره ایجــاد می‌شــود. بقیــة جزئیــات، مربــوط 

بــه مدت‌زمــان هــر Tone و مدت‌زمــان ســکوت مابیــن Tone هــا اســت.



111

4-7. کار در محیط مولتی‌تراک
اگــر بخواهیــم صداهــای مختلــف کلام، موســیقی و افکــت را باهــم میکــس یــا ترکیــب کنیــم 
و یــک فایــل صوتــی خروجــی داشــته باشــیم، بایــد در محیــط Multitrack کارکنیــم؛ بنابرایــن 
ــم: ــا آنونــس را مــرور می‌کنی ــه، گــزارش و ی ــط Multitrack  و روش ســاخت یــک برنام محی

ارســال صداهــا بــه مولتــی تــراک: بــرای ارســال تمامــی صداهــای موردنظــر اعــم  	.1-7-4
 File/New ــوی ــه و ســپس در من ــط Multitrack رفت ــه  محی ــدا ب از کلام، موســیقی و افکــت، ابت
ــاً  ــم )مث ــاب می‌کنی ــر را انتخ ــان Sample Rate موردنظ ــا هم ــرداری ی ــرخ نمونه‌ب Session  ن

44100 هرتــز(. چنانچــه ایــن عمــل را انجــام ندهیــد، در صــورت Insert  کــردن اولیــن صــدا به 
Multitrack، آن پــروژه یــا Session  نــرخ نمونه‌بــرداری یــا Sample Rate همــان صــدا را به‌عنــوان 

Sample Rate اصلــی خــود در نظــر می‌گیــرد. در یــک پــروژه کاری تمامــی صداهایــی کــه قــرار 

اســت باهــم در تراک‌هــای مختلــف اســتفاده و میکــس شــوند بایــد یــک Sample Rate  واحــد و 
برابــر داشــته باشــند. جهــت ارســال صداهــا از منابــع مختلــف بــه محیــط Multitrack  از 4 روش 

بــه شــرح جــدول 4-14 اســتفاده می‌کنیــم.
جدول 4-14. روش‌های ارسال صداها به مولتی‌تراک

توضیحروش‌هاردیف

انتخاب صدا در محیط Edit و فشردن کلیدهای میانبر Ctrl+Mانتخاب صدا1

ورود صدا2

 Session edit/insert و رفتــن بــه منــوی Edit انتخــاب صــدا در محیــط
into multitrack

آماده‌سازی برای داخل 3
تراک کردن

از پنجــره مدیریــت فایــل، کلیــد مورداشــاره بــا فلــش قرمــز را کلیــک 
کنیــم.

داخل تراک کردن به 4
تراک اول

 drag and ــا ــل، صــدا ب ــت فای ــط multitrack از لیســت مدیری در محی
ــود. ــال می‌ش ــراک ارس ــه ت drop ب

فصل4: فرایند تدوین برنامه رادیویی
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5

اضافه کردن دیگر 
تراک‌های 2 و 3 و... 
)ازجمله موسیقی و 

افکت(

ــد: بــرای شــروع کار قبــل از هــر اقدامــی  ــا هایبری ــده ی ــزار پیونددهن انتخــاب اب 	.2-7-4
  multitrack ــالای پنجــرة کار ــزار دوم و ب ــه شــرح شــکل 4-10 و در نواراب ــزار Hybrid Tool ب اب

انتخــاب می‌شــود.

شکل 4-10. انتخاب ابزار پیوند‌دهنده یا هایبرید

شناســایی و کاربــرد خــط زرد عملیاتــی: یــک خــط زرد رنــگ عمــودی در پــروژه  	.3-7-4
ــوان مــکان آن را مشــخص  ــا هــر کلیــک می‌ت دیــده می‌شــود کــه curser نامیــده می‌شــود و ب
کــرد. وقتــی Play یــا Record  می‌کنیــم، از همــان مــکان یــا زمــان بــه بعــد شــروع بــه پخــش 
ــر ســه صــدا در multitrack به‌صــورت  ــرده باشــید ه ــت ک ــر دق ــد. اگ ــط صــدا می‌کن ــا ضب ی
هم‌زمــان و میکــس شــده پخــش می‌شــود. بــرای اینکــه فقــط یــک صــدا پخــش شــود، بایــد 

تکمــة اس یــا ســولو را در هــر تــراک کلیــک کنیــد.
ابــزار کاربــردی در هــر تــراک: هــر تــراک دارای نــوار عنــوان یــا Inspector به شــرح  	.4-7-4

شــکل 4-11 اســت.

شکل 4-11. ابزارهای کاربردی در هر تراک
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ابزارهای کاربردی در هر تراک بر اساس شکل در جدول 4-15 معرفی‌شده‌اند.
جدول 4-15. ابزارهای کاربردی در هر تراک

توضیحابزارهاردیف

1   Input/Output.ورودی و خروجی هر تراک را نشان می‌دهد

2Fx.علامت افکت است

3Sends علامــت دو فلــش عمــودی و افقــی کــه وقتــی روی آن متوقــف
ظاهــر می‌شــود.  sends،می‌شــویم

ردیف ورودی    ننن4

ــد از  منظــور از ورودی و خروجــی ایــن اســت کــه هــر تــراک می‌توان
یــک ورودی ماننــد فیــش آبــی کارت صــدا به‌عنــوان ورودی و از یــک 
واحــد خروجــی ماننــد فیــش ســبز کارت صــدا اســتفاده کنــد. بنابرایــن 
وقتــی کلیــد قرمزرنــگ R  را فعال کنیــم و روی کلیــد record قرمزرنگ 
در پائیــن نرم‌افــزار کلیــک کنیــم، در همــان تــراک عمــل ضبــط صــدا 

ــود. ــش می‌ش ــا پخ ــه تراک‌ه ــرد و بقی ــورت می‌گی ص

ردیف خروجی الالال5

  Master همان‌طــور کــه مشــاهده می‌کنیــد، خروجــی تــراک بــه
ــی  ــا Bus اصل ــذرگاه ی ــک گ ــع ی ــت. Master درواق ــده اس فرستاده‌ش
اســت کــه بــه خروجــی اصلــی کارت صــدا اشــاره می‌کنــد. پــس اگــر 
هــر تــراک بــه Master فرســتاده شــود، در خروجــی اصلــی کارت صدا،  

ــود. ــش می‌ش پخ

6
 Track:1 Label / Track

name
در ضمــن هــر تــراک می‌توانــد دارای نــام یــا عنــوان باشــد کــه می‌تــوان 

روی آن کلیــک کــرد و نــام مناســبی برای آن نوشــت.

7Volume
بلنــدی صــدا را برحســب db  در کل تــراک  تعیین می‌کنــد )مقادیر بالای 
صفــر، صــدا را تقویــت و زیــر صفــر صــدا را ضعیــف می‌کننــد(. بایــد 
مراقب دیســتورت شــدن هــر تراک بــود یعنــی )level( نباید قرمز شــود.

8Pan stereo .ــد ــال می‌کن ــت Speaker  ارس ــا راس ــپ ی ــد چ ــه بان ــراک را ب کل ت
right ــا ــد  Left  و ی ــدا در بان ــع ص ــی توزی یعن

9Mute.)صدای تراک را می‌بندد )بی‌صدا

01Solo.می‌شوند  Mute تراک به‌تنهایی پخش می‌شود و بقیه تراک‌ها

11Record.تراک را برای ضبط فعال می‌کند

ــد و  ــد clip باش ــا چن ــک ی ــامل ی ــد ش ــراک می‌توان ــر ت ــا: ه ــا در تراک‌ه کلیپ‌ه 	.5-7-4
ــا کلیــک چــپ و های‌لایــت )High light( شــدن انتخــاب می‌شــود. می‌تــوان بــرای  هــر clip ب
ــتن آن را  ــت و نگه‌داش ــک راس ــا کلی ــرد و ب ــارک ک ــپ clip را م ــک چ ــا کلی ــردن، ب Drag ک

فصل4: فرایند تدوین برنامه رادیویی
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جابه‌جــا کــرد. هــر Clip را می‌تــوان در واحــد زمــان انتخــاب کــرد و حتــی ولــوم یــا بلنــدی 
ــط  ــرد )خ ــا Pan ک ــر Clip( و ی ــبز در ه ــط س ــر داد )خ ــف تغیی ــای مختل ــدا را در زمان‌ه ص

ــرد: ــاهده ک ــکل 4-12 مش ــوان در ش ــوارد را می‌ت ــن م ــگ(. ای آبی‌رن

 
شکل 4-12. کلیپ‌ها در تراک‌ها

ــراک را  ــر ت ــا در ه ــرات روی کلیپ‌ه ــرای تغیی ــده ب ــتفاده معرفی‌ش ــای قابل‌اس      ابزاره
ــد. ــرور کنی ــدول 4-16 م ــد در ج می‌توانی

جدول 4-16. انواع ابزارهای تغییر در کلیپ‌های هر تراک

توضیحابزارهاردیف

1Clip Edge Toggle را بگیریــد، می‌توانیــد بــرش طولــی  Clip لبــه هــر Mouse هــرگاه بــا
ایجــاد کنیــد.

2Fade Key ولــوم ،Clip می‌تــوان در  mouse کلیــد مربعــی اســت کــه بــا اســتفاده از
.)Fade in / Fade Out( صــدا را زیــاد و یــا کم کــرد یعنــی همــان عمــل

3Delete روی صفحه‌کلیــد هــم می‌توانیــد بخــش مارک‌شــده Delete بــا دکمــة 
در محیــط Multitrack  را حــذف کنید.

4Envelopes

ــدی صــدا و  ــل بلن ــذاری روی خطــوط حام ــارت اســت از نقطه‌گ  عب
ــا در حیــن پخــش،  ــد ت ــا Pan. ایــن نقــاط را می‌توانیــد جابه‌جــا کنی ی
تغییــرات را اعمــال کنــد. درنهایــت بــا هــر تغییــر در envelope هــا باید 
ــا بهتریــن حالــت تنظیــم نقــاط را  صــدای میکــس شــده را بشــنوید ت

انتخــاب کنیــد )شــکل 31-4(.
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شکل 4-13. نقطه‌گذاری روی خطوط حامل بلندی صدا

4-8. اقدام به ذخیره کردن پروژه
 درنهایــت بایــد پــروژه را ذخیــره کــرد تــا درزمانــی دیگر بتــوان بــه ادامــة کار پــروژه پرداخت. 
ــور  ــن منظ ــوند. بدی ــره می‌ش ــوند  ses  ذخی ــا پس ــزار Adobe Audition  ب ــا در نرم‌اف پروژه‌ه

ــوی: ــوان از من می‌ت
 File / Save Session As /  

بر اساس شکل 4-14 اقدام کرد.
 

شکل 4-14. محیط اقدام برای ذخیرة فایل

     قســمتی کــه بــا خــط قرمــز علامت‌گذاری شــده، بدیــن معنی اســت که در صــورت علامت 
زدن یــا فعــال کــردن آن،  از تمامــی منابعــی کــه در پــروژه استفاده‌شــده، ماننــد فایل‌هــای کلام، 
ــد.  ــروژه ذخیره‌شــده،Save  می‌کن ــه پ ــی ک ــی تهیه‌کــرده و درجای موزیــک و افکــت، یــک کپ
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ایــن عمــل باعــث می‌شــود کــه هــرگاه Folder مربــوط بــه پــروژه را در حافظــة جانبــی دیگــری 
ــزار Adobe Audition در سیســتم‌های  ــروژه، در نرم‌اف ــن پ ــم، ای ــی کنی ــا CD  کپ ــل Memory ی مث

رایانــه قابل‌اجــرا باشــد.

4-9. قواعدی برای برش یا ویرایش
بهتــر اســت کــه خود خبرنــگار و گزارشــگر کار خــود را ویرایــش کنــد. ویرایش عمــاً از زمان 
ضبــط شــروع می‌شــود. کســی کــه از ایــن اصــل پیــروی می‌کنــد، در همــان حالــی کــه واژه‌هــا 
یــا صداهایــی را آشــکار می‌کنــد، بــه ویرایــش و آماده‌ســازی نهایــی هــم توجــه دارد و آن را در 
نظــر می‌گیــرد. یــک نویســنده یــا خبرنــگار ماهــر، اهمیــت زمــان را حــس می‌کنــد و می‌دانــد 
چــه عبارتــی را در چــه زمانــی ضبــط کنــد. بــرای ایــن کار حتــی بهتــر اســت کــه هنــگام ضبط 
از زمان‌ســنج یــا علامــت یادداشــت کمــک گرفــت. در غیــر ایــن صــورت خطــر غــرق شــدن 

در »مــواد خــام« وجــود دارد.
      بایــد هنــگام ضبــط بــه صداهــای پیش‌زمینــه توجــه داشــت. ایــن صداهــا می‌تواننــد یــک 
برنامــه را خــراب کننــد. وســیله ضبــط صــدا بهتــر اســت از نــوع دیجیتــال باشــد تا لازم نباشــد 

بــرای انتقــال مطلــب بــه رایانــه وقــت زیــادی صرف شــود.

خلاصه فصل چهارم
درگذشــته تدویــن بــا بــرش نوارهــاي مغناطيســي و وصــل مجــدد آنهــا بــود. ایــن کار به‌منظور 
ــودن قســمتي  ــه نم ــا اضاف ــوار و ي ــده روي ن ــاي ضبط‌ش حــذف قســمت خاصــي از صداه
ــك  ــف ي ــمت‌های مختل ــن قس ــذاری بي ــا فاصله‌گ ــي و ي ــوار قبل ــه ن ــر ب ــوار ديگ ــك ن از ي
نــوار مغناطيســي صوتــي به‌وســیله نوارهــاي غيــر مغناطيســي )ليــدر( انجــام می‌شــد. درواقــع 
ــي  ــال بخش ــه و اتص ــده برنام ــل ضبط‌ش ــوار ري ــی از ن ــدن بخش‌های ــا بری ــتی ب ــن دس تدوی
ديگــر بــه آن بــا تيــغ اديــت و چســب نــوار صــورت مي‌گرفــت. بــرش نــوار بــه دو صــورت 

مســتقيم )گفتــار( و اريــب )موســيقي( انجــام می‌شــد.
     در تدويــن ديجيتــال صــدا بــه صفحــه نمايــش رايانــه منتقــل مي‌شــود و در آنجــا بــا نمايش 
بصــري بــه شــكل مــوج ديــده مي‌شــود. در تدویــن دیجیتــال فایــل اصلــی بــدون تغییــر باقــی 
ــای  ــروزه نرم‌افزاره ــود. ام ــش نم ــاره آن را ویرای ــواه دوب ــان دلخ ــوان در زم ــد و می‌ت می‌مان
ــرد و  ــاز ف ــه نی ــا توجــه ب ــازار وجــود دارد کــه ب ــی در ب ــل صوت ــن فای ــرای تدوی متعــددی ب
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شــاخص‌هایی مثــل کاربرپســند بــودن، ارزان بــودن و ظرفیت‌هــای اجرایــی می‌تــوان بهتریــن 
آنهــا را انتخــاب نمــود.  

Audition نرم‌افــزاری بــرای انجــام امــور مختلــف ویرایــش فایل‌هــای صوتــی و تولیــد شــرکت 

Adobe اســت. نرم‌افــزار Adobe Audition از ســه قســمت کلــی بــه شــرح »ادیــت، مولتی‌تــراک 

ــش،  ــط ویرای ــر در محی ــمت موردنظ ــردن قس ــا مارک‌ک ــت. ب ــده اس ــی‌دی« تشکیل‌ش و س
می‌تــوان آن را حــذف، تنظیــم صــدا یــا فیــد )حــذف تدریجــی( کــرد. 

     بهتــر اســت کــه خــود خبرنــگار و گزارشــگر کار خــود را ویرایــش کنــد. ویرایــش عمــاً از 
زمــان ضبــط شــروع می‌شــود. کســی کــه از ایــن اصــل پیــروی می‌کنــد، در همــان حالــی کــه 
واژه‌هــا یــا صداهایــی را آشــکار می‌کنــد، بــه ویرایــش و آماده‌ســازی نهایــی هــم توجــه دارد 
و آن را در نظــر می‌گیــرد. یــک نویســنده یــا خبرنــگار ماهــر، اهمیــت زمــان را حــس می‌کنــد 
و می‌دانــد چــه عبارتــی را در چــه زمانــی ضبــط کنــد. بــرای ایــن کار حتــی بهتــر اســت کــه 
هنــگام ضبــط از زمان‌ســنج یــا علامــت یادداشــت کمــک گرفــت. در غیــر ایــن صــورت خطــر 

غــرق شــدن در »مــواد خــام« وجــود دارد.

 فعالیت‌هایی برای یادگیری 
یــک فایــل صوتــی خودتــان را ویرایــش کنیــد و قطعــات صوتــی منتخــب خــود را ••

اســتخراج نماییــد و گــوش نماییــد. ســعی کنیــد ایــرادات خــود را یادداشــت کــرده و تدویــن 
را مجــدد انجــام دهیــد. 

ــط •• ــن آن توس ــای مابی ــذاری ه ــا صداگ ــف را ب ــیقی‌های مختل ــد موس ــعی کنی س
خودتــان و بــا تدویــن مجــدد و گزینش‌هایــی کــه یــک روایــت یــا موضــوع را پوشــش دهــد 
را انجــام دهیــد. آن را بــه چنــد فــرد حرفــه‌ای در تدویــن بدهیــد و از آنهــا نظــر بخواهیــد. بــر 

اســاس نظــرات دریافتــی ویرایــش مجــدد را انجــام دهیــد. 
یک وکس پاپ را در زمینه موضوعی خاص تهیه و تدوین کنید. ••

ارزشیابی فصل چهارم 
1. به هرگونه صدای فرد گفته می‌شود. 

الف( کلام     ب( موسیقی     ج( افکت     د( جلوه های صوتی 
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2. کدام گزینه به قسمت اصلی نرم افزار ادوب اودیشن اشاره دارد؟ 
الف( ادیت، سی دی، نوار خام          ب( نوار خام، مولتی تراک، ادیت

ج( ادیت، مولتی تراک، سی دی         د( مولتی تراک، موسیقی، نوار 

3. کدام گزینه به سی دی به عنوان بخش اصلی نرم افزار ادوب اودیشن اشاره دارد؟
الف( جهت ضبط و ویرایش یک صدا

ب( محیط مولتی‌تراک جهت ضبط، ویرایش و میکس چندصدا )مسترینگ(
ج( برای Write و آماده‌سازی سی‌دی صوتی )Audio cd( )خروجی نهایی(

د( جهت ضبط و پخش صدا 



و  انتشار  الگوهای 
رادیویی برنامه‌  5ارزیابی 

هدف کلی: آشنایی با الگوهای انتشار و ارزیابی برنامه رادیویی 
اهداف یادگیری: 

آشنایی با تاریخچه شکل‌گیری رادیو••
شناخت ماهیت شکل‌گیری صدا••
درک ماهیت امواج رادیویی و عملکرد آن••
آشنایی با فرایند کار رادیو از فرستنده تا گیرنده••
شناخت ویژگی‌های اختصاصی رادیو••
شناخت مفهوم ارزیابی و نظارت ••
آشنایی با انواع نظارت و ارزیابی در مراحل تولید••
آشنایی با انواع روش‌های ارزیابی و نظارت••
آشنایی با معیارهای ارزیابی و نظارت••
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مقدمه
ــي شــگفت‌انگیز  ــی فصل ــواج رادیوی ــق ام ــام از طری ــال پی ــی ارس ــو و توانای ــا کشــف رادی ب
ــه  ــرور زمین ــراع به‌م ــن اخت ــد. ای ــد آم ــه بشــری پدی ــی جامع ــی و اجتماع ــی ارتباط در زندگ
ــام  ــال پی ــاخت‌های ارس ــرد. زیرس ــم ک ــان فراه ــو را در جه ــانة رادی ــدن رس ــر ش همه‌گی
ــون  ــة شــكل‌گيري تلویزی ــی زود زمین ــی خیل ــدگان رادیوی ــدگان و پخش‌کنن ــی و گیرن رادیوی
را فراهــم کــرد. چگونگــی پیدایــش رادیــو، فراگیــر شــدن تولیــد محتــوا ارســال و دریافــت 
امــواج رادیویــی امــری قابل‌توجــه اســت. اســاس کار فرســتنده‌های رادیویــی در یــک جملــه 
و به‌طــور خلاصــه، ســوار کــردن اطلاعــات صوتــی بــر روی امــواج الکترومغناطیســی اســت. 
یکــی از عوامــل مؤثــر در پیشــرفت محتــوای صوتــی، ارزیابــی آنهــا و اســتفاده از نتایــج ارزیابی 
در جهــت بهبــود آنهاســت. ارزیابــی در ســازمان‌های رســانه‌ای از نظام‌هــای خاصــی برخــوردار 
اســت. در ایــن فصــل بــه چگونگــی انتشــار و ارزیابــی برنامه‌هــای رادیویــی پرداختــه می‌شــود. 

5-1. تاریخچه رادیو
تاریخ پیدایش امواج رادیویی و تحولات رادیو را می‌توان در جدول 5-1 مرور کرد.

جدول 5-1. تاریخ پیدایش امواج رادیویی و تحولات رادیو

توضیحمخترعردیف

سال‌ 1860 ميلادي‌ طرح نظریه امواج‌ الكترومغناطيسي‌جيمز ك.‌ ماكسول‌1

هاینریش هرتز2
ســال 1887 نظریــه امــواج الکترومغناطیســی و وجــود امــواج رادیویــی 

را اثبــات كــرد.

سال‌ 1890 زمینه کنترل امواج صوتی را فراهم کرد.ادوارد برانلی3

اولیور لوج4
ســال 1894 اولیــن پیغــام صوتــی را بــر اســاس كدهــای مــورس بین دو 

ســاختمان مبادلــه کرد.

سال‌ 1896 ‌پيغام‌ صوتی را به‌ مسافت‌ 250 متر ارسال کرد.الكساندر پوپوف‌5

گوگلیمو ماركونی6
ــی  ــر تحول ــل دورت ــه فواص ــی ب ــواج رادیوی ــال ام ــا انتق ــال 1899 ب س

ــرد. ــاد ک ــات ایج ــی در ارتباط اساس

رجیناند فیسندن7
ــراع مدولاســیون1 امــکان ارســال »صــدا« به‌وســیله  ــا اخت ســال 1906 ب

امــواج رادیویــی را فراهــم کــرد.

1. مدولاسیون یا تلفیق، عبارت است از سوار کردن سیگنال اطلاعات بر روی سیگنال معمولاً فرکانس بالاتر به منظور افزایش 
برد سیگنال و بهره وری انتقال و استفاده بهتر از پهنای باند کانال
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سال‌ 1907 »لامپ‌ الكتروني«‌ را ‌ براي‌ »راديو الكتريکی«‌ اختراع کرد.لی دو فورست8

اوایل دهه 1930 ابداع »تک باند جانبی« و »مدولاسیون یا ترکیب فرکانس«اپراتورهای آماتور9

آمریکای شمالی10
دهــه 1940 اســتفاده از رادیــو بــرای ارســال تصاویــر تلویزیــون )ارســال 

ــتاندارد( آنالوگ اس

ســال 1960 عرضــه اولیــن رادیــوی ترانزیســتوری کوچــک جیبــی بــا سونی11
باتــری کوچــک

سال 1963 ارسال تصاویر رنگی و اولین )رادیو( ماهواره مخابراتی به مدارتلستار12

آمریکا13
اواخــر دهــه 1960 عرضــه شــبکه تلفــن راه دور بــا رادیوهــای دیجیتــال 

و دیجیتــال کــردن شــبکه

دهه 1970 عرضه اولین سیستم جهت‌یابی رادیوییشرکت لوران14

سال 1987 عرضه GPS یا نظام موقعیت‌یاب جغرافیایینیروی دریایی آمریکا15

آماتورها16
ــی و  ــای صوت ــا کارت‌ه ــای شــخصی ب ــتفاده از رایانه‌ه 1990 رواج اس

ــیگنال‌ها ــردازش س پ

سال 1994 ساخت رادیوی نرم‌افزاری برای »هدایت پرواز«ارتش آمریکا17

اواخر دهه 1990 استفاده از ارسال دیجیتال برای پخش-18

ــی  ــدی در زندگ ــن تحــول جدی ــات ســیمی و تلف ــور تلگــراف و توســعة ارتباط ــا ظه      ب
ــا  ــادی پیــش رفــت ت ــا ســرعت زی ــاوری ب ــن فن ــد. ای ــد آم ارتباطــی و اجتماعــی بشــر پدی
ــا اســتقبال عمومــی  ــی کــه ارتباطــات بی‌ســیم و رادیویــی و ظهــور تلفن‌هــای همــراه ب جای
ــراه و  ــای هم ــا تلفن‌ه ــی ب ــای کوتاه ــن تحــولات در دوره‌ه ــد. ای ــه ش ــابقه‌ای مواج و بی‌س
ظهــور نســل‌های جدیــد بــا تحــولات ارتباطــی همــراه شــد. در ایــن مســیر ارتباطــات راه دور 
و ماهــواره‌ای نیــز در توســعة وســایل ارتباط‌جمعــی به‌لحــاظ کمّــی و کیفــی ســهم درخــور 

توجهــي ایفــا کــرد.
ــر امــکان دسترســی  ــت، عــاوه ب      تلفن‌هــای همــراه امــروزی باقابلیــت اســتفاده از اینترن
ــنیدن  ــرای ش ــی ب ــن‌های اختصاص ــواع اپلیکش ــت ان ــایت‌ها(‌ از ظرفی ــا )وب‌س ــه تارنما‌ه ب
ــر  ــی ب ــه محــور و مبتن ــن رایان ــو برخــوردار اســت. بخــش عمــده‌ای از رســانه‌های نوی رادی
زبــان دیجیتالــی هســتند. ویژگی‌هــای مهــم تحــولات فناورانــة اخیــر دیجیتال‌ســازی اطلاعــات 
اســت. دیجیتالــی ســازی امــکان انتقــال اطلاعــات از منابــع گوناگــون را بــا یــک مجــرا فراهــم 
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ــان  ــه جري ــات زمین ــازی اطلاع ــا دیجیتال‌س ــن ب ــد؛ بنابرای ــم می‌کن ــف را ک ــال تحری و احتم
ــه  ــن ب ــود. ای ــم مي‌ش ــر فراه ــة کمت ــا هزین ــر و ب ــر، قابل‌اطمینان‌ت ــریع‌تر، انعطاف‌پذیرت س
معنــای افزایــش ظرفیــت مجــرای ارتباطــی و صرفه‌جویــی در زمــان و میــزان کار و درنتیجــه 

ــره‌وری اســت )آذری، 1384: 135(. ــش به افزای
     امــروزه پادکســت‌ها1 یــا رادیوهــای اینترنتــی یکــی از بخش‌هــای فعــال در محیــط اینترنــت 
ــق اینترنــت  ــا ایــن تفــاوت کــه از طری ــد ب ــی عمــل می‌کنن ــو معمول ــد رادی هســتند کــه مانن
انتشــار می‌یابنــد. بــا توجــه بــه گســترش اســتفاده از اینترنــت مخاطبــان رادیــو اینترنتــی نیــز 
ــا  ــان ب ــر هم‌زم ــا اســتفاده از تصوی ــری ی ــو تصوی ــه رادی ــن زمین ــه افزايــش اســت. در ای رو ب

ــون فراهم‌شــده اســت. ــی تلویزی ــت و حت ــو در بســتر اینترن برنامه‌هــای رادی
ــرای  ــی اســت کــه از طــرف ماهــواره و معمــولاً ب      رادیــوی ماهــواره‌ای2 ســرویس رادیوی
ماشــین‌ها پخــش می‌شــود و بُــرد بســیار بیشــتری نســبت بــه ایســتگاه‌های رادیویــی زمینــی 
دارد و در کل کشــور موردنظــر قابــل دریافــت اســت. گرچــه در مقایســه بــا رایانه‌هــا از نقــش 
ماهواره‌هــا در انقــاب ارتباطــات کمتــر تقدیــر شــده اســت امــا بــا ایــن حــال مزایــا و تأثیــرات 
ــن  ــده گرفــت )آذری، 1384: 137(. مهم‌تری ــوان نادی مهــم آنهــا را در تحــول ارتباطــات نمی‌ت
تحــول در گیرنده‌هــای رادیویــی، تولیــد رادیوهــای ترانزیســتوری اســت. بــا ایــن اتفــاق حجــم 
ــان، ‌1382:  ــردی بیشــتر شــد )زارعی ــت اســتفاده از آن و مصــرف ف ــا کوچــک و قابلی رادیوه
257-260(. امــروزه دریافــت امــواج رادیویــی از طریــق تلفــن همــراه و گیرنده‌هــای رادیویــی 
در خودروهــا بــه حفــظ و در مــواردی افزایــش مخاطبــان آن در موقعیت‌هــای مختلــف کمــک 

کــرده اســت.
     رادیــو از ســال 1920 شــکل رســانة عمومــی گرفــت و از آن بــه بعد در دنیای درحال‌توســعه 
ــو در  ــراع رادی ــر شــد. بعــد از اخت ــه رســانه‌اي همه‌گی ــل ب ــرد و تبدی ــی ســریع رشــد ک خیل
جهــان چندیــن ســال طــول کشــید تــا ایــن رســانه بــه ایــران رســید. در ســال 1304 اولیــن دکل 
بی‌ســیم مخابــرات در تهــران و در منطقــة جــادة قدیــم شــمیران نصــب شــد و بعــد از فــراز 
ــت‌ماه  ــمی در اردیبهش ــور رس ــت، به‌ط ــتودیوی موق ــک اس ــازی ی ــا آماده‌س ــیب‌هایی ب و نش

ســال 1319 افتتــاح گشــت.

1. Podcast 		  2.  Satellite radio
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5-2. ماهیت صدا
هنگامــی کــه مــاده‌ای بــه نوســان درمی‌آیــد، حرکــت آن موجــب انبســاط و انقباض‌هایــی در 
هــوای اطــراف خــود می‌شــود. نوســانات فشــار هــوا در ســاده‌ترین شــکل خــود به‌صــورت 
سینوســی اســت. صــدا در ایــن شــکل خــاص )مــوج سینوســی( توســط منابــع مشــخصی بــه 

ــد )شــکل 1-5(. وجــود می‌آی
 

شکل 5-1. فرایند ایجاد صدا

     مهم‌ترین مشخصات صوت و صدا را می‌توان در جدول 5-2 مرور کرد.
جدول 5-2. مشخصات صوت و صدا

توضیحمشخصهردیف

شمار نوسانات کامل )سیکل( در ثانیه که با واحد هرتز مشخص می‌شود.فرکانس1

فاصله‌ای که یک موج برای کامل کردن یک سیکل طی می‌کند.طول‌موج2

بلندی یا 3
حجم

همــان دامنــه صــدا یعنــی صداهــای آرام )با نوســانات انــدک( و بلند )با نوســانات 
قــوی( کــه بــا دســی‌بل )DB( یــا فــون )Phon( اندازه‌گیــری می‌شــود.

با افزایش نوسانات ارتفاع آن افزایش می‌یابد.ارتفاع4

زمان جابه‌جایی بین دو صوت که با درجه مشخص می‌شود.فاز5

)RF( 15-3. امواج رادیویی
امــواج راديويــي اطلاعــات را به‌طــور نامرئــي بــه هــزاران يكلومتــر آن‌طرف‌تــر ارســال ميك‌ننــد. 
امــروزه »تلفــن همــراه«، »دوربين‌هــاي كنترلــي«، »راديــو FM«، »سيســتم‌هاي كنتــرل از راه دور«، 
»GPS«، »ارتباطــات ماهــواره‌اي« و هــزاران فنــاوری ديگــر از امــواج راديويــي اســتفاده ميك‌ننــد. 

1. Radio Ferequency 
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امــواج راديويــي مي‌تواننــد داده، صــوت و تصويــر را انتقــال دهنــد. ايــن امــواج در تلويزيــون، 
راديــو، ارتباطــات پليــس شــهري و ارتباطــات ماهــواره‌اي اســتفاده مي‌شــوند. هركــدام از ايــن 
سيســتم‌ها از يــك محــدوده فركانســي خاصــي بــراي ارتبــاط اســتفاده ميك‌ننــد. راديــو از دو 
بخــش اساســي تشکیل‌شــده اســت: فرســتنده و گيرنــده كــه هــر دو بــراي ارســال و دريافــت 

پيــام از آنتــن اســتفاده ميك‌ننــد.
     امــواج الکترومغناطیســی دارای فرکانــس هســتند و فرکانــس به‌معنــی »تعــداد نوســان‌های 
میــدان الکتریکــی یــا مغناطیســی در واحــد زمــان از هــر نقطــه از فضــا« اســت. امــواج رادیــو 
ــا  ــز ت ــن محــدوده فرکانــس از ده‌هــا هرت نوعــی از تشعشــعات الکترومغناطیســی هســتند. ای
چنــد گیگاهرتــز تغییــر می‌کنــد. تشعشــعات الکترومغناطیســی توســط نوســانات میدان‌هــای 
الکتریکــی و مغناطیســی انتشــار می‌یابنــد و از طریــق هــوا و حتــی خــأ به‌همــان خوبــی عبــور 
می‌کننــد و نیــازی به‌واســطه انتقــال ندارنــد. در مقابــل، از انــواع تشعشــعات الکترومغناطیســی 
 ،X ،ــا ــعه‌های »گام ــون اش ــواردی چ ــه م ــوان ب ــدوده RF می‌ت ــالای مح ــی ب ــا فرکانس‌های ب

ــور مرئــی« اشــاره کــرد. مادون‌قرمــز، ماوراءبنفــش و ن
     وقتی‌کــه امــواج رادیویــی از یــک ســیم عبــور می‌کننــد، میــدان الکتریکــی و مغناطیســی 
متغیــر آنهــا )برحســب شــکل ســیم( جریــان و ولتــاژی متنــاوب در ســیم القــا می‌کننــد. ایــن 
جریــان و ولتــاژ را می‌تــوان بــه ســیگنال‌های صوتــی و دیگــر انــواع ســیگنال تبدیــل کــرد کــه 
اطلاعــات را انتقــال دهنــد. عــاوه بــر خــود رادیــو، ارســال داده‌هــای انــواع »تلویزیــون‌، رادار و 

تلفــن« نیــز همگــی به‌صــورت انتشــار فرکانــس رادیویــی هســتند.
ــور  ــرعت ن ــا س ــز ب ــی نی ــای رادیوی ــی، موج‌ه ــای الکترومغناطیس ــر موج‌ه ــد دیگ      همانن
حرکــت می‌کننــد. موج‌هــای رادیویــی بلنــد ممکــن اســت بخشــی از زمیــن را به‌طــور مــداوم 
ــاب شــده و کلّ  ــا جــو، بازت ــد پــس از برخــورد ب ــز می‌توانن ــاه نی بپوشــانند و موج‌هــای کوت

ــری هســتند. ــای کمت ــا انحن ــاب ب ــر، در بازت ــد. طول‌موج‌هــای کوتاه‌ت ــن را بپیماین ــرة زمی کُ
 

شکل 5-2. انواع واکنش امواج رادیویی در برخورد با موانع
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     بــا داشــتن يــك مــوج سينوســي و يــك فرســتنده، مي‌تــوان مــوج را توســط آنتــن بــه فضــا 
ارســال كــرد. در ترکیــب ايــن مــوج بــا اطلاعاتــی مثــل صــداي گوينــده »مدولاســيون یــا تلفیق« 

صــورت می‌گیــرد. ســه روش بــراي »مدولاســيون« در جــدول 5-3 معرفی‌شــده اســت.
جدول 5- 3. انواع روش‌های مدولاسیون یا تلفیق

توضیحانواعردیف

ــال پالس1 ــراي ارس ــاده ب ــك روش س ــي و ي ــوج سينوس ــع م ــال و قط ارس
ــورس ــاي م كده

دامنه2
ــوج  ــا م ــده ب ــداي گوين ــط ص ــده توس ــوج توليدش ــه م ــب دامن ترکی

)AM( سينوســي و ارســال از طريــق فرســتنده

فركانس3
ترکیــب فركانــس مــوج توليدشــده توســط گوينــده بــا موج سينوســي و 

)FM( ســپس ارســال از طريــق فرســتنده

5-4. اساس کار فرستنده‌ها و گیرنده‌های رادیویی
اســاس کار فرســتنده‌های رادیویــی ســوار کــردن اطلاعــات صوتــی بــر روی امــواج 

الکترومغناطیســی اســت )شــکل 3-5(.

 شکل 5-3. نمایی از ارسال تا گیرنده امواج رادیویی

      امــواج رادیویــی بــا اســتفاده از وســایل الکتریکــی ایجــاد و در حــوزة الکترومغناطیس زمین 
پخــش می‌شــوند. امــواج الکترومغناطیســی بــا فرکانــس )تواتر-نوســان( یــا تعــداد ارتعاشــات 
در یــک ثانیــه و طــول آنهــا مشــخص می‌شــوند. واحــد اندازه‌گیــری امــواج رادیویــی هرتــز 

فصل5: الگوهای انتشار و ارزیابی برنامه رادیویی
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اســت کــه معــادل یــک ارتعــاش یــا ســیکل در ثانیــه اســت. در سیســتم ارتباطــات رادیویــی هر 
کیلــو ســیکل »هــزار دور در ثانیــه« خواهــد بــود )شــکل 4-5(.

 شکل 5-4. واحد امواج رادیویی

ــا چرخــه« شــامل  ــر »ســیکل ی ــا چرخــه« و ه ــار ســیکل ی ــس« شــامل »چه ــر »فرکان      ه
یــک هرتــز اســت. همان‌طــور کــه بــا پرتــاب یــک شــیء بــه داخــل اســتخر، بــا توجــه بــه 
بزرگــی یــا کوچکــی آن »امواجــی« بــا فواصــل كــم یــا زیــاد بــه کنــار اســتخر می‌رســند؛ امــواج 
رادیویــی هــم فواصــل زمانــی مختلفــی دارنــد. ایــن زمــان بــرای موج‌هــای کوچــک کمتــر و 
بــرای امــواج بــزرگ زیادتــر اســت؛ بنابرایــن تعــداد امــواج زیادتــر نشــان دهنــدة طــول کمتــر 
ــا امــواج  ــاط دارد ام ــا ســرعت آنهــا ارتب ــة امــواج روی آب ب و ســرعت بیشــتر اســت. فاصل
الکتریکــی ســرعت ثابتــی معــادل ســرعت نــور دارنــد؛ بنابرایــن در امــواج رادیویــی »ســرعت« 
ثابــت و »طول‌مــوج« متغیــر اســت. بــا تقســیم »ســرعت مــوج الکتریکــی« بــر »تعداد نوســانات 
آن«، »طول‌مــوج« بــه ‌دســت می‌آیــد. »ســرعت مــوج« همــان ســرعت نــور و حــدود ســیصد 
هــزار کیلومتــر بــر ثانیــه اســت کــه بر تعــداد نوســانات برحســب کیلــو ســیکل در ثانیه تقســیم 
می‌شــود. بــا ایــن محاســبات انــواع امــواج الکترومغناطیســی را می‌تــوان به‌شــرح جــدول 4-5 

معرفــی کــرد.
جدول 5-4. انواع امواج الکترومغناطیسی

توضیحانواع امواجردیف

1AM1

ــه در آن  ــت ک ــه‌ای اس ــیون دامن ــا مدولاس ــه ی ــق دامن ــای تلفی ــه معن ب
»اطلاعــات« روی »دامنــه مــوج« ســوار می‌شــود. در این شــکل متناســب 
ــا  ــر ت ــن روش برت ــد. ای ــر می‌کن ــوج تغیی ــة م ــرات صــدا، دامن ــا تغیی ب
ــرد دارد.  ــی کارب ــبکه‌های رادیوی ــی ش ــم در برخ ــوز ه ــه 70، هن ده

ــاه« دارد. ــد، متوســط و کوت ــوج »بلن ــواج AM ســه شــکل م ام
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1. Amplitude Modulation 
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2FM1

ــت.  ــس« اس ــیون فرکان ــا »مدولاس ــامدی« ی ــق بس ــای »تلفی ــه معن  ب
ــا  ــر شــد. ب ــا پخــش اســتریو رایج‌ت ــر ب ــل کیفیــت صــدای بهت ــه دلی ب
مدولاســیون یــا تلفیــق، خاصیتــی در ســیگنال اطلاعــات ایجــاد می‌شــود 
کــه بتــوان آن را تقویــت و تــا فواصــل دور ارســال کــرد و آن را از عوامل 

ناخواســته مثــل نویــز حفاظــت کــرد.

     انــواع موج‌هــای AM را می‌تــوان بــه ســه دســتهLW, MW, SW(2(  در جــدول 5-5 مــرور کــرد. 
در شــرایط جغرافیایــی گســترده و پوشــش مناطــق وســیع‌تر به‌ویــژه در ســطح بین‌المللــی از 

ــای AM اســتفاده می‌شــود. موج‌ه
AM جدول 5-5. انواع امواج الکترومغناطیسی

توضیحانواع موجردیف

1)LW( بــا کاربردهایــی ماننــد ایســتگاه‌های بلند )KHZ( 279-153 کیلوهرتــز
ــوردی ــیریابی هوان ــتیبانی مس ــاری و پش تج

2)MW( متوسطAM 1710-530 کیلوهرتز و رایج‌ترین نوع مورداستفاده موج

3)SW( کوتاه
ــوع نحــوه انتشــار پوشــش تمــام کــره  ــا ن ــز ب 26100- 2300 کیلوهرت

ــی ــبکه‌های خارج ــنیدن ش ــکان ش ــن و ام زمی

5-5. فرستنده‌های امواج
ــن  ــور در همــه جهــات منتشــر می‌شــوند. ای ــد ن ــق فرســتنده‌ها مانن ــی از طری ــواج رادیوی ام
ــد شــکل 5-5 هســتند. ‌ایســتگاه‌های فرســتنده  ــی مانن ــه شــکل دکل‌های فرســتنده‌ها اغلــب ب

ــوند. ــداث می‌ش ــطح اح ــق مس ــت‌ها و مناط ــب در دش ــاه اغل موج‌کوت
 

شکل 5-5. نمونه دکل فرستنده امواج رادیویی

1. Frequency Modulation  		  2. Long Wave, Medium Wave, Short Wave

فصل5: الگوهای انتشار و ارزیابی برنامه رادیویی
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     شــکل 5-6 مراحــل تولیــد صــوت و امــواج رادیویــی تــا ارســال و دریافــت توســط گیرنــده 
را نشــان می‌دهــد.

 

شکل 5-6. مراحل تولید صوت و امواج رادیویی تا دریافت توسط گیرنده

     در پخــش و انتشــار امــواج، یکــی از شــاخص‌های مهــم، سیســتم دکل و آنتــن اســت. بــرای 
طراحــی یــک ایســتگاه فرســتنده امــواج رادیویــی، ارتفــاع دکل نقــش مســتقیم و مهمــی دارد. 
ــه همیــن خاطــر ایســتگاه‌های فرســتنده را در ارتفاعــات مشــرف‌به منطقــه تحــت پوشــش  ب
احــداث می‌کننــد تــا بــرای پوشــش از بهتریــن بهــره تشعشــعی و فاکتــور دیدمســتقیم اســتفاده 
شــود. ظرفیــت قــدرت خروجــی بــر مبنــای کیلوهرتــز نیــز بســیار مهــم اســت. بــرای نمونــه 
قــدرت پخــش شــبکه‌های رادیویــی ورزش و جــوان از فرســتنده جمــاران تهــران، بــه میــزان 

10 کیلوهرتــز اســت.
ــه در  ــا وجــود دارد ک ــت توســط گیرنده‌ه ــی در ارســال پخــش و دریاف      الگوهــای مختلف
ادامــه بــه چنــد نمونــه الگوهــای مربــوط بــه ســازمان صداوســیمای جمهــوری اســامی ایــران 

ــکل 7-5(. ــود )ش ــه می‌ش پرداخت
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شکل 5- 7. نمودار فرایند ارسال و دریافت امواج رادیویی در سازمان صداوسیمای ایران

     در صــورت فقــدان وجــود فیبــر نــوری یــا اشــکال در دریافــت ســیگنال از طریــق فیبــر 
نــوری، دریافــت از طریــق ماهــواره انجــام می‌شــود. صــدای رادیوهــای مراکــز از طریــق فیبــر 

ــان سراســر جهــان ارســال شــود. ــرای مخاطب ــر روی ماهواره‌هــا ب ــا ب دریافــت می‌شــود ت

5-6. انواع سیستم‌های سیگنال رسانی به ایستگاه فرستنده امواج رادیویی
ــی را  ــواج رادیوی ــتنده ام ــز فرس ــه مراک ــانی ب ــیگنال رس ــن سیســتم‌های س برخــی از مهم‌تری

ــرد. ــرور ک ــدول 5-6 م ــوان در ج می‌ت

فصل5: الگوهای انتشار و ارزیابی برنامه رادیویی
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جدول 5- 6. انواع سیستم‌های سیگنال رسانی به ایستگاه فرستنده امواج رادیویی

توضیحانواعردیف

ــا فیبر نوری1 ــال، ب ــوگ و دیجیت ــاز آنال انتقــال ســیگنال تمامــی برنامه‌هــای موردنی
بهتریــن ضریــب کیفیــت و کمتریــن احتمــال اختــال و آســیب‌دیدگی

خط مایکرو ویو2
ــط  ــرای خ ــاد ب ــی قابل‌اعتم ــره و جایگزین ــع ذخی ــوان منب ــب به‌عن اغل

ــرد. ــرار می‌گی ــتفاده ق ــر مورداس فیب

خط ماهواره3
ــت  ــال و دریاف ــرای ارس ــواره و SNG ب ــواع خطــوط ماه ــتفاده از ان اس

ــی ــواج رادیوی ام

5-7. گیرندة راديوی مخاطب چگونه كار ميك‌ند؟
رادیــو را روی ایســتگاهی تنظیــم كنیــد و بــه صــدای آن گــوش دهیــد. در ایســتگاه رادیویــی، 
ــی ایجــاد می‌شــود. ایــن وســایل ســیگنال‌های  ــوازم صوت ــا ل صداهــا به‌وســیله میكروفــون ی
ــال  ــی ارس ــواج رادیوی ــورت ام ــتگاه به‌ص ــط ایس ــه توس ــد ك ــود می‌آوردن ــی به‌وج الكتریك
ــو  ــده رادی ــتگاه گیرن ــه دس ــوند و ب ــاد منتشــر می‌ش ــیار زی ــا ســرعت بس ــواج ب ــود. ام می‌ش
می‌رســند. رادیــو ایــن امــواج را بــه ســیگنال‌های الكتریكــی تبدیــل میك‌نــد. ایــن ســیگنال‌ها 

ــه صــدا عمــل می‌کننــد. ــا فعال‌ســازی بلندگــوی رادیــو از طریــق تبدیــل الكتریســیته ب ب
     در ایســتگاه رادیویــی ســیگنال الكتریكــی بــا صــدا تركیــب یــا مدولاســیون می‌شــود. در 
مدولاســیون دامنــه‌ای، »ســیگنال صوتــی دامنــه« و در مدولاســیون فرکانســی، »ســیگنال صوتــی 
بســامد«، »ســیگنال حامــل« را تغییــر می‌دهنــد. ســیگنال ترکیب‌شــده )مدوله‌شــده( بــه امــواج 
ــر،  ــی در حــال تغیی ــوج رادیوی ــن م ــتنده ارســال می‌شــود. ای ــی تبدیل‌شــده و از فرس رادیوی
ــه در هــر  ــد. البت ــو ایجــاد میك‌ن یــك ســیگنال الكتریكــی در حــال تغییــری را در آنتــن رادی
رادیویــی كــه در محــدوده و معــرض ایــن امــواج رادیویــی قــرار گیــرد ایــن ســیگنال بــه وجود 
می‌آیــد. یــك مــدار در رادیــو، ســیگنال صوتــی بــا بســامد کــم را از ســیگنال حامــل بــا بســامد 

زیــاد جــدا و بــه بلندگــو می‌فرســتد.
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شکل 5-8. از ایستگاه رادیویی تا دستگاه رادیو

     یــك فرســتنده، امــواج رادیویــی AM یــا FM ارســال میك‌نــد. هــر ایســتگاه رادیویــی، مــوج 
رادیویــی را بــا پهنــای بســامد كــم ارســال میك‌نــد. وقتــی مــوج بــه آنتــن هوایــی می‌رســد، 
ــه نوســان درمــی‌آورد.  ــس مــوج ب ــا فرکان ــا همــان بســامد ی ــی را ب ــن هوای الكترون‌هــای آنت
براثــر حركــت الكتــرون در آنتــن، ســیگنال الكتریكــی ایجــاد می‌شــود؛ امــا آنتــن در هرلحظــه 
صدهــا ســیگنال را دریافــت میك‌نــد، بــه همیــن دلیــل بایســتی رادیــو مــداری داشــته باشــد كــه 

ســیگنال‌های ناخواســته را حــذف نمایــد.
ــا وســيله‌اي  ــو ب ــرد. رادي ــن، امــواج راديويــي در فضــا را مي‌گي ــه كمــك آنت ــده شــما ب  گيرن
بنــام تيونــر )پيــچ ميــزان راديــو( مي‌توانــد فركانــس گيرنــده را تغييــر دهــد. بــا ميــزان كــردن 
فركانــس گيرنــده بــا فرســتنده مي‌تــوان امــواج پخش‌شــده توســط فرســتنده ايســتگاه راديويــي 

خــاص را دريافــت كــرد.
     ايــن امــواج ســپس بــه جداســاز امــواج فرستاده‌شــده تــا امــواج اطلاعاتــي از موج سينوســي 
تريكب‌شــده، جــدا شــوند. ســپس ايــن امــواج توســط آمپلي‌فايــر تقويــت و بــه بلندگــو ارســال 

ــود. مي‌ش

5-8. ویژگی‌های رسانه رادیو
رادیــو رســانه‌ای بــا ویژگی‌هــای خاصــی نســبت بــه مطبوعــات اســت کــه برخــی از آنهــا در 

جــدول 5-7 معرفی‌شــده اســت.
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جدول 5-7. ویژگی‌های اثرگذار رادیو

توضیحویژگی‌هاردیف

یعنی بلافاصله بعد از تهیة گزارش یا خبر می‌توان آن را منتشر کرد.رسانة سرعتی1

تولید طولانی‌تر2
ــة  ــا تهی ــت آورد ام ــی به‌دس ــوان تلفن ــه را می‌ت ــار اولی ــد اخب هرچن

گزارش‌هــای خبــری طــول می‌کشــد.

خطی بودن3
بایــد توجــه داشــت کــه رادیــو رســانه‌ای خطــی و رو‌به‌جلو اســت، یعنی 
مخاطــب ماننــد روزنامــه و وب‌ســایت، نمی‌توانــد بیــن آیتم‌هــا حرکــت 
کنــد و به‌عقــب بازگــردد؛ بنابرایــن حفــظ توجــه شــنوندگان مهم اســت.

معمولاً مخاطبان هم‌زمان با شنیدن رادیو، کار دیگری هم انجام می‌دهند.انجام کار هم‌زمان4

هر کس با دستگاه گیرندة رادیو می‌تواند آن را دریافت کند.دریافت گسترده5

     اصطــاح انگلیســی برادکســتینگ، برگرفتــه از عمــل افشــاندن یــا پاشــیدن بــذر روی خــاک 
اســت. درواقــع هرکــس کــه یــک گیرنــدة رادیویــی داشــته باشــد، می‌توانــد و آزاد اســت کــه 
در محــدوده یــا دامنــه‌ای کــه امــواج ارســال می‌شــوند، پیام‌هــای پخش‌شــده را دریافــت کنــد 
)گیــل، ادمــز، 2002(. پیشــرفت ســریع در فناوری‌هــای اطلاعاتــی و ارتباطــی، امــکان دریافــت 
امــواج رادیویــی در ابزارهایــی کوچک‌تــر و قابل‌حمل‌تــری ماننــد موبایــل را فراهم کرده اســت. 
ــه شــرح جــدول  ــا تلویزیــون و مطبوعــات تفاوت‌هایــی ب ــو ب      پوشــش رویدادهــا از رادی

5-8 دارد.
جدول 5-8. ویژگی‌های پوشش رویدادها از رادیو

توضیحتفاوت‌هاردیف

افــراد گروه‌‌هــای تولیــدی در شــبکه‌های رادیویــی از روزنامه‌هــا و واحد تولید1
ــتند. ــر هس ــون کمت تلویزی

امکان پخش مستقیم2
ــات  ــاف مطبوع ــد برخ ــن می‌توانن ــانه آنلای ــون و رس ــو و تلویزی رادی

ــد. ــزارش کنن ــتقیم گ ــور مس ــداد را به‌ط روی

پخش مستقیم با 3
رادیو با امکانات کمتری قابلیت پخش مستقیم رویدادها را دارد.امکانات کمتر

نیاز به افراد بامهارت 4
خاص

ــا اعــزام یــک نویســنده و  پوشــش رویــداد در یــک روزنامــه می‌توانــد ب
احتمــالاً یــک عــکاس باشــد. در رادیــو می‌تــوان با یــک گزارشــگر و حتی 
ــر  ــون عــاوه ب ــا تلویزی ــدادی را پوشــش داد؛ ام ــی، روی به‌صــورت تلفن
گزارشــگر بــه عوامل متعددی برای پشــتیبانی از پوشــش رویداد نیــاز دارد.
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ــا رویکــردی  ــزه ب ــی یکپارچــه و مکانی ــو، نظام ــد رادی ــد تولی ــاره ش ــه اش ــور ک       همان‌ط
عملیاتــی و اطلاعاتــی بــا تعامــل ســه عنصــر نرم‌افــزار، ســخت‌افزار و نیــروی انســانی اســت. 

ــع پوشــش داده می‌شــوند. ــا و وقای ــن عناصــر رویداده ــل ای در تعام

5-9. مفهوم ارزیابی و نظارت
ــداف و  ــای اه ــر مبن ــتانداردها ب ــن شــاخص‌ها و اس ــي تدوی ــزی يعن ــم، برنامه‌ری ــر بپذیری اگ
مأموریــت هــر ســازمان، بنابرايــن نظــارت و کنتــرل بــر فعالیت‌هــای صــورت گرفتــه بــه معنــي 
چگونگــی دســتیابی بــه آن اهــداف و استانداردهاســت. به‌عبارتی‌دیگــر در نظــارت و ارزیابــی 
بــه دنبــال آن هســتیم کــه دريابيــم چــه میــزان از اهــداف با چــه ریتــم و ضرباهنگی و بــا صرف 
چــه میــزان منابــع و امکانــات محقــق شــده اســت. عــاوه بــر آن، موانــع، كمبودها و مشــکلات 
ــد انديشــيده شــود.  ــرای رفــع آن باي ــوده و چــه راهــکاری ب ــه اهــداف کدام‌هــا ب دســتیابی ب
بـراي درك رتهب وهفمم نظــارت و ارزیابــی دیاب اهتهباشم و افتوتاهي انی فماهیــم اب یکدیگــر 

بــه شــرح جــدول 5-9 رونش وشد.
جدول 5-9. مفاهیم ارزیابی و نظارت

جدول 5-9. مفاهیم ارزیابی و نظارت

توضیحمفهومردیف

پابرجــا نگه‌داشــتن فعالیت‌هــا در جهــت درســت، از راه تصحيــح نظارت11
برنامه‌هــا كــردن کج‌روی‌هــا در 

ارزیابی2
و  رودنمش  وصریت  هب  ااعلاطت  شجنس  و  جمــع‌آوری  زلتسمم 
برنامه‌ریزی‌شــده و نییعت زیمان تیقفوم اســت. درواقــع در آن قضــاوت 

می‌گیــرد. صــورت 

ــه  ــا توجــه ب ــه فراينــد ارزش‌گــذاری )تعييــن ارزش( يــك برنامــه ب       ارزشــیابی برنامــه2 ب
ــي  ــد. محــور اصل ــه گوين ــا طــرح مصــوب برنام ــق ب ــي و مطاب شــاخص‌ها و معيارهــاي كمّ
ارزشــيابي برنامــه، بررســي متــن برنامــه اســت كــه چگونــه هدف‌هــاي برنامــه را پيگيــري كرده 

و از چــه راهــي پيــش بــرده اســت )میرزایــی، 1388(.
     هرچنــد از »نظــارت« تعاريــف متعــدد و گوناگونــي ارائه‌شــده اســت، امــا تعاريــف نظــارت 
در ســه ويژگــي »ماهيــت دوطرفــه«، »اصــاح و هدایت‌گــری« و »تطبيــق عملكــرد بــا اهــداف« 

ــتراک دارند. اش

1. Monitoring		  2. Program Evaluation
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ــای  ــرل برنامه‌ه ــارت و کنت ــی نظ ــی نوع ــت ارزیاب ــوان گف ــی می‌ت ــف ارزیاب      در تعری
ــده  ــم از زن ــا اع ــه برنامه‌ه ــه کلی ــد ب ــی می‌توان ــه ارزیاب ــاوت ک ــن تف ــا ای ــی اســت ب رادیوی
و تولیــدی و ازنظــر زمانــی بــه قبــل و بعــد از پخــش برنامــه منــوط گــردد. ارزیابــی برنامــه1  
فراينــد مطالعــه، مقايســه، تحليــل و قضــاوت بيــن نتايــج به‌دســت‌آمده و اهــداف تعیین‌شــده 
ــا و  ــاس معياره ــر اس ــي ب ــن اثربخش ــور تعيي ــا و به‌منظ ــا و برنامه‌ه ــا، طرح‌ه در فعالیت‌ه
شــاخص‌های معيــن را گوينــد. ارزیــاب برنامــه2 فــردی اســت کــه عهــده‌دار تعييــن ارزش يــا 
شايســتگي برنامــه راديويــي در مراحــل طــرح، توليــد و پخــش از جنبه‌هــاي طــرح، اهــداف در 
برنامــه و انتقــال پيــام برنامــه، بــا اســتفاده از روش‌هــای علمــي باشــد. ارزیــاب پخــش3 فــردي 
اســت كــه بتوانــد بــا آگاهــي از شــرايط سياســي، اجتماعــي، اقتصــادي و فرهنگــي جامعــه و با 
داشــتن توانايــي درك مســائل محتوايــي و اجرايــي برنامه‌هــا، صلاحيــت پخــش برنامه‌هــا را در 
راســتاي سیاســت‌های ســازمان صداوســیما تشــخيص دهــد. بازشــنوایی برنامــه، عمــل شــنيدن 
برنامــه پــس از ضبــط را گوينــد. ايــن عمــل به‌منظــور كنتــرل و نظــارت، ارزيابــي و يــا تنظيــم 

برنامــه بــراي پخــش مجــدد انجــام می‌گیــرد.

  5-10. انواع نظارت و ارزیابی بر محتوای رادیویی
ارزیابی و نظارت در مراحل مختلفی به شرح جدول 5-10 صورت می‌گیرد.
جدول 5-10. انواع مراحل اجرای نظارت و ارزیابی برنامه رادیویی

توضیحانواعردیف

تصویب طرح برنامه در شبکه‌ها برای شروع فرایند تولیدپیش از تولید1

نظارت توسط ناظران کیفی یا نمایندگان نهادهای ذی‌ربطحین تولید2

نظارت در واحد پخش هر شبکه به‌منظور آماده‌سازی برای پخشقبل از پخش3

نظارت برخی برنامه‌های زنده توسط ناظران در استودیوی پخشحین پخش4

ضبط و بررسی برنامه‌های گوناگون پخش‌شده و ارجاع نتایج به متصدیانپس از پخش5

      ارزیابــی و نظــارت در هــر مرحلــه مهــم اســت و زمانــی ارزشــمند خواهنــد بــود کــه نتایــج 
آن بــه دســتیابی اهــداف برنامــه و بهبــود کیفیــت آن کمــک کند.

1. Program Assessment/Audit		  2. Program Evaluator	
3. Program Assessor
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5-11. انواع مجریان ارزیابی و نظارت برنامه‌های رادیویی
نهادهــای مختلفــی بــا توجــه بــه رســانه‌ای ماننــد رادیــو در ســازمان صداوســیما نقــش نظــارت 
و ارزیابــی برنامه‌هــای رادیویــی را در مراحــل مختلــف دنبــال می‌کننــد. برخــی از ایــن مــوارد 

در جــدول 5-11 ارائه‌شــده اســت.
جدول 5-11. انواع مجریان ارزیابی و نظارت برنامه‌های رادیویی در سازمان صداوسیما

توضیحانواعردیف

ارزیابــی کــه توســط خــود تولیدکننــده محتــوا ماننــد تهیه‌کننــده از خــود خودارزیابی1
ــرد. صــورت می‌گی

گروه برنامه‌ساز2
مدیــر هــر گــروه عملکــرد تهیه‌کننــدگان و عوامــل برنامــه را بــه شــکل 

ــد. ــی می‌کن درون‌گروهــی ارزیاب

در درون این واحد یکی از وظایف ارزیابی برنامه‌ها پیش‌بینی‌شده است.طرح و برنامه‌ریزی شبکه3

در درون این واحد بخشی به نام نظارت، این وظیفه را انجام می‌دهد.پخش و نظارت شبکه4

در زیرمجموعه معاونت صدا فعالیت نظارت را انجام می‌دهد.اداره کل بررسی و نظارت5

مرکز نظارت و ارزیابی6
به‌عنــوان یــک واحــد زیــر نظــر مســتقیم رئیــس ســازمان ایــن وظیفــه 

ــد. ــام می‌ده را انج

مرکز پژوهش7
به‌عنــوان یــک واحــد زیــر نظــر رئیــس ســازمان عملکــرد برنامه‌هــای 
ــرار می‌دهــد. ــا پژوهــش و نظرســنجی موردبررســی ق و شــبکه‌ها را ب

ارزیابی مشاغل کارکنان 8
غیررسمی

توســط کمیته مشــاغل واحــد اداری معاونت صــدا به بررســی عملکرد و 
شــرایط احــراز کارکنــان غیررســمی تولیــد محتــوای رادیویی می‌پــردازد.

ارزیابی مشاغل کارکنان 9
رسمی

ــه  ــی واداری ب ــت مال ــوزه معاون ــاغل ح ــی مش ــط اداره کل ارزیاب توس
ــان رســمی تولیــد محتــوای  بررســی عملکــرد و شــرایط احــراز کارکن

رادیویــی می‌پــردازد.

مخاطبان10
ــج  ــا دیگــر راه‌هــای ارتباطــی، نتای ــی ی ــط عموم ــق واحــد رواب از طری

ــد. ــس می‌کنن ــا را منعک ــود از برنامه‌ه ــی خ ارزیاب

     نظــارت و كنتــرل برنامه‌هــاي صداوســیما كيــي از مهم‌تریــن وظايــف واحدهــاي نظــارت 
و ارزيابــي اســت. ازآنجاکــه مأموريــت شــبکه‌های راديويــي معاونــت صــدا، توليــد و پخــش 
برنامه‌هایــی باکیفیــت مطلــوب بــراي مخاطبــان اســت، بــراي تحقــق ايــن مهــم واحــد نظــارت 
و ارزيابــي معاونــت به‌طــور مســتمر و دقيــق برنامه‌هــا را رصــد كــرده و نقــاط قــوت و ضعــف 
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آن را مدنظــر قــرار مي‌دهنــد تــا از ايــن رهگــذر ماحصــل تــاش برنامه‌ســازان بتوانــد بــراي 
مخاطبــان مفيــد و مؤثــر باشــد و اشــكالات محتوايــي و ســاختاري برنامه‌هــا بــه حداقل برســد.

5-12. روش‌های نظارت و ارزیابی
ــده‌ای را  ــا روش‌هــای پیچی ــق شــمرد کــه از روش ســاده ت ــوان نوعــی تحقی ــی را می‌ت ارزیاب
ــا  ــن داده‌ه ــرد و ای ــع‌آوری ک ــی را جم ــد داده‌های ــق بای ــرای تحقی ــرد. ب ــر بگی ــد در ب می‌توان
می‌توانــد به‌صــورت کمّــی، کیفــی یــا ترکیبــی از هــر دو باشــد. داده‌هــای کمّــی زمانــی اســت 
کــه از فراوانی‌هــای عــددی وجــود یــک صفــت و روش‌هــای محاســباتی آمــاری بــرای تحلیل 
یــک وضعیــت بهــره بگیریــم. داده‌هــای کیفــی زمانی اســت کــه بــا اســتفاده از داده‌هــای کلامی 
و غیــر عــددی یــک وضعیــت یــا صفــت را تحلیل کنیــم. در وضعیــت ترکیبــی هــم از داده‌های 

کمّــی و هــم از داده‌هــای کیفــی اســتفاده می‌شــود.

5-12-1. نظارت و ارزیابی‌های کیفی از محتوای رادیویی
زمانــی کــه از ارزیــاب خواســته می‌شــود تــا بــر اســاس اهــداف برنامــه، محتــوای یــک برنامــه 
را موردبررســی قــرار دهــد و نظــرات خــود را به‌صــورت تحلیلــی بیــان کنــد از نوعــی ارزیابــی 
ــد  ــا دعــوت از چن ــی ب ــوع دیگــر به‌صــورت گروه‌هــای کانون ــم. در ن کیفــی اســتفاده کرده‌ای
ــوای  ــوا به‌صــورت جمعــی در خصــوص محت ــاب، پــس از شــنیدن محت ــا ارزی کارشــناس ی
برنامــه یــا برنامــه تحلیــل و ارزیابــی صــورت می‌گیــرد. هرچنــد ایــن روش ویژگی‌هــای مثبت 
خــاص خــود را دارد امــا تفــاوت در ســلیقه‌ها و دیدگاه‌هــای متفــاوت دربــاره یــک موضــوع 
یــا مســئله باعــث بــروز چالش‌هایــی در آن می‌شــود. ضمــن اینکــه اســتفاده و جمع‌بنــدی از 

تحلیل‌هــای کیفــی تــا حــدی دشــوارتر اســت.

5-12-2. نظارت و ارزیابی‌های کمّی از محتوای رادیویی
زمانــی کــه از ارزیــاب خواســته می‌شــود بــا دادن نمــره یــا امتیــاز بــه محتــوای یــک برنامــه 
ــا  ــرد. ب ــرار می‌گی ــتفاده ق ــده مورداس ــی ش ــا کمّ ــد، دیدگاه‌ه ــخص کن ــود را مش ــدگاه خ دی
توجــه بــه ارزش ایــن اعــداد و محاســبات آمــاری نتایــج تحلیــل و ارزیابــی می‌شــود. یکــی از 
روش‌هــای رایــج اســتفاده از پرسشــنامه‌های 5 ارزشــی از خیلــی خــوب تــا خیلــی ضعیــف 
اســت کــه ارزیابــی بــا توجــه بــه پرســش مطرح‌شــده در خصــوص عملکــرد مجــری، کیفیــت 
برنامــه یــا امثــال آن و امتیــاز گذاری‌هــا ‌صــورت می‌گیــرد. در ایــن مــوارد اغلــب بــه امتیــاز 
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خیلــی خــوب 5 و بــه همیــن ترتیــب بــه امتیــاز خیلــی ضعیــف 1 داده می‌شــود و بــه ایــن 
نحــو به‌صــورت کمّــی برنامــه ارزیابــی می‌شــود. ارزیابی‌هــای کمّــی هــم عــاوه بــر مزایــای 
ــه دیدگاه‌هــای کلامــی و  ــودن ســؤالات و عــدم امــکان ارائ متعــدد از معایبــی چــون بســته ب

عمیق‌تــر نســبت بــه محتــوای رادیویــی برخــوردار اســت.

5-12-3. نظارت و ارزیابی ترکیبی از محتوای رادیویی
در ایــن روش هــم از داده‌هــای کمــی و هــم کیفــی اســتفاده می‌شــود. در ایــن نــوع ارزیابــی تــا 

حــد زیــادی از ضعف‌هــای دو روش قبلــی کاســته می‌شــود.

5-13. معیارهای نظارت
در بخــش نظــارت صداوســیما، كارشــناس ناظــر بيشــتر بــه »بيــان اشــكالات و اهم نقــاط قوت 
ــردازد. در نظــارت  ــا معيارهــا و شــاخص‌ها بپ ــه ب ــاق برنام ــه انطب ــا ب ــردازد ت و ضعــف« مي‌پ
فــرض بــر آن اســت كــه كارشــناس ناظــر، بــه ضوابــط ســازماني آشــنايي كافــي و در بررســي 
برنامه‌هــا بــه آن توجــه دارد. كارشناســان ناظــر در اجــراي مأموريــت خــود بــه دو نكته اساســي 

بــه شــرح جــدول 5-12 توجــه دارنــد.
جدول 5-12. معیارهای نظارت در رادیو 

توضیحانواعردیف

اشــكالات برنامــه بــر اســاس 1
ضوابــط توليــد و پخــش

بايدهــا و نبايدهــا یــا تأکیــد بــر نــكات قابــل پخــش یــا غیرقابــل 
پخــش در رســانه

ــوت و 2 ــاط ق ــم نق ــان اه بي
در سه بعد »محتوايي، ساختاري و فني«ضعــف برنامــه

ــه اهــداف و سیاســت‌های ســازمان رســانه‌ای، اصــول       کارشــناس نظــارت بایــد نســبت ب
برنامه‌ســازی رادیویــی، اهــم موارد نظارتــی از ابعاد ضوابط محتوایی، تولید و پخش آشــنا باشــد.

5-14. معیارهای ارزیابی
معیارها یا شاخص‌های ارزيابي به سه دسته كلي به شرح جدول 5-13 قابل‌تقسیم است.
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جدول 5-13. انواع ارزیابی در رادیو

توضیحانواعردیف

محتوایی1

ضــرورت، ارزشــمندي، هدفمنــد و راديويــي بــودن ايــده و طــرح برنامه، 
ــوع،  ــمندي، تن ــه، ارزش ــوع برنام ــب موض ــرورت و تناس ــت، ض اهمي
يكفيــت و تناســب مــواد خــام برنامــه، غنــا، صحــت و ارزشــمندي پيــام 
ــق رســانه،  ــه، سیاســت‌ها، اهــداف، اف ــي برنام ــوا، پشــتوانه تحقيق محت

محورهــاي چهارگانــه، رضايــت، اعتمــاد و احتــرام مخاطــب

ساختاری و فنی2

زيبايــي، عنــوان، كلام، نحــوه اعــام، محــل اعــام، موســيقي، افكــت، 
ــي، ورود مناســب و جــذاب،  ــت فن ــن، يكفي ــری ف مهــارت در به‌کارگی
مقدمــه لازم بــدون اطالــه كلام، تنــوع، تــوازن، تعــادل، چيدمــان، ريتــم، 
تــوازن، انســجام، ســهولت انتقــال مفهــوم، تناســب بــا مخاطــب، پرهيــز 
ــح  ــری صحي ــاب و به‌کارگی ــيقي، انتخ ــي، موس ــت و پيچيدگ از صناع
عوامــل انســاني، شــفافيت و وضــوح صــدا، نبــود خطاهــاي فنــي و ارائه 

اطلاعــات لازم پايانــي

تطبیقی3
ميــزان تناســب برنامــه پخش‌شــده بــا مأموریــت شــبكه، ميــزان تناســب 
برنامــه پخش‌شــده بازمــان پخــش، تناســب برنامــه بــا اهــداف و طــرح 

مصــوب و تناســب برنامــه بــا مناســبت

5-15.  ابزارهای جمع‌آوری داده‌های نظارت و ارزیابی
ــع‌آوری داده  ــرای جم ــری ب ــیوه‌های معتب ــد و از ش ــمند باش ــد روش ــی بای ــارت و ارزیاب نظ
اســتفاده کنــد. بــرای نمونــه به‌منظــور بررســی عملکــرد گوینــده یــک برنامــه رادیویــی می‌توان 

از پرسشــنامه معتبــری بــه شــرح جــدول 5-14 اســتفاده کــرد.
جدول 5-14. پرسشنامه ارزشیابی برنامه‌های شبکه رادیویی ورزش

نام برنامه :...............................................................   تاریخ برنامه : ..................................................................................

عوامل برنامه : .................................................................................................................................................................... 

ارزیاب محترم خواهشمند است در رابطه با هر گویه  یکی از گزینه های خیلی زیاد تا ضعیف را مشخص فرمایید.

 خیلی گویه های تهیه کنندگیردیف
زیاد

ضعیفکممتوسطزیاد

 جذابیت آرم برنامه1

جذابیت برنامه 2

رعایت تناسب و هماهنگی موسیقی با محتوای برنامه3
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رعایت ریتم و ضرباهنگ متناسب با موضوعات برنامه4

توانایی در انتخاب موضوعات خاص و متفاوت متناسب 5
با هویت شبکه 

توانایی در انتقال موثر پیام به مخاطب6

بهــره گیــری از قالــب هــای برنامــه ســازی متناســب 7
بــا موضــوع برنامــه

تناسب چینش اجزای برنامه8

توانایــی هدایــت موثــر مجریــان در جهــت اهــداف 9
برنامــه

توجــه بــه تمهیــدات تکنیکــی و ابتــکارات هنــری و 10
مظاهــر خلاقیــت و نــوآوری

بهره گیری از منابع پژوهشی در برنامه11

توانایی سردبیری برنامه 12

دیدگاه‌های کیفی در خصوص کار تهیه‌کننده :...................................................................................................................

 .............................................................................................................................................................................................

 .............................................................................................................................................................................................

 خیلی گویه های گزارشگریردیف
زیاد

ضعیفکممتوسطزیاد

برخورداری از صدای مناسب1

برخورداری از لحن  و ریتم کلام2

رعایت اخلاق حرفه ای در مواجهه مصاحبه شونده3

تسلط بر موضوع گزارش ) شناخت دقیق و هدفمند(4

توانایی در تجسم بخشیدن موقعیت و فضاسازی5

توانایی در طرح سئوالات متناسب با موضوع گزارش6

7
مدیریــت بحــث و ممانعــت از پراکنــده گویــی 

مصاحبــه شــونده

رعایت دستور زبان فارسی در کلام8

ارتباط مناسب با گوینده استودیو9

جمــع بنــدی مناســب مصاحبــه متناســب بــا موضوع 10
گزارش
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11
ــا  ــب ب ــونده  متناس ــه ش ــب مصاحب ــاب مناس انتخ

ــزارش ــوع گ موض

خلاقیت در انتخاب سوژه و طرح سئوالات 12

دیدگاه‌های کیفی در خصوص کار گزارشگر: ..................................................................................................................

 .............................................................................................................................................................................................

 .............................................................................................................................................................................................

 خیلیگویه های گویندگیردیف
زیاد

ضعیفکممتوسطزیاد

میــزان کنتــرل هیجــان در مواجهــه بــا واکنــش هــای 1
مثبــت و منفــی

پرهیز از زیاده گویی2

احاطه بر موضوع برنامه3

توانایی رعایت دستور زبان فارسی4

توانایی در جمع بندی مناسب مطالب5

رعایــت پیوســتگی در ارایــه مطالــب )پرهیــز از 6
ــی( ــده گوی پراکن

رعایت بی طرفی در مباحث و بیان مطالب7

میزان توانایی در بیان صحیح متن و کلمات8

میزان توانایی در انتقال حس متن با موضوع9

میزان رعایت حریم طنز  و شوخ طبعی10

میزان پرهیز از لحن موعظه گونه و نصیحت کردن11

12
توانایــی در  هدایــت صحیــح مباحــث از طریق طرح 
ــان ــت زم ــوش دادن و مدیری ــب ،گ ــوالات مناس س

13
ــان  ــان و کارشناس ــرام مهمان ــم و احت ــت حری رعای

ــن( ــر و توهی ــز از تحقی ــه )پرهی برنام

رعایــت حریــم و احتــرام مخاطــب برنامــه )پرهیــز از 14
ــر و توهین( تحقی

15
رعایــت حریــم و احتــرام همــکاران برنامــه )پرهیز از 

ــر و توهین( تحقی
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16
ــای  ــه عنــوان »دان ــز از جلــوه دادن  »خــود«  ب پرهی

ــرا کل« در اج

برخورداری از صدای جذاب و متناسب با رسانه17

برخورداری از لحن مناسب و متناسب در بیان مطالب18

19
اصطلاحــات  و  کلمــات  ادای صحیــح  توانایــی 

تخصصــی و فنــی

دیدگاه‌های کیفی در خصوص کار گوینده: ......................................................................................................................

 .............................................................................................................................................................................................

 .............................................................................................................................................................................................

 خیلیگویه های نویسندگیردیف
زیاد

ضعیفکممتوسطزیاد

توانایی پرداخت  مناسب موضوع و انتقال مفاهیم1

2
ابتــکار و خلاقیــت در بــه عینیــت درآوردن هــدف و 

موضــوع برنامــه بــه شــیوه جــذاب

آشنایی با ویراستاری متون و نشانه گذاری در متن3

رعایت اصول نویسندگی رادیویی4

بار علمی و پژوهشی متن در عرضه اطلاعات صحیح 5
و مفید

تسلط و رعایت اصول و قواعد نمایشنامه نویسی 6
رادیویی

7
توانایی نگارش و آفرینش متن نمایشی

ابتــکار و خلاقیــت در بــه عینیــت درآوردن هدف  در 8
ــوای نمایش محت

تسلط و رعایت اصول و قواعد زبان فارسی9

رعایت ضوابط و باید و نبایدهای رسانه ملی10

دیدگاه‌های کیفی در خصوص کار نویسنده: ....................................................................................................................

 .............................................................................................................................................................................................

 .............................................................................................................................................................................................

فصل5: الگوهای انتشار و ارزیابی برنامه رادیویی
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     در مــواردی می‌تــوان از ارزیابــی بــه روش کیفــی اســتفاده کــرد. بــرای نمونــه در ایــن روش 
بایــد بــه ســؤالاتی به شــکل زیــر پاســخ داد. 

برنامه از نظر محتوایی چگونه بود؟••
برنامه از نظر فنی و ساختاری چگونه بود؟••
برنامه از نظر قالب برنامه سازی چگونه بود؟••

ارزیــاب و پاســخ دهنــده بــا واژگان خــود و اســتدلال هــای خــاص خــود بــه ایــن ســؤالات 
ــد.  ــخ می‌دهن پاس

     برخــی روش‌هــای ارزیابــی زمان‌برنــد و حتــی در قالــب پروژه‌هــای تحقیقــی مورد اســتفاده 
قــرار می‌گیرنــد. بــرای نمونــه بــرای تحلیــل یــک مجموعــه برنامــه در طــول زمــان و بررســی 
ــوای  ــل محت ــد تحلی ــی مانن ــوان از روش‌های ــا عملکــرد آن می‌ت ــی ی ــرات محتوای ــد تغیی رون

کمّــی اســتفاده کــرد. 

 5-16. شرکت در جشنواره‌ها و مسابقات رادیویی
ــاس  ــر اس ــار ب ــی و داوری آث ــی، ارزیاب ــی و بین‌الملل ــی مل ــنواره‌های رادیوی ــواع جش در ان
ــرکت در  ــد. ش ــزه می‌گیرن ــر جای ــار برت ــرد و آث ــورت  می‌گی ــخصی ص ــاخص‌های مش ش
همایــش و جشــنواره‌های رادیویــی فرصتــی بــرای رقابــت و ارزیابــی عملکــرد در بخش‌هــای 
مختلــف تولیــد رادیویــی اســت. همچنیــن تولیدکننــده محتــوا می‌توانــد کار خــود را بــا دیگــر 
تولیــدات مقایســه کنــد و ایده‌هــای جدیــدی را کســب خواهــد کــرد. در عیــن حــال نتایــج 
ــدی  ــدات بع ــرای تولی ــی ب ــدات و کســب دیدگاه‌های ــر تولی ــناخت دقیق‌ت ــه ش ــز ب داوری نی

ــد. ــک می‌کن کم

خلاصه فصل پنجم
در تاریــخ پیدایــش امــواج رادیویــی از ســال 1860 تــا امــروز تحــولات زیــادی دیــده می‌شــود. 
بــا ظهــور تلگــراف و توســعة ارتباطــات ســیمی و تلفــن تحــول جدیــدی در زندگــی ارتباطــی 
و اجتماعــی بشــر پدیــد آمــد. ایــن فنــاوری بــا ســرعت زیــادی پیــش رفــت تــا جایــی کــه 
ارتباطــات بی‌ســیم و رادیویــی و ظهــور تلفن‌هــای همــراه بــا اســتقبال عمومــی و بی‌ســابقه‌ای 
مواجــه شــد. ایــن تحــولات در دوره‌هــای کوتاهــی بــا تلفن‌هــای همــراه و ظهــور نســل‌های 
جدیــد بــا تحــولات ارتباطــی همــراه شــد. در ایــن مســیر ارتباطــات راه دور و ماهــواره‌ای نیــز 



143

در توســعة وســایل ارتباط‌جمعــی به‌لحــاظ کمّــی و کیفــی ســهم درخــور توجهــي ایفــا کــرد.
ــال  ــر ارس ــر آن‌طرف‌ت ــزاران يكلومت ــه ه ــي ب ــور نامرئ ــات را به‌ط ــي اطلاع ــواج راديوي      ام
ميك‌ننــد. امــروزه »تلفــن همــراه«، »دوربين‌هــاي كنترلــي«، »راديــو FM«، »سيســتم‌هاي كنتــرل 
از راه دور«، »GPS«، »ارتباطــات ماهــواره‌اي« و هــزاران فنــاوری ديگــر از امــواج راديويي اســتفاده 
ميك‌ننــد. اســاس کار فرســتنده‌های رادیویــی ســوار کــردن اطلاعــات صوتــی بــر روی امــواج 
الکترومغناطیســی AM یــا FM اســت. امــواج رادیویــی از طریــق فرســتنده‌ها ماننــد نــور در همــه 
ــز  ــه مراک ــانی ب ــیگنال رس ــتم‌های س ــن سیس ــی از مهم‌تری ــوند. برخ ــر می‌ش ــات منتش جه
فرســتنده امــواج رادیویــی فیبــر نــوری، خــط مایکــرو ویو و خــط ماهــواره هســتند. در مجموع 
ــکان اســتفاده  ــودن، و ام ــای خاصــی چــون ســرعت، خطــی ب ــا ویژگی‌ه ــو رســانه‌ای ب رادی

ــا کار اســت.  ــان ب هم‌زم
     اگــر بپذیریــم، برنامه‌ریــزی يعنــي تدویــن شــاخص‌ها و اســتانداردها بــر مبنــای اهــداف و 
مأموریــت هــر ســازمان، بنابرايــن نظــارت و کنتــرل بــر فعالیت‌هــای صــورت گرفتــه بــه معنــي 
چگونگــی دســتیابی بــه آن اهــداف و استانداردهاســت. به‌عبارتی‌دیگــر در نظــارت و ارزیابــی 
ــا  ــا چــه ریتــم و ضرباهنگــی و ب بــه دنبــال آن هســتیم کــه دريابيــم چــه میــزان از اهــداف ب
صــرف چــه میــزان منابــع و امکانــات محقق شــده اســت. هرچنــد از »نظــارت« تعاريــف متعدد 
ــه«،  ــت دوطرف ــي »ماهي ــه ويژگ ــارت در س ــف نظ ــا تعاري ــت، ام ــده اس ــي ارائه‌ش و گوناگون
ــه  ــی برنام ــد. ارزیاب ــا اهــداف« اشــتراک دارن ــق عملكــرد ب »اصــاح و هدایت‌گــری« و »تطبي
فراينــد مطالعــه، مقايســه، تحليــل و قضــاوت بيــن نتايــج به‌دســت‌آمده و اهــداف تعیین‌شــده 
ــا و  ــاس معياره ــر اس ــي ب ــن اثربخش ــور تعيي ــا و به‌منظ ــا و برنامه‌ه ــا، طرح‌ه در فعالیت‌ه
ــه شــرح » پیــش،  ــی و نظــارت در مراحــل مختلفــی ب ــد. ارزیاب ــن را گوين شــاخص‌های معي

حیــن و پــس« از پخــش و تولیــد صــورت می‌گیــرد.
     ارزیابــی را می‌تــوان نوعــی تحقیــق شــمرد کــه از روش ســاده تــا روش‌هــای پیچیــده‌ای 
را می‌توانــد در بــر بگیــرد. بــرای تحقیــق بایــد داده‌هایــی را جمــع‌آوری کــرد و ایــن داده‌هــا 

ــی از هــر دو باشــد.  ــا ترکیب ــی، کیفــی ی ــد به‌صــورت کمّ می‌توان
     در بخــش نظــارت صداوســیما، كارشــناس ناظــر بيشــتر بــه »بيــان اشــكالات و اهــم نقــاط 
ــا  ــردازد. ام ــا و شــاخص‌ها بپ ــا معياره ــه ب ــاق برنام ــه انطب ــا ب ــردازد ت ــوت و ضعــف« مي‌پ ق
معیارهــا یــا شــاخص‌های ارزيابــي بــه ســه دســته كلــي محتوایــی، ســاختاری/فنی و تطبیقــی 
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ــرای  ــی بایــد روشــمند باشــد و از شــیوه‌های معتبــری ب قابل‌تقســیم اســت. نظــارت و ارزیاب
جمــع‌آوری داده اســتفاده کنــد. 

فعالیت‌هایی برای یادگیری
ســعی کنیــد فراینــد تولیــد صــدا تــا پخــش از دســتگاه گیرنــده رادیویــی خــود را در ••

یــک مســیر خطــی ترســیم کنیــد. 
بــا چنــد نفــر کــه رادیــو گــوش می‌دهنــد مصاحبــه کنیــد و دلایــل گــوش کــردن بــه ••

رادیــو را بررســی کنیــد. ببینیــد چــه شــاخص‌هایی بــرای جــذاب بــودن برنامــه از نظــر آنهــا 
مهــم اســت.

ــوای •• ــا محت ــو ی ــه رادی ــا چــه وســیله‌ای ب ــد مــردم بیشــتر در کجــا و ب بررســی کنی
ــد.  ــوش می‌دهن ــی گ صوت

برنامه‌هایی را انتخاب و آنها را ارزیابی کنید. ••

ارزشیابی فصل پنجم
1. کدام گزینه به مفهوم »شمار نوسانات کامل )سیکل( در ثانیه« اشاره دارد؟ 

الف( فرکانس     ب( طول موج     ج( بلندی      د( ارتفاع

2. »پالس« به چه معناست؟ 
الف( ارسال و قطع موج سينوسي          ب( ترکیب دامنه موج توليدشده 

ج( ترکیب فركانس موج توليدشده            د( ترکیب فرکانس با دامنه 

3. منظور از موج AM چیست؟ 
الف( تلفیق بسامدی                  ب( مدولاسیون فرکانس

FM ج( مدولاسیون دامنه‌ای              د( نوعی از امواج

4. کدام گزینه به نظارت پیش از تولید اشاره دارد؟ 
الف( تصویب طرح برنامه در شبکه‌ها برای شروع فرایند تولید 	
ب( نظارت توسط ناظران کیفی یا نمایندگان نهادهای ذی‌ربط 	
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	 ج( نظارت در واحد پخش هر شبکه به‌منظور آماده‌سازی برای پخش
	 د( نظارت برخی برنامه‌های زنده توسط ناظران در استودیوی پخش

5. کدام گزینه به روش کیفی ارزیابی و نظارت اشاره دارد؟ 
الف( جمع آوری عددی داده ها          ب( جمع آوری کلامی داده ها          

ج( جمع آوری کمّی داده ها               د( جمع آوری کیفی داده ها 

6. کدام گزینه جزو معیارهای نظارت در صداو سیما است؟ 
الف( بایدها و نبایدهای سازمان                      ب( تناسب برنامه پخش شده

ج( تناسب با طرح                                       د( تطبیقی

7. منظــور از معیــار ارزیابــی »ميــزان تناســب برنامــه پخش‌شــده بــا مأموریــت شــبكه، ميــزان 
ــا اهــداف و طــرح مصــوب و  ــه ب ــان پخــش، تناســب برنام ــه پخش‌شــده بازم تناســب برنام

تناســب برنامــه بــا مناســبت« کــدام گویــه اســت؟
الف( محتوایی      ب( فنی      ج( ساختاری     د( تطبیقی

فصل5: الگوهای انتشار و ارزیابی برنامه رادیویی
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معرفی مؤلف

حمیــد قاســمی در ســال 1350 بــا پــدری نظامــی و مــادری خانــه‌دار چشــم بــه جهــان گشــود. 
شــغل پــدر، خانــواده را راهــی اســتان کرمانشــاه کــرده بــود و او در شــهر کرمانشــاه بــه دنیــا 
آمــد و 13 ســال از عمــر خــود را به‌ویــژه در دوران دفــاع مقــدس و جنــگ تحمیلــی در ایــن 
شــهر ســپری کــرد. دوران دبیرســتان را در دبیرســتان شــهید باهنــر تهــران گذرانــد و پــس از 
ــر مربی‌گــری  ــه ورزش و ام ــر ب ــه واف ــه علاق ــا توجــه ب آن وارد رشــته روان‌شناســی شــد. ب
در مقطــع کارشناســی ارشــد پــای بــه رشــته علــوم ورزشــی نهــاد. همزمــان بــا تحصیــل در 
مقطــع کارشناســی ارشــد علــوم ورزشــی در ســال 1376 وارد رادیــو تهــران شــد. در رادیــو 
تهــران ابتــدا بــه عنــوان کارشــناس ورزشــی و پــس از مدتــی بــه عنــوان ســردبیر، تهیه‌کننــده و 
خبرنــگار کســب تجربــه نمــود. بــا راه‌انــدازی شــبکه رادیویــی جــوان وارد ایــن شــبکه شــد و 

پــس از آن بــا راه‌انــدازی شــبکه رادیویــی ورزش در ایــن شــبکه همــکاری نمــود.
در ســال 1377 ماموریــت یافــت تــا بخــش اخبــار ورزشــی شــبکه تلویزیونــی جهانــی جام جم 
را راه‌انــدازی نمایــد. پــس از یکســال و بــا شــروع بــه کار شــبکه تلویزیونــی خبــر، ماموریــت 
یافــت تــا اخبــار و گــروه ورزش شــبکه خبــر را راه بیانــدازد. او در ســال‌های 1380 و 1381 



151

در دو دوره پیاپــی بــه عنــوان برتریــن ســردبیر تخصصــی در جشــنواره خبــر معاونــت سیاســی 
انتخــاب شــد. از ســال 1382 گام بــه مقطــع تحصیلــی دکتــرای مدیریــت ورزشــی گذاشــت. 
در ســال‌های 1384 تــا 1388 مســئولیت گــروه ورزش و ســرگرمی شــبکه تلویزیونــی جهانــی 
جــام جــم را بــر عهــده داشــت و از ســال 1393 عهــده دار مدیریــت شــبکه رادیویــی ورزش  

بــوده اســت.
او بــرای نخســتین بــار کارشناســی ارشــد مدیریــت رســانه‌های ورزشــی را در دانشــگاه پیام‌نــور 
راه انــدازی کــرد و در حــال حاضــر بــه عنوان هیئــات علمی با مرتبه دانشــیار این دانشــگاه، بیش 
از 10 عنــوان کتــاب و 50 مقالــه در حــوزه ارتباطــات و رســانه بــه رشــته تحریر درآورده اســت.

معرفی مؤلف


